


扩大覆盖流量 稳定控制成本 丰富投放资源



对历史搜索用户，进行人群重定向召回广告，扩充流量

产品优势

1、以“搜索推荐”的形式，针对历史有搜索行为的这批用户，进行人群重定向

2、计划通过绑定人群重定向的方式，灵活调整相应的溢价系数，实现扩量

3、利用搜索人群重定向，在360优质推荐资源位进行投放，帮助广告主获取更多转化

尺寸要求

PC端：180x100、660x220、300x300、500x500

物料类型：支持JPG/PNG，50K以内，GIF，500K以内

支持设置溢价系数，设置范围为0.1-1.0

Ps：新建时，至少校验上传一张图片才可通过；同一尺寸物料最多上传10张图片；若对已设置的计划再次批量添加素材，则会

覆盖计划原有图片



搜索推广->实用工具->搜索推荐扩量工具
在实用工具中可找到工具入口，该工具可实现对历史搜索用户，进行人群重定向召回广告，已达到扩充流量，增加转化的目的



1. 新增提醒文案：出价系数建议设置范

围：0.3~0.5

2. 勾选绑定计划/批量设置出价系数时，

默认系数调整至0.5

3. 批量设置出价系数的控件在屏幕过小

时可能不在第一屏展示，下拉即可

4. 修改溢价系数时，新增调整比例系数

提醒：0.1≤出价系数≤1，建议值

0.3~0.5

1.绑定投放计划并设置溢价系数



2.上传素材及修改已绑定计划的溢价系数



3.搜索推荐扩量工具增加监测

1. 增加搜索推荐扩量工具监测通配符：

客户在设置落地页url时，可以设置增

加通配符{expansion}，系统会在最

终的点击落地页url替换通配符，只有

替换为1的时候，标识为搜索推荐流

量

2. 修改现有创意链接是否会触发审核：

搜索设置落地页url分两个地方，关键

词url和创意url，目前修改关键词url

不会触发重新审核，修改创意url会触

发重新审核



搜索推广->实用工具->搜索推荐扩量工具->效果评估
在搜索推荐扩量工具中可查看相关投放数据，时间范围为最近90天，支持账户层级和计划层级的展点消数据；设备类型为计算机



游戏行业客户，成本无明显波动的情况下，日均消耗提升1000+

2023/02/22 2023/02/23 2023/02/24 2023/02/25 2023/02/26 2023/02/27 2023/02/28

搜索推荐扩量工具展示量 账户展示量 搜索推荐扩量工具消耗 账户消耗



教育行业客户，扩量工具以较低单CPC价格获取更多PC端流量，成本无明显波动，日均消耗提升500+

2023/02/22 2023/02/23 2023/02/24 2023/02/25 2023/02/26 2023/02/27 2023/02/28

搜索推荐扩量工具消耗 账户消耗 搜索推荐扩量工具CPC 账户CPC



Q1：报表数据里为什么只有PC端的数据？
A：目前该工具仅支持PC端

Q2：搜索推荐扩量工具是否支持批量操作？
A：支持，可进行单独或批量修改所选计划的启用/暂停/溢价系数

Q3：搜索推荐扩量工具拓展的流量都包括哪些？
A：覆盖360站内弹窗、橱窗、信息流等优质资源位

Q4：搜索推荐扩量工具如何计费？
A：出价是根据账户关键词出价，再乘搜索推荐扩量工具设置的溢价系数，最终再进行排序扣费

Q5：投放素材是否会被系统加工处理投放到多个位置，是否会出现站内站外都有投放的情况？
A：目前只会投放到站内，且不会做系统加工处理

Q6：如果投放行业本身在展示的相关投放位置受限，通过该工具是否可投放？
A：不可以，如果行业本身受限，则无法参与投放



Q7：搜索推荐扩量工具的素材更新上传是否会导致在投落地页触发审核？
A：不会，只会对素材进行审核，且素材审核规则同搜索配图一致

Q8：crm系统里目前是否能直接下载搜索推荐扩量工具投放的相关数据？
A：目前不可以，账户中可以

Q9：搜索推荐扩量工具的素材是需要客户自提？
A：对，需要客户自提对应的素材

Q10：搜索推荐扩量工具功能是否跟ocpc有冲突，比如同一个计划绑定了oCPC，又绑定了搜索推荐扩量工具，那么是否会在
oCPC的情况下投放到推荐的资源位上？
A：不建议出现相关操作，同一个计划如果既绑定了oCPC，又绑定了搜索推荐扩量工具，那么搜索推荐扩量工具将不会生效

Q11：搜索推荐扩量工具投放的是哪些人群？
A：搜索推荐扩量工具投放的人群为30天内有搜索过账户投放相关关键词的用户

Q12：为什么在使用搜索推荐扩量工具绑定计划后，物料在审核状态时，对应创建计划就已经产生了消费？
A：在使用搜索推荐扩量工具创建策略时，系统会根据账户中已上传过的物料和算法优选物料进行投放，待上传物料审核通过
后，再进行统一优选投放



Q13：客户使用搜索扩量工具，溢价系数设置为1，但工具对应的效果评估里一直没有数据是什么原因？
A： 查看计划、组是否正常开启，关键词是否正常生效等，如设置正常，请查看绑定的计划是不是日常消费过少，建议绑定消
费较高的计划。

Q14：首页计划消费数据会包含扩量计划的消费吗？
A：首页消费数据包含拓量计划消费

Q15：搜索推荐扩量工具使用的关键词链接还是创意链接？
A：扩量工具仍是关键词链接优先打开 ，如果关键词没链接，才使用创意设置的链接地址

Q16：搜索拓量工具，需要建新的计划投放，还是在原有的计划投放？
A：建议直接绑定原有高消费计划，创建新计划绑定也可以

Q17：转化数据监测是可以监测到关键词还是创意层级？
A：目前已支持监测，可支持监测到关键词层级/创意层级

Q18：修改链接时是否会触发链接的审核？
A：目前修改关键词url不会触发重新审核，修改创意url会触发重新审核




