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助力品牌实现饱和式攻击

单一用户日均触达频次DAU MAU



出行场景 小时1

8:00

出门上班

……

9:00

到达公司

12:00

开始午休

13:00

继续办公

在信息缺失的
捕捉办公碎片化灵感时刻
进行更多场景的饱和攻击

360画报……

办公场景 小时

碎片化娱乐场景「午休」 小时1 家庭场景 小时4

18:00

下班回家

19:00

回到家中

23:00

进入睡眠

出行场景 小时1

…… ……
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女58.8% 男41.2%

58.8%

22-34岁消费黄金10年

33.6%

月收入10000及以上

77.1%

毕业-工作-成家-置业
消费需求最旺盛的10年

有高消费需求、
是生活中的意见领袖、
愿意尝试新鲜事物、
有个性并且追求品质、
愿意在能力范围内为自己喜欢的一切事物花钱、
……
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用户洞察

偏好挖掘

人群画像

智能展现

效果优化

智能投放
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全场景产品打造完备数据库

精细化多维度分类人群包

AI智能算法科学高效投放

智能投放
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全屏

沉浸

妙趣

全屏展现震撼吸睛
PC大尺寸露出，视觉观感更佳

沉浸场景低打扰
融入办公/学习场景，注意力更集中

富媒体形态更多可能
美图、视频、交互、3D展现、H5、游
戏、新兴视效展示等玩法个性定制
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*时间可调整

短时无操作 长时无操作/离开

展现逻辑
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多种维度，立体感知
曝光

点击/互动率

分享率

转化率

完播率

跳转率

人均播放时长

……

效果达成
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优势均衡，品效合一

360画报

移动端开屏广告

OTT展示广告

传统展示广告（楼宇……）

富媒体能力

互动能力

视觉体验

可监测转化能力

有效触达能力

精准投放能力

效果达成
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样式展示

静 态 霸 屏 视 频 动 效观止 逸动 互 动 创 意越屏 个 性 定 制创世
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CTR 4.87%

沃尔沃XC60

在新款车型上市阶段，

沃尔沃利用品牌百万车

主进行信任背书，吸引

消费者点击

汽车/轻奢

观止
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孟美岐X雀巢

代言人身份激励，收割

明星粉丝受众实现用户

转化

食品/代言

逸动

CTR 7.10%
完播率 24.03%
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CTR 2.58%

迪士尼5周年庆典

通过周年TVC，展现庆

典特色主题、限时活动

内容…吸引老用户复购，

点燃新用户消费欲望

IP/娱乐

逸动
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懂车帝

用模糊记忆的挑战形式，

配合大众熟知的品牌吸

引用户参与互动，利用

互动体现其资讯平台属

性并促进引流

汽车平台

曝光

互动
577.9万+
10.6万+

官网跳转 2.5万+
互动率 1.82%

官网转化 0.43%

越屏



16

梵高互动展

利用动效，展现活动的

可互动主题以及优秀的

观感体验，唤起用户的

好奇，进而前往体验

艺术/活动

官网点击 9.3万+
曝光 2502万+

CTR 0.37%

创世



17

京东618

结合京东IP形象，设置

魔性的挑战游戏，配合

优惠券及现金卡等奖励

刺激，吸引用户重复挑

战，营造618购物氛围

电商

创世

互动 7.7万+
曝光 1576万+

官网跳转 1.69万+

*6月10日上线，活动已结束



18

微博抖音

对屏保内容及活动利益

点进行场景化及内容延

展，配合KOL属性定制

内容，吸引网友关注实

现引导消费

媒体发酵

话题阅读 万+2144

视频播放 万+
+

118.9
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奥数挑战

魔性弹幕
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新品发布会 峰会论坛 电商直播 教育培训

展会现场 节日庆典 体育赛事 旅行游记
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