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1. 产品介绍

分时段出价功能是在现有投放时段设置基础上，增加的分时段出价系数功能，可针对不

同推广计划、不同投放时段分别设置出价系数，满足客户精细化投放管理需求，提升操作体

验。

2. 功能介绍

2.1 投放时段设置入口

1）投放管理-推广计划-添加计划-投放时段

推广计划类型：普通计划及商品计划

2）投放管理-推广计划列表页-修改投放时段
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3）投放管理-点击推广计划-修改投放时段

4）投放管理-推广计划列表页-批量编辑-修改投放时段

2.2 投放时段设置
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1）新建计划设置投放时段，“分时段出价”默认关闭，投放时段为全选状态（绿色）。

2）点击右上角“全部时间”，全部时间段为投放状态（绿色），点击“全部清除”，

全部时段为不投放状态（白色）。可通过点击拖拽框选择时间段后，选择“投放/不投放”。

3）“分时段出价”关闭时，只能点击拖拽框选时间段后，选择“投放/不投放”，不允

许修改出价系数，出价系数默认为 1。“分时段出价”开启时，点击拖拽框选时间段后，可

选择“投放/不投放”，并设置出价系数。

4）出价系数范围“0.1<=系数<=10.0”。

3. 出价规则

3.1 关键词最终出价=关键词出价/组出价*计划分时段出价系数*样式溢价系数*排名倾

向溢价系数。

3.2 若计划所属 oCPC 投放包处于第二阶段，分时段出价不生效。
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