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oCPX广告介绍

什么是OCPX？
360移动展示oCPX广告是基于oCPC与oCPM全新整合升级而

来，进一步为广告主效果赋能

oCPC

oCPM

Optimized Cost per Click, 即按转化出价，按点击计费
采用更科学的转化率预估机制的准确性，可帮助广告主在获取更多优质流量的同

时提高转化完成率。系统会在广告主出价基础上，基于多维度、实时反馈及历史

积累的海量数据，并根据预估的转化率以及竞争环境智能化的动态调整出价，进

而优化广告排序，帮助广告主竞得最适合的流量，并降低转化成本。

Optimized Cost per Mille, 即按转化出价，按展示计费
采用更精准的点击率和转化率预估机制，将广告展现给最容易产生转化的用户，

在获取流量的同时，提高转化率、降低转化成本，跑量提速更快。



oCPX全新升级背景及原理

背景：出价问题是长期困扰效果广告客户一大痛点

出价难
成本与量不可兼得

控制难
转化成本不可控

优化难
人力优化成本增高

广告投放痛点

oCPX投放

低转化
出价0.3元

低转化
出价0.5元

高转化
出价1.1元

高转化
出价1.3元

未转化

转化

未转化

转化

CVR  下次出价

CVR  下次出价

CVR  下次出价

CVR  下次出价

第一阶段 第二阶段

数据积累

获取足够的转化量，以支持转化率
的准确预估

智能出价

根据转化率预估进行智能投放，
稳定成本，智能出价、拓量、拓场景

基于转化效果反馈下一次出价



oCPX核心优势一

优势一：海量数据训练模型，直接优化转化目标

广告曝光

流量特征

客户诉求 用户画像

1.创意设置
2.目标人群调整



oCPX核心优势二

优势二：智能出价，直达广告主成本诉求

自动竞价购买优势 自动优化模型实现方式

准确控制转化
成本，稳定保
障您的投放效
果

智能出价，自
动优选高转化
流量

降低人工预测
投放的时间和
成本

基于广告主的转化目标，自动竞价购买
数据监控
监控转化数
据，识别转化
人群特征

预估模型
针对人群的特
征，预估流量
的转化率

智能出价
根据预估转化
率进行动态阶
梯出价



oCPX核心优势三

优势三：流量覆盖更全面，算法更智能

支持更多
场景

应用
商店

信息流

开屏

支持更多
创意类型

大图

小图
视频

...

算法升级

CTR
模型

CVR
模型



oCPX竞价及扣费原理

第一阶段：系统会先根据您设置的点击/展示出价参与竞争，实际计费不会高于点击/展示出价。

第二阶段：当3天内账户转化数≥200或者单个推广组转化数≥50 ，系统会根据转化预估模型进行智能出价，最大化转

化，并控制转化成本使其接近目标成本。实际扣费仍按照单次点击/千次展示扣费。

广告 出价方式 预估点击率出价 预估转化率 eCPM 排名 实际扣费

A                  CPC                     0.88                      1.1%                             -- 9.68                4                    --

B CPC                      1.5                        1.3%                             -- 19.50               1                   1.06 

C      oCPX（第一阶段） 0.79                      1.3%                             -- 10.27               3            0.75 

D oCPX（第二阶段） 25（目标转化） 1.1%                             5%                      13.70              2                   0.94 

oCPX出价：eCPM=(click/show) * (conversion/click) * (cost/conversion) * 1000

预估点击率 *       预估转化率 * 目标转化出价
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oCPX适用对象

适用对象：投放下载APP的客户，投放打开类的客户

下载类

打开类

推广目的选择：应用下载

推广目的选择：移动网站打开，但落地

页为下载中间页

使用移动建站的客户

使用自身H5的客户



如何在系统设置oCPX-下载类

第一步：创建转化目标
第二步：选择出价方式关联转化目标并
设置转化成本

第三步：查看&分析数据



第一步-创建转化目标01

 点击转化跟踪工具，进入转化列表，如下图。

 新建转化:详见下一页

 操作手册：oCPX使用设置手册

 对于已建转化，支持编辑和删除



第一步-创建转化目标02

 使用自建服务器进行api对接，点击下载此接口说

明文档

 转化名称：不超过20个字或40个字符

 转化类型：支持激活、次留、注册、付费、质量度

 转化方案：API，不需要填写

 监测地址：广告主接收数据的接口，接收方是广

告主服务器或第三方监测平台服务器。 支持的第

三方为：AdMaster、TalkingData、友盟、热云、

AppsFlyer

 转化回传地址：360接收转化数据的接口



第二步-关联转化目标并设置转化成本

转化目标：

 新建/编辑推广组时，可关联转化跟踪工具中创

建的转化目标

 已经关联转化目标的推广组，可实现转化数据

追踪、oCPX目标转化出价

 一个转化目标可被多个推广组关联

目标转化出价：

 目标转化出价是指您愿意为每次转化支付的成本。

初期一般设置为考核成本的1.2倍，后续根据实际

成本逐渐调整

 价格的高低会影响获得的转化次数。如果设置的

目标转化成本过低，您可能错失一部分转化

 系统会根据您设置的目标转化成本进行出价优化，

但实际计费还是按照单次点击/千次展示计费



第三步-查看&分析数据

数据报告：

 投放管理->推广计划/组/创意维度,自定义列选择“应用下载转化数据”，

即可见回传的相关转化数

 效果评估->数据报告/转化分析，支持推广组、创意层级的转化数据。

 oCPX优化的是转化成本



如何在系统设置oCPX-打开类

第一步：创建并审核通过移动站点标
第二步：选择出价方式关联转化目标并

设置转化成本
第三步：创意层级选择落地页

第四步：查看&分析数据



第一步-创建移动站点

 选择实用工具->移动建站，进入易托管建站工具

 创建移动站点并等待审核通过

 可使用建站工具提供已有的行业模板快速搭建移动站点



第二步-关联转化目标并设置转化成本

转化目标：

 新建/编辑推广组时，可关联转化跟踪工具中创

建的转化目标

 已经关联转化目标的推广组，可实现转化数据

追踪、oCPX目标转化出价

 一个转化目标可被多个推广组关联

目标转化出价：

 目标转化出价是指您愿意为每次转化支付的成本。

初期一般设置为考核成本的1.2倍，后续根据实际

成本逐渐调整

 价格的高低会影响获得的转化次数。如果设置的

目标转化成本过低，您可能错失一部分转化

 系统会根据您设置的目标转化成本进行出价优化，

但实际计费还是按照单次点击/千次展示计费



第三步-创意层级选择落地页

选择站点：

 选择已经审核通过的站点，可以在移动建站工具中新建站点

 若要进行oCPX优化，则此处必须使用移动建站地址

 站点列表会根据创建时间倒序排序



第三步-查看&分析数据

数据报告：

 投放管理->推广计划/组/创意维度,自定义列选择“落地页转化数据” ，

即可见回传的相关转化数

 效果评估->数据报告/转化分析，支持推广计划/推广组/创意层级的

转化数据。



如何在系统设置oCPX-自有落地页

第一步：布置360分析代码
第二步：选择出价方式关联转化目标
并设置转化成本

第三步：创意URL添加监测
宏参数

添加监测宏参数：为匹配转化数据开启oCPX，需
要广告主在点睛移动推广新建或编辑创意时，在
落地页URL后添加宏参：
impression_id=__impression_id__&exchange_
id=__exchange_id__
示例：
http://5ac82074cd6c0.site.mvad.com/%E9%A
6%96%E9%A1%B5?impression_id=__impres
sion_id__&exchange_id=__exchange_id__

第四步：查看&分析数据



oCPX投放案例03



客户从4月20号开始使用oCPX投放，经过一阶段的数

据积累，到23号点击率较20号上涨61.36%，转化

成本则降低45.89%，且点击率和转化成本都较稳定

oCPX客户案例-网服行业

某网服客户针对自己的APP进行推广

投放周期：长期

考核目标：次留成本40元左右

投放方式：oCPX

投放结果投放背景与方式

4/20 4/21 4/22 4/23 4/24 4/25 4/26 4/27 4/28 4/29 4/30 5/1 5/2 5/3 5/4 5/5 5/6

点击率 转化成本



客户从3月2号开始使用oCPX投放，经过一阶段的数

据积累，到5号点击率较2号上涨14.72%，激活成本

则降低10.05%，且点击率和激活成本都较稳定，激

活成本平均为5元

oCPX客户案例-资讯行业

某清理类客户针对自己的APP进行推广

投放周期：长期

考核目标：激活成本5.5元左右

投放方式：oCPX

投放结果投放背景与方式

3/2 3/3 3/4 3/5 3/6 3/7 3/8 3/9 3/10 3/11 3/12 3/13 3/14 3/15 3/16 3/17 3/18 3/19 3/20 3/21

点击率 激活成本



客户从3月20号开始使用oCPX投放，经过一阶段的数

据积累，到23号点击率较20号上涨26.15%，激活

成本则降低47.08%，且点击率和激活成本都较稳定，

激活成本平均为1.98元

oCPX客户案例-工具行业

某清理类客户针对自己的APP进行推广

投放周期：长期

考核目标：激活成本2元左右

投放方式：oCPX

投放结果投放背景与方式

3/20 3/21 3/22 3/23 3/24 3/25 3/26 3/27 3/28 3/29 3/30 3/31 4/1

点击率 激活成本



oCPX客户案例总结

案例结果表明

使用oCPX投放优

于其他出价方式

投放更简单

覆盖更多人
群

达到更低
成本

数据反馈，使用oCPX转化成本达到新低

推广组投放稳定后，放开人群投放可触达更多新用户

仅需设置目标转化出价，其他交给系统自动优化



oCPX投放常见问题&自动赔付04



oCPX投放常见问题

投放阶段 问题表现 问题定位 数据表现 优化方法

第一阶段

成本高出预期
定向设置不当 CTR低 人群包或相关定向调整

物料质量度差 CTR低 更换物料

转化数据积累慢

定向过窄 展现量少 增加目标人群覆盖范围

出价过低 CPC低 提高出价

预算少/分散 预算设置 增加预算

第二阶段

成本偏高/成本波动

一阶段定向设置不合理 CTR低/展现量波动 新建推广组重新积累数据

二阶段直接通投 CVR波动/展现量波动 收缩定向，逐步放开定向

物料更新频率低 CTR衰减 更换物料（3~5天更换一次）

落地页质量差 CTR低 更换落地页

转化量下降

定向过窄 展现量少 适当放开定向

人群衰减 CVR、CTR衰减 调整目标人群圈定方式

物料衰减 CTR衰减 更换物料

目标出价设置过低 目标CPA过低 适当提高目标出价



oCPX投放自动赔付

“oCPX成本保障激励”赔付细则

1.成本保障激励时间：2021年

2.成本保障激励目标范围：转化目标类型为下载类-激活、下载类-次留、打开类-全部类型

3.成本保障激励阶段范围：oCPX推广组全周期赔付

4.赔付成本比例：实际转化成本>=目标转化成本的20%部分（以推广组为单位）

5.赔付金额计算：赔付消费= 总实际消费-总预期消费 总预期消费=推广组目标成本* 对应转化数

6.转化数要求：单日推广组累计转化数>=10个

7.每日该推广组操作以下任意一项2次以下（＜2），可享受赔付。（a）定向-人群包、媒体包（b）目标转化成本。如每日该推广组操作以下任意一项2次
以上（≥2），当日以及之后的三天不予赔付。（a）定向-人群包、媒体包（b）目标转化成本

8.当日不可变更推广组投放方式，如推广组推广方式有变更（如cpc->ocpc或ocpc->cpc），当日不予赔付

9.当日不可变更推广组转化目标类型，如推广组转化目标类型有变更（如激活->次留），当日不予赔付

特别备注：以上条件为同时要求。本规则最终解释权归360商业化所有。

产品能力：为稳定广告主投放信心，使模型充分探索、对于满足常规投放赔付条件的oCPX二阶段推广组，将采用赔付机制，来

保障广告主利益。



oCPX投放自动赔付举例

赔付举例说明

推广组 时间 目标转化成本 转化数 预期消费 实际消费 是否赔付&赔付金额

A

0:00-15:30 10 6 60 70

转化数总数超过10、当日仅对出价修改一次 且实际消耗超
过目标花费20%，故应该赔付，金额=125-100=25

15:30-23:59 8 5 40 55

汇总 100 125

B

0:00-15:30 10 2 20 24

虽然超出目标花费20%，但修改目标转化成本次数为2次，
不予赔付

15:00-20:00 8 9 72 100

20:00-23:59 10 1 10 6

汇总 102 130

C

0:00-23:59 5 5 25 40

转化数不足，不予赔付

汇总 25 40



我们的征途是星辰大海


