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内外兼修阔境驰骋
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 推广时间：2020年6月

 推广产品：宝马X7

 推广卖点：创新车型-性能与豪华兼备

 推广目标：扩大X7关注度，提升影响力

BMW X7
破界新生

BMW X7
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BMW

新物种SAV——看似越野却有着房车般的豪华

宝马X7是什么样的一款新品？

旗舰SAV
百 万 级 豪 华 车

SAV--Sport Activity Vehicle

高性能运动型多功能车宝马创新概念
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在BBA和宾利之间，貌似总有一些真空地带竞争不够充分，而被保时捷一家独揽。

2019 BBA三方起势分别发布了应对“真空地带的”豪华车型……

奥迪 Q8

三大豪门力争“真空市场”宝马X7需打造用户心中性能兼豪华双标印象

奔驰 GLS BMW X7
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知己知彼百战不殆
欲跻身蓝海市场先了解所处境遇

厂商指导价100-162.8万元



机会与与压力并存，同时要打破新概念与固有认知的结界
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目前国外对全尺寸大型SUV认知较高，

销量居上，随着国内飞速发展，中国

人对于此车需求量开始攀升，中国市

场已处于认知转型期，是营销切入机

会

国内营销机会明显

固有认知根深蒂固

竞争对手紧追不放

开宝马坐奔驰，奔驰作为德国元首的

座驾舒适度享誉世界，对于更重品位的

高净值人群，奔驰吸引力更大

奔驰是宝马的最大竞争对手，在每年

的营销热点大战中，奔驰必紧追宝马。

加上19年奔驰推出X7同类车型，更加

加深宝马X7市场竞争难度
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推广分析



种草百万级新物种

新物种

营销挑战
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如何成功种草一部豪华感十足的百万级座驾？

策略思考

SAV
找
对人

感
兴趣

建
通路

目标用户 情感共鸣 沟通场景

1 2 3

买 它BMW 旗舰级

有钱有品思想独到的的成功人士

一部与TA价值观契合且可以为他代言的车

在对的时间对的心境看到心动的选择
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早已到达人生巅峰

可以安于现状？

B

B

A

G
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找对人

别人眼中的他们 真实的他们

一掷千金只选贵的
贵是身份的标配？

追求品质 是他们的永恒标签？

可支配吃喝玩乐的

剩余人生？

他们的字典里没有“终点”

不断超越是他们永不停止的追

求

钱只是一个冰冷的数字，精神层

次的满足才是人生之重

颠覆常规 超越自我拓宽眼界是

他们永恒的人设

欲影响一群人要先成为懂他们的人
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360大数据+AI 综合判别宝马X7目标人群

找对人

多端多维海量、超10年积累、日均百亿量级

搜索行为数据 浏览行为数据 下载行为数据 IoT综合数据
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7大维度19种定向类别帮助宝马X7找到高净值目标圈层

找对人

LBS

用户
行为

广告
行为

点击
行为

转化
行为

人口
属性

性
别

年
龄

学
历

职
业

消费
能力

兴趣
特征

行业
兴趣

购物
兴趣

品牌
偏好

地
域

设
备

省
市

设备
类型

网络
环境

AI

Lookalike
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百万级豪华车

固有传统认知 高性能运动型多功能车

SAV颠覆

不菲
企业高管、老板

10万+出境游

频繁境外司航
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高端酒店

国际驾照

高端游保险

……

具备购买力

360DMP在芸芸众生中可精准识别宝马X7目标圈层

找对人

同级别车型搜索

豪华车搜索

X7同级别车搜索

在线询价

高端保养

……

有换车需求

赛车

骑马

跳伞

潜水

……

高端极限运动
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感兴趣

冲破2020疫情下的艰难开局宝马找到了与用户隔空交心的机会

如何打造一部高净值圈层人群无法拒绝的座驾

硬核
匹配

内外兼修

驾驶感与舒适性兼具

精神
匹配

价值认同

满足精神领域的信仰座驾

用一场非凡的云旅程引发用户的心灵共鸣

冲
破
特
殊
时
期
线
下
营
销
壁
垒
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情感共鸣：在无法远行的日子里让思想先行一步

独到风范 选择非同凡响的人生

行 人迹罕至的隐世秘境

品 极致风味的珍馐佳酿

晓鲜为人知的真知灼见

悟 浮华背后的生命哲思

用几段旅行故事 和宝马X7共同驶入全新精神境界
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一 辆 陪 伴 左 右 的 汽 车 , 两 位 用 心 感 悟 的 行 者 , 三 个 国 家 , 四 段 非 凡 旅 程

阔境之旅，宝马X7能带给你的还有“内心的豪华”……
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感兴趣

感受现代之光

现代南非

尊重历史 在包容中
呈现独有文化

面对挑战 不断改进
酿出独一无二的风味

南非葡萄酒
逆境出纯酿 品独一无二风味

我们每个人都在影响和创造着历史

征服过身后坎坷
方能纵横未来之境
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感兴趣

守护天地之灵

野性南非

鉴证南非反狩猎人
对热爱的坚守

玩转老式蒸汽火车
坚守 内心深处的奢华

与万物同呼吸
驭见崇高生命之境
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感兴趣

品位纯净之味

壮丽挪威

料理人用坚持成就了味觉的纯净

平凡的人民用淳朴营造着生活的纯净

维京人用坚毅诠释了精神的纯净

音乐家用激情守护热爱的纯净

感受纯粹而自然的美好体验
享受纯粹的驾驶乐趣
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感兴趣

感悟设计之韵

精致丹麦

让人沉思生活本源的
新北欧料理

引导人们重新审视自己
的北欧设计

坚守与创新并存
开拓傲然人生之境
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对宝马X7感兴趣的人更关心什么？

搜索 浏览 对比 决策

宝马
X7

品牌
官网

价格
对比 决策

产品
页面

产品
对比

到店
试驾

竞品
车型

建立认知初期
形成意向阶段

确立
意向

明确
购买

建通路



PC办公循迹追踪创造精神之旅的遇见

百度
75.68%

360搜索
22.98%

360导航
1.23%

汽车之家
65.82%

易车
16.66%

搜索引擎 84.7% 汽车垂直 10.6%

门户资讯 2.9% 电商平台 1,.1%

新闻资讯 0.4% SNS/社区 0.3%

百度
69.86%

360搜索
18.64%

360导航
10.10%

汽车之家
65.58%

易车
18.17%

搜索引擎 80.7% 汽车垂直 9.9%

门户资讯 4.9% 新闻资讯 2.4%

电商平台 1.6% SNS/社区 0.5%

来源

去向

太平洋汽车
9.25%

太平洋汽车
7.51%
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建通路

圈地中国最具影响力导航占据PC流量枢纽高峰

艾媒数据显示，2018年国内PC网页导航用户规模为5.62亿，

360导航以46.1%的占比成为用户心里排第一的首选导航品牌
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建通路

导航第一眼之南非之旅
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导航第一眼之挪威之旅
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导航第一眼之丹麦之旅
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推
广
效
果

千万级关注/月

千万人次广告互动/月

千余人深度互动/月

月曝光成本

比预期低15%

月点击成本

比预期低10%
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本次完成的营销挑战：

疫情下 打破线下营销壁垒，逆势助推，助力宝
马X7成为用户心中内外兼修的豪华座驾

逆势突围破境传递

种草百万级座驾，精准影响宝马X7高净值目标圈
层并建立有效通路

精准影响高难度种草

为物种探入车的新领域空间奠定良好用户基础

新概念顺势传递01

02

03
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360导航一直在为宝马全系推广建立精准沟通
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关 注 我 们
获 取 更 多 案 例

360营销学院是以奇虎360为平台，

捕捉行业动态，提供产品培训，

旨在为广告主提供一个开放、创新的营销交流平台。

我们尊重少语而多思，倡导钻研和专业，更渴求分享与发现…

360营销学院官方微信 360营销学院官网


