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数据来源：第44次《中国互联网络发展状况统计报告》、艾瑞报告《中国广告主信息流广告投放动态研究报告-游戏篇》
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图表标题

网络游戏行业市场规模 移动游戏行业市场规模

网络游戏增长率 移动游戏增长率

2015-2021年中国网络游戏行业收入规模及预测网络游戏用户规模及使用率

截止2019年6月，我国网络游戏用户规模达到4.94亿，占整体网民的57.8%，但从增长率来看网络游戏增速逐步放缓

2018年游戏行业收入达到2463.9亿元，2019年初游戏版号发放恢复，整体行业回暖

版号政策推动开发商打造长周期精品游戏，真正回到制作好游戏，构建长周期游戏文化标签的道路上来。
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数据来源：《2019年移动游戏全年买量白皮书》

游戏数量提升：19年平均每日在线投放游戏数量为1440款，与18年相比提升50%

投放素材提升：19年日均投放42812组，为18年的2.2倍

视频素材需求增大。
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贪玩游戏

蓝月传奇

贪玩蓝月

至尊蓝月

传奇世界

……

游戏平台旗下多款传奇游戏

《贪玩蓝月》最为知名

由古天乐、郭富城、甄子

丹、陈小春、谢霆锋等名人

代言

多人在线的动作角色扮演网

页游戏（ARPG）

精品游戏平台，找回年少时贪玩的你



年龄分布

地域分布

消费能力分布

职业分布

男性为主
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贪玩对投放需求是以CPA和ROI为基础标准进行考核。

对投放要求是在其他媒体CPA基础上降低20%，回收提升5%，注册量级提升200%

02

激活成本
下降20%

回收金额
上升5%

注册量级
上升200%
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覆盖用户7.99亿

安全防护领域市场分额第一

360手机卫士

日均分发1.8亿

中国NO.1安全应用资源分发平台

手机助手

日均PV：5.7亿

网民渗透率73%，浏览器NO.2

360浏览器

中国搜索市场NO.2

一站式搜索&资讯平台

360搜索

日均PV：6.77亿

导航网站NO.1，中国浏览量最
高的页面

360导航

装机量高达2.5亿

长时间高频观看

影视大全
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360品牌类以及排期类广告

信息流广告（OCPC）

信息流

视频广告

展示广告

通过品牌词以及OCPC将精准
推送到目标人群面前

目标人群接触到广告后，产生
兴趣点击访问安装游戏后，种

子人群进行拓展人群。

PMP

“保量控成本”覆盖潜在玩家决策全路径，“曝光+效果”产品结合，形成营销闭环，

“视频+信息流”结合构成消耗最大化

1、成本可控（0CPC/CPT/CPM计费）
2、固定展示、保量
3、可随时监控修改
4、DMP定向方式多样（人群、地域、兴趣、场景等）

1、以OCPC、PMP搭配投放
2、根据不同人群喜好搭建并推送不同创意
3、合理使用触动用户的文案
4、利用标题多维度分析确认人群质量

主动曝光引流，辐射目标

保量控成本
挖掘目标人群

厨窗 文字链MAX

全面覆盖，构成消耗最大化

03

推

拉

收



视频加信息流OCPC双引擎

精准人群属性识别

多功能投放

360全网精准营销，深度发力，打通搜索与资讯阅读，形成一站式的品牌营销平台。视频+信息流
OCPC双引擎，全面覆盖潜在玩家，并通过360DMP大数据深度挖掘用户人群画像，精准制定目标
用户，解决人群同质化

4重核心定向·200万用户标签
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内 外

意图词定向 意图人群 相似人群 拓展人群

官网
礼包

下载
贪玩蓝月

官方

注册

游戏

传奇

访客重定向

DMP定制人群

URL定制

已注册人群
相似拓展

效果好的
人群包拓展

兴趣标签

偏好
种子

OCPC

DMP大数据

程序化

Lookalike

人群画像

商易

LBS

老用户召回

传奇类人群包
已安装人群
相似拓展

行业人群

已下载相似
人群

已激活相似
人群
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搜索推广

品牌词

竞品词/url

通用词/url

人群词

口碑词

类型词

展示广告

贪玩蓝月、贪玩官网

传奇A、传奇B

传奇游戏、传奇网游

80后玩的传奇叫什么

传奇游戏推荐、哪个传奇好玩

传奇类游戏、挂机类传奇

传奇A、传奇B、游戏平台……

装备回收、热血、私服、BT、玩法……

产品线



人群选择 OCPC第一阶 OCPC第二阶 素材根据玩家特点制定

核心人群

投放属性

投放属性-不限访问URL
搜索人群包
私有人群包
…

投放属性 投放属性

传奇人群包
特征人群包
软件人群包
…

DMP-游戏充值人群

人群属性
男性
年龄
…

人群属性-不限

DMP-游戏人群

品牌类
传奇类
搜索词
…

游戏类
兴趣类
行业类
…

意向人群

投放属性-游戏人群包 投放属性

…

人群属性

男性
年龄
…

人群属性

相似类
拓展类
标签类
…

拓展人群

传奇人群包
特征人群包

软件人群包
…

男性
年龄
…

突出品牌主题以及明星

突出装备回收以及名人效应

突出高保率以及情怀形式

游戏人群包
特征人群包

软件人群包

03



程序化创意

意图人群标签

OCPX

OCPC

收集人群
拓展人群

商易

DMP
lookalike

创建精准人群

3、依托海量360DMP大数据，动态调整推荐，
个性匹配目标人群

2、收集优质种子人群，拓展潜在玩家人群

1、使用360各功能权限，尽可能多的创建人群包

03

 传奇词搜索人群

 游戏充值页访问人群

 游戏专题页访问人群

 浏览大厂官网人群

URL定制人群 重定向人群

 传奇用户玩家

 客户私有老用户



总注册人群包

账户01注册人群

账户01注册人群相

似人群扩展100万

人群包物料测试

账户01注册人群相

似人群扩展200万

人群包物料测试

账户02注册人群

账户02注册人群相

似人群扩展100万

人群包物料测试

账户02注册人群相

似人群扩展200万

人群包物料测试

账户03注册人群

账户03注册人群相似

人群扩展100万

人群包物料测试

账户03注册人群相

似人群扩展200万

人群包物料测试

。。。。

总注册人群相似人群扩

展100万

总注册人群相似人群扩

展500万

总注册人群相似人群扩

展200万

 进行账户注册转化人群的细分投放极限扩大潜在玩家

03
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营销内容 素材类型+

 目前主流的视频素材，都是通过不同营销内容和素材类型的排列组合，形成不同的视频内容

 同时投放不同类型的素材可以提高爆R的概率。

解
说
游
戏



1、多文案，多计划测试，明星素材搭配+现实生活。效果好的计划，确保预算充足。

2、OCPC异常计划及时反馈，360加以排查。达到消耗的稳定化。

03

视频素材OCPC



1、开机：投放早上和晚上高峰时段，及时调整预算。

开机量级较大，计划分布较多。人群定向优化。

2、皮肤：定向通投相结合测试。

3、调活：结合素材多计划测试，量级最大，质量最优。

03

PMP素材
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多方式搭建人群包是投放的基础

账户的结构性搭建更有助于后期优化投放

素材的多样性更能确保付费的稳定性

有效的数据分析是挖掘精准人群的核心

04

爆量爆R的关键

1

2

4

3

5

数据打通，抓住核心KPI



人群包的边际收益点

同一素材 人群数 出价 展示点击率 落地页转化率

通投 底价 0.41% 2%

人群包1 50万 50倍底价 0.70% 22%

人群包2 100万 10倍底价 0.85% 16%

人群包3 200万 5倍底价 0.75% 13%

人群包4 500万 2倍底价 0.60% 10%

人群包5 1000万 1.5倍底价 0.52% 4%

人群越精准后续转化越好，竞争也越激烈；

精准人群无法满足客户流量需求，通过低成本+大流量策略可有效满足流量需求；

实践证明人群包扩展超过500万，后续付费效果不如通投。
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1、新投放一款游戏，如何做测试？

游戏投放前期需大量导量，整体投放比较粗犷，因此重点测试素材方向 素材>广告位>人群包

2、客户要求游戏上线前期大量导量，如何快速起量？

无论是信息流还是展示广告前期都需要不断测试素材和广告位的，同时锁定核心人群包保证成本，堆计划很重要。

3、OCPC目标转化出价怎么设置比较合理？

由于360广告数据回传的是点击下载，因此从下载激活到注册的转化率比较低，目标转化出价尽可能根据一阶段数据设置低一些。

4、ROI、ARPPU、LTV、付费率、首日回款率、次留，3日次留……后端数据指标繁多，如何判断一条计划是否达标？

首先是与客户沟通更看重哪个指标，按客户的标准来，其次是主要看计划的付费率和首日回款率，综合指标，及时关停和上新

计划。

5、传奇游戏投放时间长，素材同质化越来越严重，竞争越来越严重，如何解决素材问题？

目前传奇游戏的素材除了代言人之外，付费较好的方向主要有复古和真人类的，可以协助客户找一些方向测试真人类的素材或

参考其他媒体优质素材进行测试。



若有产品疑问请联系您的销售/营销顾问

如需获取360商业产品最新动态

欢迎关注微信公众号：360营销学苑

或登录yingxiao.360.cn 


