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平均每两个互联网人就有一人在看短视频

短视频对用户的吸引力 增势迅猛

截止2019年6月

短视频独立用户数达6.4亿

5G 5G的到来将改变市场营销环境
2019是5G商用元年



短视频

网络视频
电视

网络游戏 网络直播
网络文学

动漫/动画

过去6个月 网民的使用媒体形式（网民比例）

短视频以其形式的短化、传播的社交化、个性化、碎片化特点在网民应用中最为广泛.。
普华永道报告指出，受益于5G增强型移动带宽、可靠低延时两大优势，
未来视频广告形式将更加符合用户的阅读习惯。
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广告商和消费者将在视频场景里有更多的互动机会。
英特尔和OVUN的报告预测，2019年每个5G用户的平均月流量将达到11.7GB，
并在2028年增长到84.4GB。个人上传速度达到100M/S，相当于一个电视台。

短视频广告将引领新的一轮众包广告创意模式。
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时长短

直观

内容集中

真实
表现力强

灵动

渗透用户各类休闲场景中，用户的碎片化收看与生活场景无缝连接。

“打动TA”的视频化广告内容多元、贴近生活，更有效触达用户。

场景成为继内容、形式、社交之后媒体的核心要素，视频化广告深入



技术的发展改变了用户的媒介行为模式及媒体格局，但视频生态
的主基调仍是基于用户需求满足的相互依存、相互补充、融合发
展。360视频化广告链接多元场景，打破线上线下边界，承接更
多资源，使广告生态多元化。

“
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360目前视频的投放相对较低，下半年将重点进行创意视频化，且PC+移动同步进行，各用户
产品均支持视频化，PC50亿、移动30亿共至少有80亿流量空间支持，快资讯、360娱乐、360
影视等持续输出内容资源也将助力视频化广告打开新的局面。



全网流量覆盖，多维流量构成，助力视频化广告

360站内独家资源 360站内独家资源

站外合作资源

360资源
全面整合

站外合作资源



覆盖用户最广

认知打造

应用时间最长

品牌互动

消费意向最强

效果转化

实际结合最多

打通线下



美食 穿着 健康 住房

出行 亲子 工作 学习

资讯 知识 经验 百科 故事 攻略6 种 内 容 形 式

差异化定位 省钱省心实用 品质化升级
平台原创+自媒体精选+企业号
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7亿日均分发量



视频创意 CTR是大图创意的3倍+

CPM CPC CTR

视频

大图
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场景
橱窗

优品
广告



360安全浏览器 - 新标签页

浏览场景

PC浏览器



360安全浏览器 – 风险提示页

浏览场景

PC浏览器



PC导航信息流

资讯场景

360导航 – 快资讯(底部信息流 ）



热门资讯实时到达，智能分析用户兴趣爱好，为用户推荐感兴趣的内容。

资讯场景

快资讯详情页左侧信息流



资讯场景

360娱乐详情页左侧信息流

360娱乐隶属于360导航旗下的娱乐休

闲频道，为用户提供娱乐八卦,电影资

讯,电视资讯,综艺时尚等娱乐资讯。

主页URL： http://yule.360.cn/

位置说明：360娱乐首页

http://yule.360.cn/


360影视隶属于360导航旗下的影视频

道，为用户提供娱乐八卦,电影资讯,电

视剧集,综艺时尚等影视资讯。

位置说明：360影视首页

3 6 0影视首页信息流

娱乐场景



360浏览器今日优选 360浏览器猜你喜欢

360浏览器



快资讯场景橱窗位置



360浏览器今日首发360浏览器



360导航-首页-开屏-富媒体



360安全浏览器360安全卫士

more，更多流量持续更新中……
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汤姆
猫系
列

贪吃
蛇系
列

植物
大战
僵尸
系列

more，更多流量持续更新中……
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终端 资源位置
封面要求 视频要求

尺寸 文件大小 格式 尺寸 视频时长
文件
大小

格
式

PC端

场景橱窗 500x500

JPG/PNG1
00K以内
（GIF大小
1M以内）

JPG/PNG/GIF
宽高比1:1或16:9；
推荐尺寸500*500或

1280*720

5-40s以
内

10M
以内

m
p4

PC信息流 660x220

JPG/PNG1
00K以内
（GIF大小
1M以内）

JPG/PNG/GIF

宽高比符合比例16:9，
9:16，3:1均可；
比例16:9 推荐尺寸

1280*720px；
比例9:16 推荐尺寸

720*1280px；
比例3:1 推荐尺寸

1320*440px

5-40s以
内

10M
以内

m
p4

优品
PMP

浏览器今
日首发

340x340 15s以内
1M以
内

m
p4

富媒体 导航开屏、弹窗皮肤、开机小助手等



视频尺寸
投放
时长

素材
大小 投放媒体包资源

展示
量级

横屏
16:9（720*405-

2560*1440）

720*405-
2560*1440
（当前可投放）5-40S 0-50M

视频-完成页（自动）；
视频-屏保
视频-图文信息流（自
动）；视频-游戏激励视
频

9600W 
PV

竖屏
宽高比9:16，
720*1280-

1440*2560；
宽高比2:3，
720*1080

720*1080（当
前可投放） 3-5S 0-3M 视频-开屏（自动播放

PMP或CPT）
2000W 

PV720*1280（当
前可投放） 3-5S 0-3M

720*1280（9
月上旬开放） 5-40S 0-50M

视频-图文信息流；视频-
游戏激励视频

200W 
PV

备注1.当前开屏、完成页和图文信息流资源可实现WiFi下自动播放（WiFi占比70%）；
2.激励视频由于其激励性质，播放率在90%以上；
3.CPC或OCPC投放时播放视频不计费，只有当用户点击广告进行下载或打开广告主URL的行为时才计费。



Case sharing

贪玩
游戏

拼多
多

快手



投放策略

凭借客户强大的素材产出能力，采用素人真人拍摄，配

以游戏画面，结合ocpc和页游人群进行投放，点击率提

升近10倍。

0.16%

1.91%

0.00%

1.00%

2.00%

3.00%

大图素材 视频素材

账户内大图与视频CTR对比

CTR

优化目标

稳定注册成本，提高付费率

案例背景

客户有较大拓量需求，在信息流投放上，图片素材制作与投

放日渐成熟， ocpc投放逐步形成方法论，急需新玩法或新

资源作为补充

10倍
提升近



案例背景：国内主流手机购物APP，主打低

价+拼团。4亿人都在拼的购物APP，坐拥庞

大用户量，新用户如何再创新高？

优化目标：提高激活量

投放策略：上线大量视频素材，内容场景丰

富，视频优质，主投360站内优质资源。

视频素材助力效果提升：

• 仅两周投放,视频素材带来新用户激活量高达

10w个

• CTR提升35% 
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移动端信息流前端样式优化示意：

素材物料

图片

视频

案例背景：快手冲3亿DAU，急需增量，账

户投放激活量级达标，但成本偏高

优化目标：稳定激活成本

投放策略：借360视频资源推出的东风，迅速上线视

频素材投放，OCPC投放站内外资源，两天内迅速稳

定账户激活成本，CTR 212% CPA  45%
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其他资源（OS&优质&手助） 视频资源包

CTR&CPC趋势

CTR CPA
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