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平均每两个互联网人就有一人在看短视频

短视频对用户的吸引力 增势迅猛

截止2019年6月

短视频独立用户数达6.4亿

5G 5G的到来将改变市场营销环境

2019是5G商用元年



推荐 不推荐时长短

直观

内容集中

真实
表现力强

灵动

渗透用户各类休闲场景中，用户的碎片化收看与生活场景无缝连接。

“打动TA”的视频化广告内容多元、贴近生活，更有效触达用户。

场景成为继内容、形式、社交之后媒体的核心要素，视频化广告深入场景成为继内容、形式、社交之后媒体的核心要素，视频化广告深入



推荐 不推荐

360在2019年重点进行创意视频化，且PC+移动同步进行，各用户产品均支持视频化，PC50亿、移动

30亿共至少有80亿流量空间支持，快资讯、360娱乐、360影视等持续输出内容资源也将助力视频化广

告打开新的局面。



不推荐

全 网 流 量 覆 盖 ， 多 维 流 量构 成 ，助 力 视频 化 广告

360站内独家资源 360站内独家资源

站外合作资源

360资源

全面整合

站外合作资源



推荐

上线初期，准备素材4-5套，
测试不同素材效果，及时调整。

上线初期，准备素材1-2套，
无法测试不同类型的素材效果。

不推荐
视频
数量

视频
周期

素材衰减周期为4-5天，素材胜出率逐步下降，
点击率下降，需更换新素材，保持广告CTR。

更换素材频率低，没有及时上新素材。

视频
时长

完整体现内容前提下，10s视频较优。 前10S没有明确展现产品优势，
用户直接流失。

视频
数量

视频
周期

视频
时长



视频
版式

PC端：
1.PC信息流：优先推荐横版视频（16：9、3：1）

2.场景橱窗：优先推荐1：1素材，点击率更高。

3.优品PMP：建议投放1280×720（位置：健康助手屏保视频）

移动端：
优先推荐横版视频（16：9），竖版视频（9：16）已接入新流量，流量少于横版

推荐 推荐



推荐 不推荐

1.文案三要素：“吸睛”、“转折”、“互动“。

2.抓住用户眼球，戏剧冲突要明显，

中间穿插剧情反转、喜剧效果等。

3.直击用户痛点，问答形式或口述形式，

引发用户共鸣，更加自然的切入产品优势及特点。

4.建议视频中加入鲜明文字介绍，字幕突出。

5.PC端智能文案功能上线，支持多条文案，

最多支持10条文案。

1.过于平淡，没有戏剧冲突，剧情单一，

毫无悬念。

2.没有直击用户痛点，无法引起用户的兴趣和关注产品

切入比较生硬，不自然。

3.字幕不够清晰，色彩不突出。

视频
文案



推荐 不推荐
视频
封面

1.明星、高颜值美女、有影响力人物等更抓人眼球。

2.突出产品卖点、折扣活动、优惠信息、

更吸引用户关注。

3.丰富的色彩，夸张的表情或动作以及较为突出的场景优势，更能吸

引点击。

4.支持动态封面gif格式，时长为3s-5s。

与封面及视频内容保持一致，转化率高。

1.封面较为常规，无高颜值或吸睛人物，

吸引力不够。

2.缺少产品卖点、折扣活动、优惠信息等元素，

降低视频播放率。

3.色彩单一，设计普通，场景简单，

无法吸引用户的注意力。

没有首尾呼应，
封面及视频内容与落地页脱节，转化率低。

落地
页



优化师日常面临三大难题：①创意需求量太大&反复修改、②广告素材没吸引力、③广告上线后效果不佳。

海量模板随意选，全套创意自动生成,做出网红视频效果



游戏行业

视频素材投放分析

Part1



传奇类游戏延续了经典网游《传奇》的玩法，除了多人在线、自由PK、攻占沙城、打怪掉宝等经典角色扮演元素，现在
主流的传奇游戏也加入了荣耀系统、宠物系统等玩法。

传奇游戏特色



游戏内装备可自由交易

或是官方回收，换取游

戏内货币

回收
赚钱

延续传奇经典玩

法，勾起玩家与好

友开荒升级的回忆

情 怀

强调是连明星也在玩

的传奇游戏，制造宣

传噱头

明星
代言

上线送VIP送装

备，吸引玩家注册

新手
福利

传奇游戏的卖点



/ / /

女 男 <19 19-2425-3435-49 >=50
初中以下 高中 大学 研究生以上 低 一般 中 较高 高

性 别 学 历 购买力年 龄

数 据 来 源 ： 3 6 0 大 数 据

传奇人群 行业人群



主流视频素材分类

目前PC信息流主流的视频素材，都是通过不同营销内容和素材类型的排列组合，形成不同的视频内容。

 情 怀

 回 收 赚 钱

 明 星 代 言

 新 手 福 利

营销内容

 素人

 小剧场

 明星

 游戏动画

素材类型

 字幕强调老传奇+游戏
动画

 文字展现爆率+爆装

备动画

 明星发言/玩游戏画面

 素人试玩视频/“工作

人员”解说

视频内容

情怀+明星

回收赚钱+素人



如何展现情怀？

要重点展现情怀，必会提到“传

奇”二字，可以根据游戏的游玩

特色，包装为“新传奇”、“经

典传奇”等

与兄弟一起攻占沙城是传奇游戏的核心体验之

一，唤醒玩家与朋友共同游玩的体验，对广告

效果也有一定提升。除此之外，也可以增加

“硬汉”、“热血”等相关元素。

延续传奇
经典玩法

和兄弟
一起玩

广告中需要体现的特色



用打怪升级或爆装备的动画，形成心理暗示

如何讲好回收？

回收赚钱与装备紧密挂钩。在传奇页游中，神级装备是力量的直接体现，在回收系统中也能获得更大的好
处。因此装备爆率高、易获得更能获得玩家认可。

直接体现爆率数字或者装备回收后的元宝数量

数 字 呈 现 绚 丽 装 备



如何用好明星素材？

与其他品牌的明星代言不同，明星代言页游本身就成为了一种噱头，不仅仅是由明星吸引用户，也可以利用
明星代言制造有趣幽默的素材。

设 计 好 明 星 台 词

除了直白地叙述游戏特色，也可以设计一些特殊场（如领

奖），让代言人更有发挥空间

利 用 热 度

推广期内，使用有电影或者综艺同期上映的代言人，能够带

来更多关注度。如古天乐近期有大量电影上映，可充分利

用。
与 游 戏 的 紧 密 结 合

利用搞笑或者魔性素材，将代言人与游戏紧密地结合，用户

见到代言人就会想起游戏。如之前的张家辉↔贪玩蓝月。



如何体现福利？

大部分页游福利为注册送VIP、首充3元送神装等，差异性较小，除了可以降低新手门槛，也是吸引玩家持
续游玩和充值的优惠手段。

开 门 见 山 迂 回 陈 述

开场直接介绍游戏的福利内容 设计一段“剧情”，与其他游戏或者注册前
后的对比等



第一印象

PC信息流一般在流环境中展现，若前几秒没有成功吸引用户，用户极有可能直接刷走。因此重要卖点需安
排在视频的前几秒。

CTR提升66%

添加字幕强调送VIP，吸引用户观看

视频前3秒无关键卖点出现，易被忽略

CTR提升

66%



剧本衔接

素人开场，游戏开发人员“现身说法”，介
绍游戏特色、送VIP福利等

CTR 

1.9%
衔接游戏内动画，爆装备、升级换皮肤的动画，
描述游戏特色

视频素材需要有合理的“剧本”串起内容，可以根据想要展现的卖点安排具体内容。

— 5 — — 5 —



明星出场发言，与玩家共享福利，一齐游玩 衔接倒计时动画，营造仪式感，吸引玩家点击

CTR 

1.76%

剧本衔接
视频素材需要有合理的“剧本”串起内容，可以根据想要展现的卖点安排具体内容。

— 5 — — 5 —



表里如一
用户点击广告后，需要有与素材匹配的落地页，承接用户转化。

√

×



旅游行业

视频素材投放分析

Part 2



视频要素

视频模式（横竖版） 视频内容

封面

视频类型

（真人?品牌?）

视频人物形态

视频长短

迭代周期 …

视频分析维度



视频优势-可承载更多利益点，更吸睛

 30s单个视频可承载航线内容，服务，目的地的优势等多重利益点；而单个图片只能突出个别利益点；

 视频样式以较低成本带来更高曝光和点击量；

视 频 图 片

CTR：2.87%；CPC：￥0.34 CTR：0.74%；CPC：￥0.52



50%

55%

60%

65%

70%

75%

80%

85%

90%

95%

100%

PC 端 移动端

横竖屏视频消费占比

横版 竖版

视频模式-360信息流视频制作以横屏为主

 360 无论PC端和移动端，旅游行业的主要消费在横版视频上，竖版视频被压缩影响用户体验，建议后续制作横版
视频为主。

竖版视频Bad Case



封面-包含活动信息，有号召按钮更有吸引力

常规素材

CTR：0.88%

活动素材

CTR：1.28%

 活动素材封面突出优惠力度，有引导行为的按钮，相比常规素材，更具有吸引力。

同等定向、资源、账户设置更换封面对比



折扣场景类红包品牌类 红包场景类

高于101%

高于20%

分素材封面C T R数据对比

封面-场景类活动信息封面更抓人眼球



视频类型-真人类视频更能引起共鸣

CTR: 0.42%CTR: 0.04%

图片轮播类视频 真人场景视频

 图片轮播类视频未能完全突出产品卖点，场景较为单调，吸引力不够；

 真人类情景剧剧情完整，通过对话介绍关键信息，前期突出用户痛点，而后引出产品卖点，更能引起共

鸣。视频最后将落地页测试融入对话场景中，不显突兀。



视频人物形态 —“动态”视频更易留住用户

“ 静 态 ” 视 频 “ 动 态 ” 视 频

 “动态”交谈，更易 凸显产品优势，且采用疑问方式一问一答交谈，使用户身临其境；

 “动态”视频整体转化率对比 “静态”视频高于89%；



5s 视频
短而精，快速突出品牌优势

15s+ 视频
剧情完整，反复强调产品优势

10s 视频
完美时长，直入主题，代入感强！

转化量高于5s视频90%，高于15s+视频45%

10S>15S>5S

视频长短-10s是视频的最优时长



PC视频，20s视频配文字优于15s纯视频

10-15S 纯视频

20S视频配文字介绍，重点突出，场景丰富

CTR：2.4%

CTR：0.5%

 动物、人物配上单一场景，无文字引导，焦点模糊，未能突出利益点，不够有吸引力；



视频素材平均寿命在一周内，定期更新视频素材

DAY1 DAY2 DAY3 DAY4 DAY5 DAY6 DAY7 DAY8 DAY9 DAY10 DAY11 DAY12

视频素材生命周期趋势

创意1 创意2 创意3 创意4

 不同的人群定向，素材表现数据差异明显：人群量级10W级以下，素材衰减周期为2天内。而人群量级百万以上，衰减

周期为4-5天。

 视频素材平均寿命在一周内，为防止用户对素材的疲劳以及保证后端效果，需定期更新视频素材保证量级；



富媒体视频

提升260% 仅为1/4

点击率 点击成本

优品广告富媒体动效更增吸引力

 静态图和富媒体同步上线，出价定向均一致，富媒体视频效果优于静态图片

静态图片



PC PMP富媒体覆盖资源

Flash新闻迷你页皮肤

360鲁大师新闻弹窗皮肤

百度视频首页开屏

天气网首页默认开屏

360搜索文库详情页底部开屏

每日趣玩趣玩tab大图

卫士未关机关怀提示

DB主站-毒霸开屏PMP

网易首页默认开屏

热点新闻弹窗皮肤

浏览器新标签页默认开屏

开机小助手-全屏版-大图

导航首页默认开屏

消费占比

 富媒体支持资源位主要覆盖开屏，开机小助手，弹窗皮肤，趣玩tab大图等资源；

开机小助手、关怀弹窗，可一键加动效，简单快捷、助力CTR提升



旅游视频优质素材方法论总结

360旅游行业信息流以横版视频为主，流量大，可清晰呈现

封面突出活动利益点，有Call to Action按钮；且场景类活动信息更具吸引力

视频活动内容偏向红包场景类更优

“动态” 真人剧情类素材更容易引起共鸣

完整体现内容前提下，10s视频较优；PC视频20s搭配文字更优

视频素材平均寿命在一周内，定期更新视频素材

优品PMP，采用素材元素丰富，合理动效的富媒体更具吸引力

Good Case



零售行业

视频素材投放分析

Part 3



零售行业优质视频素材方法论总结

版式和尺寸—360视频素材以16:9横版为主，720*405为核心尺寸

封面—带有明星/高颜值/有影响力人物的更抓人眼球；折扣活动优惠信息更吸引用户

关注；与商品相关性高的更促进用户转化

文案—突出产品优势，优惠及活动信息

创意风格

品牌宣传类—视频比图片更具优势，利用明星效应，配合电商大促，品牌加成强联合

情景剧/口播类—视频效果差距大，优秀素材因素包含：高颜值美女素材更有吸引力，

把握关键前10S，拍摄场景契合度高，台词引发情感共鸣，正确的选品思路

商品介绍类—在零售行业应用最多，效果好且稳定：商品详情视频可结合客户自身情

况选择，多图合成视频可结合客户推广需要选择

视
频
素
材
内
容
方
法
论

创意内容



品牌宣传视频比图片更具有优势

视频能够更加生动的向消费者传达电商平台自身的特点和定位，对于品牌形象的
树立和巩固有很好的效果

1
利用明星效应

将明星自身流量注入平台

CTR视频高出同设置下图片35%

苏宁代言人攻略

2
配合电商大促

放大电商节各类红包和优惠利益点，刺激用户消费

视频ROI高出图片20%

3
结合平台优势商品

叠加头部商品，强化平台优势，增加平台记忆点

品牌联合加乘素材CTR高出常规素材30%

京东x华为







商品介绍视频在零售行业应用最多，效果好且稳定

商
品
介
绍

商品详情

多图合成

平台视频库

自制视频

同款商品

同类商品

直接从商品详情页/视频商品库选取视频，效率较高

一般由客户自己或合作公司制作产出，质量较优

选取商品A的不同视角/场景图片合成，一般3-5张

选取与商品A相同的品类图片合成，一般3-5款







零售行业视频选品策略

1 2 3

选品越符合自身特性投放效果越好

品类筛选符合自身特性

热卖爆品的5大特性

主推热卖爆款单品

动态视频商品库实现商品千人千面

系统根据人群个性化选品







 基于网民的浏览行为进行分析，系统自动拼接创意，生成的创意 与网民的浏览内容高度相关，实现千人千面。

例：A网民到访过荣耀20手机商品页，离开之后，在浏览其他网页时看到的视频广告包含荣耀20手机广告。

访问过京东荣耀20手机的访客 离开后再次看到荣耀20的手机

系统根据人群个性化选品



个性化视频转化效果高于图片 35% 个性化视频CTR高于图片 20%

个性化视频创意的转化效果与CTR均高于常规图片创意

视频个性化 动态图片 视频个性化 动态图片



若有产品疑问请联系您的销售/营销顾问

如需获取360商业产品最新动态

欢迎关注微信公众号：360营销学苑

或登录yingxiao.360.cn 


