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PART 01



传奇类游戏延续了经典网游《传奇》的玩法，除了多人在线、自由PK、攻占沙城、打怪掉宝等经典角色扮演元素，现在
主流的传奇游戏也加入了荣耀系统、宠物系统等玩法。

传奇游戏特色



游戏内装备可自由交易

或是官方回收，换取游

戏内货币

回收
赚钱

延续传奇经典玩

法，勾起玩家与好

友开荒升级的回忆

情怀

强调是连明星也在玩

的传奇游戏，制造宣

传噱头

明星
代言

上线送VIP送装

备，吸引玩家注册

新手
福利

传奇游戏的卖点



/ / /

女 男 <19 19-2425-3435-49 >=50
初中以下 高中 大学 研究生以上 低 一般 中 较高 高

性别 学历 购买力年龄

数 据 来 源 ： 3 6 0 大 数 据

传奇人群 行业人群



目标
用户网民

定向

OCPC

视频
素材

图片
素材

对比图片素材，视频素材可以包装更多信息量，可实现更多风格，展现更多传奇游戏的卖点。

走心的视频物料，可以直击用户内心，更快促进转化。

视频素材更能展现卖点 直击用户内心

目标用户
观看广告

多卖点

长时长

可直白可反转，

风格多样

单一卖点
短时长
简单直接

 情 怀

 回收赚钱

 明星代言

 新手福利

进入落地页
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主流视频素材分类

目前PC信息流主流的视频素材，都是通过不同营销内容和素材类型的排列组合，形成不同的视频内容。

 情 怀

 回 收 赚 钱

 明 星 代 言

 新 手 福 利

营销内容

 素人

 小剧场

 明星

 游戏动画

素材类型

 字幕强调老传奇+游戏
动画

 文字展现爆率+爆装

备动画

 明星发言/玩游戏画面

 素人试玩视频/“工作

人员”解说

视频内容

情怀+明星

回收赚钱+素人



如何展现情怀？

要重点展现情怀，必会提到“传

奇”二字，可以根据游戏的游玩

特色，包装为“新传奇”、“经

典传奇”等

与兄弟一起攻占沙城是传奇游戏的核心体验之

一，唤醒玩家与朋友共同游玩的体验，对广告

效果也有一定提升。除此之外，也可以增加

“硬汉”、“热血”等相关元素。

延续传奇
经典玩法

和兄弟
一起玩

广告中需要体现的特色



用打怪升级或爆装备的动画，形成心理暗示

如何讲好回收？

回收赚钱与装备紧密挂钩。在传奇页游中，神级装备是力量的直接体现，在回收系统中也能获得更大的好
处。因此装备爆率高、易获得更能获得玩家认可。

直接体现爆率数字或者装备回收后的元宝数量

数 字 呈 现 绚 丽 装 备



如何用好明星素材？

与其他品牌的明星代言不同，明星代言页游本身就成为了一种噱头，不仅仅是由明星吸引用户，也可以利用
明星代言制造有趣幽默的素材。

设 计 好 明 星 台 词

除了直白地叙述游戏特色，也可以设计一些特殊场（如领

奖），让代言人更有发挥空间

利 用 热 度

推广期内，使用有电影或者综艺同期上映的代言人，能够带来

更多关注度。如古天乐近期有大量电影上映，可充分利用。

与 游 戏 的 紧 密 结 合

利用搞笑或者魔性素材，将代言人与游戏紧密地结合，用户

见到代言人就会想起游戏。如之前的张家辉↔贪玩蓝月。



如何体现福利？

大部分页游福利为注册送VIP、首充3元送神装等，差异性较小，除了可以降低新手门槛，也是吸引玩家持
续游玩和充值的优惠手段。

开 门 见 山 迂 回 陈 述

开场直接介绍游戏的福利内容 设计一段“剧情”，与其他游戏或者注册前
后的对比等



第一印象

PC信息流一般在流环境中展现，若前几秒没有成功吸引用户，用户极有可能直接刷走。因此重要卖点需安
排在视频的前几秒。

CTR提升66%

添加字幕强调送VIP，吸引用户观看

视频前3秒无关键卖点出现，易被忽略

CTR提升

66%



剧本衔接

素人开场，游戏开发人员“现身说法”，介
绍游戏特色、送VIP福利等

CTR 

1.9%

衔接游戏内动画，爆装备、升级换皮肤的动画，
描述游戏特色

视频素材需要有合理的“剧本”串起内容，可以根据想要展现的卖点安排具体内容。

— 5 — — 5 —



明星出场发言，与玩家共享福利，一齐游玩 衔接倒计时动画，营造仪式感，吸引玩家点击

CTR 

1.76%

剧本衔接
视频素材需要有合理的“剧本”串起内容，可以根据想要展现的卖点安排具体内容。

— 5 — — 5 —



表里如一
用户点击广告后，需要有与素材匹配的落地页，承接用户转化。

√

×



基础硬件

画面
清晰度

01

字幕
清晰直观

02

合适的
播放速度

03
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地域及时间定向-差异投放，资源更优调配

8-23 PC

/ /
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人群定向
根 据 不 同 定 向 对 应 的 人 群 ， 展 现 对 应 的 素 材

定向

directional

传奇词通用词搜索人群

游戏充值页访问人群

游戏专题页访问人群

转化人群

人群

Target

对传奇有兴趣的潜在人群

客户私有的老用户

传奇用户玩家

卖点

Selling point

强调装备回收、首充送VIP

强调情怀、高爆率

强调不充值可升级、高爆率

视频内容

Video content

明星/真人介绍/升级动画

明星/真人介绍/游戏内截图动画

爆装备动画、打怪动画
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第二阶段 提高素材更新频率，保持广告吸引力

— —

—3DCG —

增加
不同类型
视频素材
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效果明显提升，CTR突破式增长10倍

点击率提升

10倍

凭借客户强大的素材

素人、明星、3D动画和游戏内画面等元素

ocpc

页游人群

对 比 大 图 效 果 提 升

素材 人群

营销效果

0.16%

1.91%

0.00%

0.50%

1.00%

1.50%

2.00%

2.50%

大图素材 视频素材

账户内大图与视频CTR对比

CTR




