
360旅游行业视频案例

360KA数字营销-旅游组
2019年10月



短 视 频 成 为 一 种 趋 势

PART 1



550
亿

6.4
亿

2018年规模将达 140.1 亿，预计 2020 年规模将
超过 550 亿；

截止2019年6月，短视频独立用户数达 6.4亿，
平均每两个互联网人就有一人在看短视频；

5G 2019年是5G的元年，5G的到来将改变市
场营销环境；
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2016-2020年中国短视频市场规模及预测

短视频营销市场规模（亿元） 同比增长率

注释：短视频营销市场规模为短视频媒体平台的营销和广告收入规模测算，不包含所有平台的短视频营销收入规模。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。



360全面部署视频广告 资源全面整合

超级
流量

PC+移动

一站式打通

OCPC基于目标转化+成本优化

易投放素材轻松投放

多维
场景

效果
突出

360站内独家资源 360站内独家资源

站外合作资源 站外合作资源

80亿



PART 2
旅 游 人 群 与 短 视 频



旅游主力人群“Z 世代” 成为主流消费人群
 以90后、00后为代表的“Z世代”占比60%以上，成为新兴消费主体，即将启动旅游霸屏模式；

 其中男性仍是旅游消费人群主力；
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来源：国家旅游局

• 出游人群—年龄分布 • 出游人群—性别占比



短、炫、新奇的短视频—受Z世代欢迎

 出游人群在旅途中对于社交，视频，新闻类APP的关注度最高；

 当 Z 世代—这群经历了“所见即所得”的社会发展的人群想要与世界发生接触的时候，短、炫、直接的短视频成为最

好的窗口和通道，而这也为行业带来了新的想像空间”；

社交 视频 新闻 工具 音乐 生活 购物 休闲娱乐 网络游戏

出游人群—使用率 TOP APP

来源：国家旅游局

>60%



广告主内容原生广告的投放意向和营销预算分配也逐年

增加 ，而内容原生广告的主要类型之一短视频营销呈

现出稳定的增长趋势。

广告主重视短视频营销 广告预算逐年倾斜

506.8

907.7

1538.8

2372.3

3388.1

4562.1

2015 2016 2017 2018e 2019e 2020e

2015-2020中国原生广告市场规模（亿元）
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社会化电商

官方微博账号运营

官方微信公众号运营

社会化CRM

短视频/直播

KOL推广

2018年广告主社会化营销投放意向

2018 2017

来源：1）2015-2020中国移动端原生广告市场规模综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考；
2）2018年广告主社会化营销和移动端广告投放意向为AdMaster对广告主和代理公司的调研数据，n=90。

2018 年广告主社会化营销在短视频和直播的投放意向

出现明显的增长，短视频营销成为广告主炙手可热的营

销形式。



视频广告受到更多旅游广告主的青睐

更 多 接 入 中 … . .

PC端

移
动
端



用360PC短视频看世界

PART 3 “景”上添花



海南航空—PC视频新航线内容全面

30s视频详细介绍航线内容，服务，目的地的优势；
侧重不同利益点的图片展现多维度的内容；

背景

北京到奥斯陆新航线开通

目的 策略:

提升新航线的曝光，
吸引网民从海航预订航班

视频+图片

视 频 图 片



视频 图片

CTR

CPC

相比分利益点的图片，视频样式以较低

成本带来更高曝光和点击量；

人群定向CTR

视频VS 图片 效果对比

海南航空—短视频+精准人群定向：促进新航线高效曝光

兴趣定向（出境游，票务 ）

人群对视频广告的点击兴趣较大；



Airbnb

富媒体视频

提升260% 仅为1/4

点击率 点击成本

测试效果

Airbnb优品广告富媒体—动效更增吸引力

背景
抓住国庆节前旅游高峰，
推出金秋大促活动，
提升民宿订单量

策略
360DMP锁定访问过官网的人群，
利用优品资源导航开屏资源推送活
动信息给目标人群

静态图和富媒体同步上线，出价定向均一致，富媒体视频效果优于静态图片

静态图片



3 6 0 移 动 短 视 频

PART 4 带你去旅行



中国国航-移动视频内容承载力更强

传统图片素材内容呈现有限

图片素材+动态创意

形成场景化带入，

通过图像、声音、情节多方面，

对利益点进行说明，

内容承载力更强；

视频素材

投放背景：

暑期出游旺季，国航推出8月8日

机票大促活动；

推广目的：

提前一周预热推广，提升国航APP下载量及8

月8日大促机票销量；

推广策略：

图片素材+动态创意实现千人千面，

视频素材承载更多内容，

两者结合达到品效合一；



中国国航-OCPC模型助力活动投放效果

激活成本

推广效果：结合OCPC智能优化，实现投放成本为KPI的50%

OCPC 基于目标转化优化

KPI 实际



投放背景：在暑期来临之前，在竞争激烈的市场环境中获取更多流量及激活；

推广策略：精细拆分人群，多维测试素材的数据变化情况，择优选择素材投放;

视频多维测试

途家民宿 - 素材多维测试,增量保质志在必行

01

02

03

04

定睛看一看
品牌封面，活动封面

滑动换一换
1-2天
5-7天
7天以上

停下赏一赏
5s 视频
10s 视频
15s 视频

进来瞧一瞧
前3S抓人眼球
“静态”视频
“动态”视频

01

02

03

04 多维
测试

定睛看一看

进来瞧一瞧

停下赏一赏

滑动换一换



折扣场景类红包品牌类 红包场景类

高于101%

高于20%

分 素 材 封 面CTR 数 据 对 比

定睛看一看 - 场景类活动信息更抓人眼球



进来瞧一瞧 - “动态”视频更易留住用户

“ 静 态 ” 视 频 “ 动 态 ” 视 频

“动态”交谈，更易 凸显产品优势，且采用疑问方式一问一答交谈，使用户身临其境；

“动态”视频整体转化率对比 “静态”视频高于89%；



停下赏一赏 - 10s是视频的最优时长

5s 视频
短而精，快速突出品牌优势

15s+ 视频
剧情完整，反复强调产品优势

10s 视频
完美时长，直入主题，代入感强！

转化量高于5s视频90%，高于15s+视频45%

10S>15S>5S



滑动换一换 - 视频素材生命周期约为7天

DAY1 DAY2 DAY3 DAY4 DAY5 DAY6 DAY7 DAY8 DAY9 DAY10 DAY11 DAY12

视频素材生命周期趋势

创意1 创意2 创意3 创意4

视频素材平均寿命为7天，为防止用户对素材的疲劳以及保证后端效果，需定期更新视频素材保证量级



旅 游 行 业 3 6 0 短 视 频 攻 略

视频效果
最大化

视频素材+富媒体

真人视频

图片轮播视频

品牌视频

活动视频

…

测试

OCPC智能优化

素材多维测试

精准人群定向

兴趣多维测试

素材

A I




