
把广告投放给真正需要的人

DMP



360行为链大数据

360拥有覆盖中国96%以上网民的用户

数，并在保护用户隐私的前提下深耕用户

行为链大数据，从PC、移动到智能硬件多

端了解用户行为轨迹，进行多维立体化分

析，精准刻画目标受众人群特征

人群细分管理

360DMP提供灵活丰富的组合筛选条件，

帮助你那个实现人群细分管理，从用户的

行为轨迹到兴趣偏好等多维度，自由组合

圈定目标人群，进而针对特定人群进行定

制化营销推广活动，引爆精准营销效果

目录

聚点成链，绽放数据价值

360DMP提供安全专业、灵活便捷的大数据

管理及应用服务，汇聚多方数据源，将孤立零

散的数据进行整合管理，最大化发挥数据价值

相似人群扩展

分析种子人群的全网行为特征，精准描绘用

户画像，并利用智能算法进行深度挖掘，在

360覆盖的10亿+网民中扩展出与种子人群高

度相似的目标群体，扩大精准营销覆盖范围



聚点成链，绽放数据价值

360DMP提供安全专业、灵活便捷的大数据管理及应用服务，汇聚多方数

据源，将孤立零散的数据进行整合管理，最大化发挥数据价值



360安全卫士

360杀毒

手机急救箱

安全服务 便民服务 内容服务 生活服务

手机助手

安全WIFI

360搜索

北京时间

花椒直播

影视大全

360娱乐

快资讯安全浏览器

360游戏

360商城

360购物

你财富

同城帮
360手机卫士

360产品一览表



5.15亿活跃用户

客户端用户软件NO.1

3.98亿月活跃用户

日活>IE+chrome+QQbrowser

5亿月活跃用户

P V≈所有新闻资讯网站总 P V

累计装机量12.28亿

市场NO.2，仅次微信

1.8亿日分发

用户使用时长远超其他分发平台

渗透率：70% 

日均检索量PC 8亿+移动1.2亿

360TOP产品用户数据



360行为链大数据

360拥有覆盖中国96%以上网民的用户数，并在保护用户隐私的前提下深

耕用户行为链大数据，从PC、移动到智能硬件多端了解用户行为轨迹，进

行多维立体化分析，精准刻画目标受众人群特征



覆盖用户的每一个场景，打造全场景智能营销平台



全方位数据管理

360DMP为您提供

灵活的数据接入方式及完善的
数据管理体系，实现从第一方
到第三方数据的综合管理

数据脱敏、加密、权限控制等
一系列完善的安全保障措施，
确保数据安全的发挥价值

基于360大数据，从PC、移动
到智能硬件多端了解用户行为
轨迹，进行全面立体化、多维

化分析

多方数据管理 数据安全保障 跨屏数据分析



人群细分管理

360DMP提供灵活丰富的组合筛选条件，帮助你那个实现人群细分管理，

从用户的行为轨迹到兴趣偏好等多维度，自由组合圈定目标人群，进而针

对特定人群进行定制化营销推广活动，引爆精准营销效果



360DMP可以做什么

提供丰富的人群组合筛选

维度，帮助您实现对目标

受众的精细切分，玩转精

准营销

针对您圈定的目标人群进

行多维度的人群画像分析

，帮助您更加深入了解目

标用户

不同人群的效果趋势，包

含展示、点击、消费、

CPC、CPM等信息，直观

的感受人群定向的效果

人群细分管理 人群画像分析 人群效果分析



360DMP人群分类

智能推荐人群

DMP系统根据360大数据挖掘

出符合需求的人群，客户通过

申请后，即可投放该人群

私有人群

支持用户上传自有定制人群，

支持文件包和API上传

自定义人群

客户可自行创建的人群：包括访问

URL、搜索关键词、PC软件、移动

APP、特征标签、LBS、个性化重

定向等多种人群

共享人群

可将某客户账号下人群一键分享给

另一客户，需保证两客户为同一主

体公司



360DMP人群细分维度

网站访问人群 搜索关键词人群 PC软件人群 移动APP人群 广告点击人群

兴趣特征人群 地域人群 个性化人群 潜在人群 组合人群



360DMP创建人群示例

特征标签人群
关键词人群

访问URL人群



360DMP人群和流量覆盖分析

查看人群日均趋势

了解流量覆盖情况

明确分媒体流量分布



360DMP人群画像分析

 360DMP平台可分析人群基础属性、兴趣特征、上网行为、地域特点等信息，让人群画像更清晰



多样化图表展示人群效果

自定义指标丰富数据形式

多层对比定位精准投放人群

 DMP平台可统计人群的实际投放效果，以人群维度计算，统计其投放数据及转化数据等。

360DMP人群效果分析



相似人群扩展

分析种子人群的全网行为特征，精准描绘用户画像，并利用智能算法进行

深度挖掘，在360覆盖的10亿+网民中扩展出与种子人群高度相似的目标

群体，扩大精准营销覆盖范围



相似人群扩展

种子用户 扩大目标用户

360 DMP以已有人群作为种子人群进行分析， 在了解了种子人群的特征及习惯后
，获取这类用户的标签，并在360用户中寻找具有类似特征的人。



20倍

10倍

5倍

种子人
群

基于种子用户的一些共性特征，利用数据挖掘技术找到全网具有相似特征的人群，用于广告定向投放

相似人群扩展

广告主私有人群可作为种子人群进行扩展，包括部署代码

收集的网站访客、通过文件上传的私有人群、通过API对

接的私有人群等

种子来源

相似购物习惯、兴趣特征、上网行为等，各类标签集合评

分，找寻相似人群

共性特征

可指定扩展倍数或者精确的扩展量级，以此满足客户对人

群的需求，最高支持20倍扩展

扩展量级



案例分析-西瓜视频

西瓜视频，通过360DMP分析用户画像，锁定目标用户，将人群精细化分

类并分阶段测试，经过化布局投放，获得了较理想的投放效果，完成考核

目标



从客户角度出发，
做用户画像

利用DMP定位人
群：潜在受众、特征
人群、扩展人群等

整合资源，多元化布
局投放

精细化人群，按人群
分类分阶段测试，稳
健逐步提升消费

结合DMP人群，
deeplink再次唤起

考核目标完成

投放流程回顾



根据广告主提供的信息，分析出用户画像

女性

男性

24岁

以下
24-30

岁

31-35

岁

36-40

岁

41岁

以上

低消

费者

中低消

费者中等消

费者

中高消

费者

高消费

者

超一线

城市

一线城

市

二线城

市

三线城

市

非线级

城市

筛选特征人群标签：男性，70-80-
90，重点城市，具备消费能力人群

对用户分层，细分人群维度，利用特
征标签定位人群，定向创意与投放

关注呆萌、游戏、娱乐、搞
笑等视频内容

关注音乐、电影、原创、新
闻、房产等视频内容

关注社会、健康、生活、广
场舞等视频内容

90后

80后

70后



360DMP挖掘人群助力精准定向

潜在受众
特征人群

重定向人群
扩展人群

竞品人群
秒拍快手

土豆
下载未安装

安装未激活

金融

新闻、游戏

挖掘相似受众

激活转化率提升23%
获客成本降低15%

初期投放 结合DMP投放

DMP投放前后对比

转化率 CPA



多元化布局，提升投放效率

人群
细分

CTR提升1/3以上
内容
引流

灵活
创意



精细化人群+提量测试，帮助广告主完成KPI

第一阶段第二阶段第三阶段第四阶段第五阶段第六阶段

游戏人群

金融人群

社交人群

新闻人群

竞品人群

潜在受众

分阶段测试提量

按照人群类别进行定量投放

精准配比优质流量

投放成果：通过人群的收集、调整，创意的配合，精细化测试，预算的合理安排等，在保证转化成

本的情况下，日均转化量提升数倍，帮助广告主获得足够新用户的同时，也促进了老用户的活跃



如有需要，请联系您的营销顾问或邮件至dmp@360.cn

推广，懂你更懂营销


