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背景介绍

为解决广告主及代理商日常操作账户对关键词进行调价的需求，推出关键词出价工

具，帮助广告主查看想要调价的关键词的建议出价，并根据自己操作习惯灵活进行关键

词条件筛选查看建议出价及关键词相关展现、排名预估，从而通过数据驱动做出科学调

价决策。
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操作说明-功能入口

功能入口：搜索推广—实用工具—关键词出价工具



操作说明-选择关键词

关键词选择区域即从账户中现有的推广计划-推广组中
选择想要进行调价的关键词进行出价建议及相关指标
数据查看。
筛选推广计划、组后可对组内关键词进行模糊搜索；
可对关键词进行逐一筛选，或点击“全部选择”将
可选择关键词区域内的所有关键词整体添加至已选
关键词区域；

注：选择关键词最多可选1000个。



操作说明-选择关键词

 已选关键词区域以推广计划-推广组-关键
词树状结构展示，可将整个推广计划、推
广组、关键词进行删除，也可以选择点击
“全部清空“删除全部已选择关键词。

 已选关键词区域可以点击“上次查询“直
接展示上次查询的全部关键词及所在推广
计划和推广组，但已选择关键词将被覆盖。



操作说明-选择关键词

触发查询后建议出价表格区域展现建议出价及关键词相关信息。这里显示的目标、匹配模式、建议出价均是账户优化
内容，给出的最优建议。建议出价表格区域主要包括内容：筛选条件、批量操作、建议出价表格。

默认字段：关键词、推广计划-推广组、PC目标、移动目标、建议匹配模式、PC建议出价、PC当前出价、移动建议
出价、移动当前出价、PC昨日排名、移动昨日排名、PC日均搜索量、移动日均搜索量、行业添加率。



操作说明-选择关键词

筛选条件：设备（全部设备、PC、移动）、地域（当前计划地域、自定义地域）；



操作说明-选择关键词

批量操作：修改PC排名、修改移动排名、修改匹配模式；



操作说明-选择关键词

可以通过自定义指标选择其他关注的指标，内容如下：

注：默认全部设备，当选择PC，则列表只展示PC相关字段；选择移动，则列表只展示移动相关字段



操作说明-输入关键词

可通过手动输入关键词，查询后查看关键词建议出价及关键词相关行业指标

 关键词输入区域内输入想查询关键词，最多输入
1000个进行查询。默认“每行一词，每词最多20
个汉字或者40个英文字母；

 当关键词格式不符合要求时，将提示文案“您输入
的关键词不符合要求，请修改后查询；



操作说明-输入关键词

输入关键词建议出价表格区域内容与选择关键词逻辑一致。
但默认指标及自定义指标均没有昨日推广指标内容。



操作说明-同步账户

 已选择的关键词，同步账户时需要先选择关键词
添加到的推广计划和推广组，再进行关键词及出
价、匹配模式的同步。

 若推广计划投放设备类型为PC+移动，则仅同步
PC建议出价和匹配模式，移动建议出价仅供参考；
若投放设备为仅移动，则仅同步移动建议出价和
匹配模式。
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Q&A

Q：除“左一、左三、左侧”三个位置选择还有其他可以选择吗？

A：一期开发仅支持这三个位置，后续会开发其他位置选择。

Q:为什么某些关键词建议出价参考指标为“--”？

A:参考出价根据关键词质量度及历史数据得出，当关键词无历史数据将无法给出参考指标。

Q:当投放设备为PC+移动时可同步移动出价吗？

A:若推广计划投放设备类型为PC+移动，则仅同步PC建议出价和匹配模式，移动建议出价仅供参考；若

投放设备为仅移动，则仅同步移动建议出价和匹配模式。


