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PC-凤舞样式

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/
文字链

是 是

适合客户类型 \ 投放限制

 传播价值：
通过导航、图片、多子链单一
或组合的形式
精准锁定有需求的目标客户；
自主推广，灵活可控，通过地
域、时间的筛选有针对性的覆
盖需求客户，提升转化率



PC-凤舞单一样式介绍

点击区域：创意标题、列表标题、立即预定

点击区域：创意标题、链接文字

凤舞子链

点击区域：创意标题、图片、标题名称 点击区域：创意标题、链接文字

点击区域：创意标题、凤舞图片 点击区域：创意标题、链接文字

凤舞橱窗 凤舞导航

凤舞图片 凤舞链接

点击区域：标题、摘要、短导航

凤舞短导航 凤舞列表



PC-凤舞组合样式介绍

图文热点 凤舞图片+凤舞子链+短导航

图片导航橱窗

导航头条

凤舞图片+凤舞导航+凤舞橱窗

凤舞图片+凤舞子链+凤舞导航

橱窗头条

凤舞图片+凤舞子链+凤舞橱窗

导航橱窗

凤舞橱窗+凤舞导航

凤舞短导航+凤舞橱窗橱窗热点



PC-凤舞组合样式介绍

在当前触发文字链广告中增加电话咨询入口电话回呼

图片导航

图文子链

凤舞图片+凤舞导航

凤舞图片+凤舞子链

图片长链接

凤舞图片+凤舞子链+凤舞链接

凤舞图片+摘要+短导航

在当前触发文字链广告中增加在线咨询入口凤舞咨询

图片摘要
短导航



PC-凤舞广告电商行业样式

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/商
品详情

是 是

适合客户类型 \ 投放限制

仅限电商行业客户

 传播价值：
通过前置图片、商品描述及价格等
信息，在搜索结果页精准锁定有需
求的目标客户，实现快速转化

首位展现效果

第二位展现效果

电商热点直达

电商头条直达

商品直达

短导航+商品直达样式组合

凤舞导航+直达样式组合



PC-凤舞广告游戏行业样式

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/商
品详情

是 是

适合客户类型 \ 投放限制

仅限游戏行业客户

 传播价值：
在搜索结果页直接展示游戏详细介
绍，吸引目标客户，缩短转化路径，
提升转化效率

游戏直达

首位展现效果

第二位展现效果

游戏头条直达

游戏热点直达

短导航+商品直达样式组合

凤舞导航+直达样式组合



PC-凤舞广告教育行业样式

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/商
品详情

是 是

适合客户类型 \ 投放限制

仅限教育行业客户

 传播价值：
展现多组热门课程内容，突出
课程重点，吸引意向客户

教育直达

展现效果（此样式无展现位置要求）

比翼+课程直达样式组合

短导航+课程直达+比翼图片样式组合

品牌课程直达

比翼图片+课程描述+点击按钮

课程热点直达

图文课程直达



PC-凤舞寻客

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
线索收
集样式

是 是

适合客户类型 \ 投放限制

仅限线索收集类客户

 传播价值：
满足部分行业客户线索收集需
求，前置信息收集表单，减少
页面二跳导致的客户流失，提
高转化效率

寻客样式

展现效果（此样式仅首位可触发展现，且必须为组合样式）

图片寻客：摘要+凤舞图片+凤舞寻客 头条寻客：凤舞图片+凤舞导航（仅出3行）+凤舞寻客

图文寻客：摘要+凤舞图片+凤舞子链+凤舞寻客
热点寻客：摘要+凤舞图片+凤舞短导航（仅出1行）+

凤舞寻客



PS：关键词所触发的凤舞物料使用顺序，即同位置展示凤舞样式时账户内凤舞物料展现的先后关系

PC-凤舞展示策略

同位置展
现顺序

样式名称 展现位置要求 适合行业
同位置展
现顺序

样式名称 展现位置要求 适合行业

1 凤舞寻客 首位 汽车/ 教育(线索收集) 15 导航头条 首位 教育/旅游

2 图文课程直达(教育) 首位 教育 16 商品直达（电商） 首位及第二位 电商

3 课程热点直达(教育) 首位 教育 17 图片导航 首位 电商/教育

4 图片导航橱窗 首位 电商/游戏/旅游/金融 18 图文热点 首位 电商

5 游戏头条直达(游戏) 首位及第二位 游戏 19 图片摘要短导航 首位 教育/汽车

6 游戏热点直达(游戏) 首位及第二位 游戏 20 图片长链接 首位 各行业（活动类）

7 导航橱窗 首位 电商/游戏/旅游/金融 21 凤舞图片 首位 全行业

8 橱窗热点 首位 电商/游戏/旅游 22 凤舞导航 无位置限制 旅游

9 橱窗头条 首位 游戏/电商 23 凤舞短导航 无位置限制 教育/汽车

10 头条直达 首位及第二位 游戏/电商 24 凤舞列表 无位置限制 旅游/教育

11 热点直达(电商) 首位及第二位 电商 25 凤舞链接 无位置限制 全行业

12 游戏直达(游戏) 首位及第二位 游戏 26 图文子链 无位置限制 全行业

13 品牌课程直达(教育) 首位及第二位 教育 27 课程直达(教育) 无位置限制 教育

14 凤舞橱窗 首位 电商/游戏 28 凤舞子链 无位置限制 全行业



移动搜索-凤舞样式

 传播价值

多元化展示结果，用户检索意图强

相关；缩短转化路径、显著提升广

告CTR 

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/文
字链

是 是



感谢观看
THANK YOU FOR LISTENING

若有产品疑问请联系您的销售/营销顾问

若需获取360商业产品最新动态

请关注微信公众号:360营销学苑

或登录yingxiao.360.cn 


