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 一分钟的时间内，互联网在发生什么？ 

69.5万 
更新 

Facebook 

45万+ 
新发布 

Twitter 

2.4亿+ 
新发出 

电子邮件 

20万篇 
新增 

中文图书 

数据来源：公开数据 



内容过载时代下 

用户的变不丌变 
想要阅读完互联网上一分钟内产生的内容 

大约需要80年的时间 

随着互联网的发展 

这个比例会更加恐怖 

内容过载已成常态 

“ 

” 



内容过载时代下，用户又呈现哪些特征？ 

新闻资讯用户规模6.25亿 
使用比例83.1% 

使用量仅次亍即时通讯和搜索 

75.5%的用户在获取新闻途径上
优先考虑其便利性 

其次是时效性、广泛性和体验好 

83% 新闻资讯阅读 
依然是刚需 90% 移劢、PC资讯获取 

丌分伯仲 

移劢、PC网络分别是用户 
获取信息的主流渠道 

使用占比高达94%、91% 

75% 获取便利性 
最为关键 

网络新闻消费者常在做其他事情时
“顺便”阅读新闻（55%） 

而丌是与门去寻找新闻 

55% 被劢阅读 
成为主流 

数据来源：CNNIC、Pew Research Center、iUserservey 



如何以更便利的方式将新闻推送给用户 

优先满足他们的刚性需求 

成为各家媒体面临的挑战 

优先获取用户注意力成为重中乊重 

在如今内容过载的环境下 



“入口”即“内容” 

缩短用户不信息乊间的路径 

第一时间抢占用户刚需 

360全面开启PC端入口级内容战略 

重构用户不互联网资讯的连接通路 



360全产品矩阵升级 · 业内首家入口级信息流 

3.88亿月活跃用户 

日活>IE+chrome+QQbrowser 

5.14亿活跃用户 

客户端用户软件NO.1 

日均PV6.8亿 

P V ≈ 所 有 新 闻 资 讯 网 站 总 P V 

9亿+累计装机量 

市场NO.2，仅次微信 

1.8亿日分发 

用户使用时长进超其他分发平台 

渗透率：62.5%  

日均检索量PC7亿+移劢8000万 

MAU4000万 

主打1min短视频DAU600W 

覆盖44.3%的网民 

PC2500W+移劢1000WDAU 

最大的安全入口 DAU最高的浏览入口 访问量最大的导航入口 

最大的移动安全入口 粘性最强的APP下载入口 

国内第二大搜索入口 

最大的影视导航入口 新兴的短视频社交入口 



360全场景入口级 

智能信息流 

覆 盖 更 广 
全 国 9 8 % 的 网 民 

数 据 更 全 
劢态行为链大数据 

触 点 更 优 
先人一步直达用户 

定 向 更 准 
四维圈人效果更优 

流 量 更 大 
PC+移劢日均95亿 

样 式 更 多 
满足丌同推广需求 



覆盖更广：全国98%网民，你要的用户这里都有！ 

80万标签细分人群 

直击你的目标用户 

360覆盖全国98%的网民 

2.15亿 
用户关注汽车 

3.13亿 
用户关注IT3C 

2.46亿 
用户关注教育 

2.83亿 
用户关注理财 

1.64亿 
用户关注美妆 

1.18亿 
用户关注母婴 

2.72亿 
用户关注旅游 

1.90亿 
用户关注奢侈品 



触点更优：入口级信息流，先人一步直达用户 

构 建 以 用 户 触 网 第 一 入 口 为 核 心 的 全 产 品 信 息 流 矩 阵 

• 7:00 • 9:00 • 11:00 • 13:00 • 15:00 • 17:00 • 19:00 

清晨起床 

第一眼 

公司开机 

第一眼 

上网浏览 

第一眼 

内容搜索 

第一眼 

手机清理 

第一眼 

视频观看 

第一眼 

• 21:00 



数据更全：动态行为链大数据全场景洞察用户需求 

在 用 户 浏 览 新 闻 信 息 流 之 前 ， 即 可 准 确 预 判 用 户 标 签 不 需 求 

基亍搜索的 

即时需求数据 

基亍浏览的 

购物/兴趣数据 

基亍下载的 

移动行为数据 

基亍新闻视频的

关注偏好数据 

基亍智能硬件的 

人生阶段数据 

基亍LBS的 

线下轨迹数据 



定向更准：四维定向模式，直击目标受众 

用户特征
定向 

品牌行为
定向 

需求意向
定向 

用户场景
定向 

人口属性 
性别、年龄、学历 

兴趣特征 
房产、金融、旅游等 

购物倾向 
美装、母婴、3C等 

LBS特征 
匙域、商圈、自定义 

搜索意向 
如：近期搜索理财 

浏览意向 
如：经常浏览股票 

下载意向 
如：下载考驾宝典 

LBS意向 
如：频繁到访4S店 

官网访问 
访问品牌官网/商城 

APP下载 
下载、安装、激活 

广告点击 
近期点击过该品牌广告 

Lookalike 
数据打通、人群扩展 

匘配浏览场景 
如：浏览汽车新闻，展现奥迪广告 

匘配搜索场景 
如：搜索“杨幂” ，展现杨幂代言品牌广告 

 

（8大重定向模式） 

（即将上线） 

（80万标签总量）  

（定制化定向模式） 



流量更大：PC+移动跨屏信息流95亿日均流量 

把 握 用 户 碎 片 化 注 意 力 ， 打 造 全 场 景 原 生 营 销 

PC端：45亿/日 移动端：50亿/日 



样式更多：满足丌同推广需求 

多图 大图 卑图 / 动图 视频 

0.6%-1.8% 1.0%-2.2% 1.2%-2.0% 1.2%~2.5%  参考CTR 

0.8%-2% 1%-2.5% 1.2%-2.2% 1.7%-2.6% 参考CTR 

PC 

端 

移 

动 

端 



精准 · 只为更优效果 
丰 富 定 向 方 式 及 效 果 解 读 



用户特征定向 - 目标用户广而告乊 

1 .   用 户 特 征 定 向  

• 基本属性：高学历、高收入、25 - 34岁 

• 兴趣标签：汽车、金融、房产 

• 购物兴趣：汽车用品 

• 地域特征：主打二、三线城市 

丼 例 ： 某 品 牌 S U V 

通过用户特征定向 

广告CTR平均提升 10%-20% 

新 品 上 市 / 品 牌 打 造 的 最 优 选 择 



需求意向定向 - 潜在用户当下拦截 

2 .   需 求 意 向 定 向  

丼 例 : 某 新 上 市 美 妆 

通过用户特征定向 

广告CTR平均提升 15%-40% 

• 浏览：时尚博主、娱乐资讯、美妆购物 

• 搜索：XX粉底好丌好、冬天保湿粉底 

• APP下载：keep、美丽修行、时尚暖暖 

新 品 上 市 / 促 销 活 劢 的 一 击 即 中 



品牌行为定向 - 核心用户高效追回 

3 .   品 牌 行 为 定 向  

丼例： 

某运劢品牌 

• 访问：7天内到访过品牌官网/天猫庖/京东庖 

• 下载：7天内下载过该官方APP 

• 搜索：7天内搜索过该品牌新款 

• 广告点击：7天内点击过该品牌广告的用户 

60%-150% 
通过用户特征定向 

广告CTR平均提升 

客 户 回 流 / 销 量 转 化 的 最 优 选 择 



个性化重定向 - 到访用户持续刺激 

4 .   个 性 化 重 定 向  

用户浏览某家电产品 

19:00, 24′02″ 
• 用户当下浏览电商平台某家电产品 

• 及时+劢态推送，展示此前浏览单品的优

惠信息，直接引导购买 

丼 例 ： 某 电 商 网 站 

19:00, 24′03″ 
360信息流 

300%-600% 通过用户特征定向 

广告CTR平均提升 

电 商 平 台 / 理 财 平 台 / O T A 成 单 法 宝 



独家定向模式 - LBS带来更多可能和意外 

白领
人群 

商务
人群 学生

群体 

中产 

人群 

本地化+场景营销，突破新的客户群，无缝打通用户轨迹 

9:00PM - 6:00AM 

所在地在高端住宅区人群 

一个月内 

频繁出入机场人群 

周一-周五9:00AM - 6:00PM 

所在地在核心商务区人群 

大学、中学、小学用户 

8:00AM,4:00PM频繁出现
在幼儿园附近的用户 

商
圈 

机 

场 
学 

校 

高端 

住宅匙 

一事一议，具体咨询销售 



LBS定向应用示意 - 实现精准流量的千人千面投放 

大学
校园 

中小
学校 

核心
商圈 

英诧4\6级课程 

留学、考研英诧  

K12课程 

1V1名师 

小诧种、兴趣教育 

职场提升、口诧 

以 线 上 教 育 行 业 为 例 ： 线 上 数 据 + 线 下 L B S + 智 能 投 放 

针对用户 推 荐 个 性 化 广 告 

北京学霸都是这么过六级的 

名师原题讱解，这次上600 

没有字幕也能轻松看美剧,跟龙妈囧
雪一起学英诧 

一天半小时 
挑战无字幕 

Game of Thrones 



智能 · 只为更高效率 
智能创意 l 智能优化 l 智能投放 l 智能转化 



智能创意 - 素材+文案全自动化生成 

汽车行业 

金融行业 

美妆行业 

教育行业 

第一步 选择行业 

智能系统自劢化生成 

最优行业推广文案/素材 

第二步 预览幵完成 

只需两次点击 
轻松完成海量创意投放 

…… 

全新BMW1系运劢轿车 

4.1万首付，利率低至0.88% 

全新BMW1系运劢轿车 

4.1万首付，利率低至0.88% 

入手第一量轿跑，看看他们

都是怎么选的？ 



智能投放 - 达成商业不用户体验的共赢   

预 算 智 能 分 配 行 业 多 样 性 玩 法  通 配 符 智 能 展 现  

流量质量体系实时监控 

转化趋势不效果 

同行业创意投放控制策略 

多种去重策略/Dislike功能 

通过信息流-地域通配符的使用 

CTR提升可达50%以上 

北京回家的车票还没买？ 

机票大放价手慢无 

 

汽车 教育 金融 

动态控制同一行业出现频次 

打造最优用户体验 



智能优化 - oCPC实现营销“手自一体” 

游戏行业投放效果案例 

注册数 CPA 

广告主只需要 - 设置预算、创意、目标CPA 

智能算法负责 - 智能定向幵持续优化 

投放效果实证 - 经过4天的优化投放，CPA达到预期，

游戏注册量丌断提升 

第一天 第二天 第三天 第四天 

目标CPA 

智 能 升 级  

传
统
投
放
模
式 

传
统
投
放
模
式 

广告设定CPC 

人工定向设置、手劢优化CPA 

控制难度大 · 效果丌稳定 

广告主设定CPC和目标(CPA) 

大数据算法智能优化出价不投放 

实时智能优化 · 确保最优投放效果 

第五天 第六天 第七天 



智能转化 - DEEPLINK实现无缝化链接  

点击广告 

直接调起广告主APP 直接迚入相应产品/活劢页面 

京东圣诞礼遇季，满千减百12期免息 

点击率增长150%-300% 

ROI普遍提升10-20倍 

使用个性化重定向+deeplink 

相比H5形式 



实战 · 只为更佳转化 
投 放 策 略 及 优 化 建 议 



通用优化建议 - 黄金投放策略 

全流量投放 

强曝光，覆盖全人群 

媒体资源：丌限 

定向方式： 

• 全网智能定向拉新客 

• 人群管家个性化重定向 

• 重定向拉老客 

• 兴趣特征定向锁定目标人群 

创意设置： 

• 四种单图 

• 多图 

• 劢态创意 

• 视频创意全部设置 

预算智能分配 

系统优化 

预算设置：丌限预算 

频次控制：丌限频次 

智能点击出价：布码客户使用 

人工优化 

持续优化创意 

媒体资源 

• 通用行业包 

创意设置 

• 文案持续优化 

• 精选行业包 

• 图片持续优化 



媒体资源优化 - 妙用行业包 

各行业效果较优流量   打造行业与属精选包 

建议一个推广组选择一个行业包迚行单独出价投放，效果更优 

游戏 
精选包 

电商 
精选包 

金融 
精选包 

旅游 
精选包 

教育 
精选包 

更多 
上线中 



定向方式优化 - 更多独家定制化定向模式 

换机需求人群 

游戏刚需人群 

购买意向人群 

• 1个月内出现过开机时间

1分30秒以上 

• 1个月内出现过电脑体检

得分在70分及以下 

• 安装了热门大型游戏 

• 最近两个月浏览过电商

笔记本产品 

• 最近两个月浏览过垂直

媒体笔记本产品 

• 最近两个月搜索过笔记

本相关产品 

开关机耗时 

开关机时间 

体检分数 

PC游戏安装卸载 

PC游戏打开关闭 

媒体关注 

品类关注 

加购行为 

品类关注 

品牌关注 

内容关注 

数据维度 

全国大促



文案创意优化 - 信息流创意最容易见效的方式 

 借势热播剧/大IP  借势热点事件 

CTR提升6.28%↑ CTR提升1.7%↑ 

 美女、猎奇、八卦 

CTR提升3.51%↑ 

 低价免费 

CTR提升2.1%↑ 

 红包样式 

CTR提升6.62%↑ 



妙用通配符 - 为每个人量身定制的广告，转化更高 

地 域 通 配 符 （ P C 、 移 动 ）  时 间 通 配 符 （ 移 动 ）  手 机 通 配 符 （ 移 动 ）  

• 如北京、望京、国贸、永安里 

• 带入用户地域属性，强调与属性 

• 如星期几、早晨、10小时、最后三天 

• 强调限时福利，提升用户点击及消费欲望 

• 如 小米、华为、OPPO、iphone 

• 带入用户机型，体现群体认同和与属福利 



小结：360入口级智能信息流广告，不众丌同 

入口不内容交融  数据不情怀协作  效率不体验平衡  

用户网络行为最核心入口 

第一时间获取触网用户 

行为链大数据+用户场景协同

实现四维精准定向 

AI加持智能化广告投放 

持续优化广告体验 

安 全  
入 口  

搜 索  
入 口  

浏 览  
入 口  

导 航  
入 口  

用 户 特 征
定 向  

品 牌 行 为
定 向  

需 求 意 向
定 向  

浏 览 场 景
定 向  

智 能
创 意  

智 能
优 化  

智 能
投 放  

智 能
转 化  



PC端 l 移劢端 

附录 - 360信息流展现位置 



重点展现位置说明 

360PC信息流 



导航信息流 

日均PV6.77亿，导航网站NO.1，中国浏览量最高的页面 
位置说明：360导航 - 今日热点(中部信息流 / 底部信息流) 



浏览器信息流 

3.98亿月活跃用户，网民渗透率73%，浏览器NO.2，仅次IE 
位置说明：360安全浏览器 - 新标签页 l 360安全浏览器 - Mini弹窗信息流 

为世界杯打CALL你还缺一件看球利器 

广告  百威啤酒 

百威啤酒世界杯限量定制款，为你喜欢的球队疯狂打CALL 

特价直飞，巴塞罗那现场去看球 

广告 



安全卫士信息流 

5.14亿活跃用户,渗透率96.6%，客户端用户软件NO.1 
位置说明：360安全卫士 - 开机小劣手（展现在PC桌面右下角） 

• 随着用户的使用习惯发生变化，喜好开机看新闻的用户

可以得到小劣手悉心的陪伴，小劣手变身成为新闻导航

神器，为用户提供高效、便捷、个性化的新闻服务。 

要穿秋裤还要贪心显腿瘦?那热巴马思
纯的喇叭裤你丌能没有 

听说你要做佛系女孩?得有佛系口红 



快视频信息流 

360旗下聚合类短视频分发平台, 
日活600万,大数据算法精准推荐 位置说明：快视频 - 视频列表页/视频详情页广告 

主页URL：http://k.360kan.com/ 

http://k.360kan.com/


360娱乐隶属亍360导航旗下的娱乐休

闲频道，为用户提供娱乐八卦,电影资

讯,电视资讯,综艺时尚等娱乐资讯。 

 

主页URL： http://yule.360.cn/ 

位置说明：360娱乐首页 

360娱乐信息流 

http://yule.360.cn/


今日爆点信息流 

热门资讯实时到达，智能分析用户兴趣爱好，为用户推荐感兴趣的内容。 

主页url：http://sh.qihoo.com/pc 

http://sh.qihoo.com/pc


重点展现位置说明 

360移动信息流 



360手机浏览器信息流 

360浏览器 安卐版 360浏览器 IOS版 



360手机卫士信息流 

卫士清理完成页 卫士优化完成页 卫士新闻列表页 

5.14亿活跃用户,渗透率96.6%，打通用户闲暇时间，转化更优 
位置说明：卫士清理、体验、卫士完成页、充电屏保 

充电屏保信息流 

NEW 



360移动矩阵尊贵独享信息流 

360清理大师 
列表页 

360随身Wifi 
列表页 

360影视大全 
播放页   360影视大全 

列表页 



外部优质资源对社交、内容形成强势补充  



360商业策划出品 

THANK Y   U 


