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入口一 入口二

http fenxi.360.cn/点睛账户-搜索推广-实用工具

STEP1：进入工具

分析入口



STEP2：使用点睛账户用户名和密码直接登录或点击立即注册

账户注册及登录



STEP3：点击添加域名“获取代码”，然后为网站添加统计代码
• 尽量全站部码。否则可能影响关联页分析、子目录、页面分析、访客地域等模块的数据准确性；

• 如不愿全站部码，推广落地页一定要部码，否则推广效果、转化效果等关键数据可能不准确。

获取代码



STEP3：点击添加域名“获取代码”，然后为网站添加统计代码

添加代码



STEP4：绑定点睛账户
为了能够查看点睛推广给网站带来的PV、UV、转化等数据，需要绑定点睛账户

（注：进行绑定的点睛账户主域，需与安装监测代码的主域保持一致）

绑定时输入点睛账户用户名，点击“确认绑定”，

系统会自动识别点睛账户邮箱并对其进行邮件验证，验证成功后，绑定操作成功

绑定账户



STEP5：设置过滤条件
客户可根据自身需求排除特定规则下的流量数据，不计入统计结果

排除受访：把站内特定页面过滤掉，不计统计结果，如帮助页

排除来源：把特定外站引流数据过滤掉，不计统计结果

排除IP：把特定IP的访问数据过滤掉，不计统计结果

设置过滤



STEP6：设置转化目标：您可以自定义设置转化目标

转化目标包括4种类型，分别是页面转化、事件转化、访问时长和访问页数设置

设置转化



STEP7：查看分析报告

查看报告



利用360分析的转化统计，可以监测到不同流量带来的转化效果，帮助客户优化流量结构和广告投放策略。

在站内分析中选择转化

分析，在转化目标设置

页面中点击“添加”。

360分析的转化设置



在弹出的页面中根据您的网站目标去设置转化目标

a.若您认为网站上某个或某类页面很重要，如：订单提交成功页面、咨询页面、活动页面等。您可以选择

“页面转化”为您的转化目标类型。以咨询页面为例，将您的咨询页面URL设置为”目标网页URL“，并

在访问路径中将客户访问落地页设置为第一步，并勾选”只有经过路径的目标才记为转化“

360分析的转化设置



360分析的转化设置
在弹出的页面中根据您的网站目标去设置转化目标

举例：

客户在360的投放落地页是，http://ABX.com/360，

客户的注册成功页面是http://ABX.com/thankyou，如客户需要统计由360渠道带来的成功注册有多少，

则需要如下设置



b. 如您的考核指标是由网站访客点击网站的某一个按钮产生的事件，如：注册、加入购物车、

立即购买等按钮，你可以选择“事件转化”为您的转化目标类型。依次填写“转化目标名称、

事件ID、事件页面URL、预期收益”等信息，进行保存即可。

360分析的转化设置



b. 如您的考核指标是由网站访客点击网站的某一个按钮产生的事件，如：注册、加入购物车、立即

购买等按钮，你可以选择“事件转化”为您的转化目标类型。依次填写“转化目标名称、事件ID、

事件页面URL、预期收益”等信息，进行保存即可。

• 如果客户需要监测某个按钮：打开您想要检测转化效果的页面，将鼠标放在您想要检测的按钮上，

右键选择“审查元素”，在当前这一行的代码中找到“ID=XXXX”，ID等于的内容既是这次事件

的ID，如图示“search- button”既是360搜索“搜一下”的事件ID。

360分析的转化设置



c.如您的转化考核指标是客户访问时长，则可以选择“时长转化”为转化目标，如一次访问的时长

超过30秒计一次转化，则在“转化类型”中勾选“时长转化”，并设置大于30秒。

360分析的转化设置



d.如您的转化考核指标是客户访问深度，则可以选择“页数转化”为转化目标，如一次访问浏览页

面数超过10页算一次转化，则在“转化类型”中勾选“页数转化”，并设置大于10页。

360分析的转化设置



为满足不同客户的监测、投放需求，360分析还提供其他类型代码

代码可在“设置中心”-代码管理页

面获取

其中基础流量代码是使用360分析各

项功能必须部署的前置代码，在部

署其他代码前务必确认基础流量代

码已经被正确的安装在您网站中。

注意事项：基础流量代码需要部署

到您网站全部页面的</body>前并

保证独立成行

360分析的更多代码



如客户希望在PC端投放个性化重定向广告，则需要部署商品回传代码

代码可在“设置中心”-代码管理页面获取

如需投放个性化重定向广告，客户还需要制

作商品feed文件

注意事项：

1、商品回传代码需要部署在网站所有商品

详情页的<body>前

2、商品回传代码中的商品ID为必填项（如

有供应商ID则供应商ID也为必填项），其

他均不是必填

360分析的更多代码



如确定代码部署成功，请联系渠道开通DMP商品库权限。http://product.dmp.360.cn/index

访问360 DMP 商品库 下载相关格式，制作feed文件并上传

Feed上传成功，代码部署成功后，可在DMP 建立个性化重定向人群。

360分析的更多代码

http://product.dmp.360.cn/index


订单回传代码可以帮助客户快速统计产生了多少订单

订单回传代码可以帮助客户：

1、快速统计每日、每个推广组产生了多少

订单

2、在投放广告时，排除已下单人群（配合

DMP平台排除已下单人群功能）

3、针对潜在下单用户做出特殊优化（配合

投放平台智能出价功能-优化订单选项）

注意事项：

1、订单回传代码需要部署在网站购物车完

成页的<body>前

2、代码中的订单ID、订单类型为必填项

（如果是商品订单则商品ID也是必填项），

其他均不是必填

360分析的更多代码



购物车回传代码可以帮助客户快速统计多少客户进行了加入购物车操作

订单回传代码可以帮助客户：

1、快速统计每日、每个推广组产生了多少

加入购物车

2、在投放广告时，可以针对加入购物车的

客户进行重定向（配合DMP平台功能）

注意事项：

1、购物车回传代码需要部署在网站我的购

物车页的<body>前

2、代码中的商品ID是必填项，其他均不是

必填

360分析的更多代码



利用360分析的热力图功能，可以帮客户了解用户在某一页面的点击行为分布情况。

360分析热力图功能



a、点击360分析-站内分析-热力图功能，在右上角点击添加新热力图。

360分析热力图功能



b、将需要观察转化效果的页面URL输入在弹出的页面中（请确保此页面已经部署了360分析的代码，否则

会无数据）

如此页面的URL中包含动态参数或者对应多个链接，请点击设置统计范围，使用通配符填充URL变量。

360分析热力图功能



c、在完成设置之后可以在热力图列表中查看到新建的检测页面，点击查看按钮即可查看网站的热力图分布。

（设置完成后热力图功能立刻可用，但是建议等2-3天积累一些数据后再看）

360分析热力图功能



感谢观看
THANK YOU FOR LISTENING

若有产品疑问请联系您的销售/营销顾问

若需获取360商业产品最新动态

请关注微信公众号:360营销学苑

或登录yingxiao.360.cn 


