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彰显强势品牌形象，打造最优转化效果

用户搜索第一入口

打造强势品牌形象

时效
品专

视频
样式

浮层
样式

丰富定制模式
满足不同推广需求

活动专属 TVC传播 优惠吸睛

标准样式



品牌直达-基础样式

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 包月 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

所有客户

 传播价值：
搜索结果页的首屏顶部左侧的
黄金位置。
由品牌词触发，使用户更便捷
地了解企业品牌及产品活动，
显著提升营销效果



品牌直达-基础样式



品牌直达时效

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPD 天 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

所有客户

触发词：客户活动词，如
618、双11等



品牌直达-高级样式



品牌直达-高级样式



品牌直达-高级样式



品牌直达-定制样式



品牌直达-定制样式



品牌直达-定制样式



品牌直达-定制样式



品牌直达-定制样式



品牌直达+浮层

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPD 天 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

所有客户

浮层按天单卖

品牌词触发，品牌直达的
特殊形式



品牌直达+视频浮层（特殊资源）

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPD 视频 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

TOP级KA客户

 传播价值：
通过视频形式，在一定时间内
展示更加丰富的素材，更全面
展示品牌与活动的信息，更加
切合品牌需求



售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPT 图片 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

全行业客户（新品/品牌推广）

 传播价值：
由品牌词触发
图片频道置顶曝光

图片品牌直达

基础样式



 展现规则：
通过移动搜索关键词时，
在无线搜索结果首页最上方，
以文字、图片等多种整合形式及时展现
的创新搜索结果展现样式

售卖
方式

形式
是否
竞价

人群
定向

CPT
文字/
图片

否 否

移动搜索-品牌直达



产品优势

增强

缩小

信任感
据分析调查，用户在跨平台获取统一的品牌形象能增强对品牌信任

感及好感度。

用户距离
对主动需求的用户有效防卫，减少关注流失；缩短信息到达路径，

提供直达、可信任的官方沟通渠道。



投放流程

单位 刊例 实际

内容 流程 周期

计费
CPT 月刊例5W/月起

高级样式价格上浮20%
定制样式价格上浮50%

面议

品牌词

产品词

活动词

• 关键词审核
• 物料准备
• 物料审核
• 合同签署
• 广告上线

3-5个
工作日

模式



感谢观看
THANK YOU FOR LISTENING

若有产品疑问请联系您的销售/营销顾问

若需获取360商业产品最新动态

请关注微信公众号:360营销学苑

或登录yingxiao.360.cn 


