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基础概念 01 



  基础概念—程序化购买方式对比 

4 

PDB PMP RTB 

可竞得流量 固定位置优质资源提前圈定 优质资源池中“优先”出价采买 全网流量自由竞价 

流量稳定性 
流量可控，100%获取预定流

量，合同下单采购； 

不能100%保障竞得量，但是一些优

质的媒体资源在PMP中就完成了售

卖，因而让广告主能直达更多优质流

量 

流量不稳定，但可根据预设成

本制定相应策略来调节流量规

模 

资源效益 

单个位置单天重复曝光，加深

印象，品牌价值大，按订单合

同计费； 

在优质媒体上优先竞价，自助式地灵

活采购，定向曝光，按实际购买量

CPM收费 

全网资源参与竞价， 

自助CPC结算，对流量的购买

较为灵活，竞争较为激烈 

适合客户类型 
对媒体的品牌和价值有较高要

求，或者需要稳定流量的客户 

对媒体品牌和价值有较高要求，但不

愿意包断购买全部流量的客户 

效果导向，追求性价比及投放

灵活性的客户 

结算方式 CPT CPM CPC 



  基础概念—程序化购买方式对比 

RTB（RealTime Bidding 实时竞价）：是一种利用第三方技术在数以百万

计的网站上针对每一个用户展示行为进行评估以及出价的竞价技术。核心是

DSP（Demand-Side Platform  需求方平台）+AD Exchange（广告交易平

台），实现基于受众的跨媒体、跨终端、跨平台精准投放。 

 

 
PMP（Private Marketplace 私有化交易市场）：优质媒体私有化购买，

是RTB的科技+优质广告位资源的完美结合。实现受众购买和效果优化，实

现品牌的传播目标。 



  基础概念—程序化购买方式对比 

PDB  （Programmatic-Direct-Buy 私有化直接购买）：通过程序化手段

直接采买媒体，是通过多种技术优化手段，对包断资源实现智能投放，从而

帮助广告主提升流量购买效率以及更好地实现KPI。简单的说，就是在360站

内的包断资源上实现投放方式的变革，赋予了广告主对包断类资源流量细分

投放的需求。 

 

 



  基础概念—程序化购买平台 

SSP（Sell-Side Platform 供应方平台） ：是一个媒体服务平台，该平台

通过人群定向技术，智能的管理媒体广告位库存、优化广告的投放，助网络

媒体实现其广告资源优化，提高其广告资源价值，达到帮助媒体提高收益的

目的。 

DSP（Demand Side Platform 需求方平台） ：是服务于广告主的在线广

告平台，帮助广告主在互联网上进行广告投放。对位于多家广告交易平台的

在线广告以合理的价格实时购买高质量的广告。 

AD Exchange （广告交易平台）：是一个独立第三方平台广告交易平台，

两侧分别接入多个SSP和多个DSP。将媒体和广告主连接在一起的开放的在

线广告交易市场。 



  

  360影视大全 

360展示广告资源市场—PC 

自有资源 

包段资源 

…… 



  360展示广告资源市场—PC 

ADX资源 



工作原理 02 



  业务构成图 

DSP 
360展示广告 

DMP 
360行为链大 
数据管理平台 

MAX+ADX 
资源 

数据支持 

资源支持 

360站内资源 

站外包段资源 

ADX资源 



  业务流程图 
第一方数据 

第二方数据 

第三方数据 

360DMP 
大数据分析 

360智能硬件终端 

360PC软件终端 

360移动软件终端 

360大数据 360 
展示广告 
投放 

（广告主数据） 

（其他数据提供方数据） 

（媒体方数据） 



广告形式 03 



  深度布局多种前瞻性广告形式  

PC 信息流 

文字链 标准图片展示 

视频贴片 场景橱窗 
（原商品推荐） 

动态富媒体 



  场景橱窗-聚合360优质展示资源位 

浏览器资源位 导航首页资源位 

360影视/360娱乐/360购物/花椒直播/北京时间资源位 

1 



  PC信息流-越来越接近内容的广告样式 

与新闻浏览样式打通 

图片支持GIF格式更吸引关注 
更丰富的展现维度 更具冲击力的表达方式 

（近期上线，敬请期待） 

图文样式/动图样式 大图样式 视频样式 多图样式 

更丰富的展现维度 

参考CTR 
0.8%-2% 

参考CTR 
1%-2.5% 

参考CTR 
1.2%-2.2% 

参考CTR 
1.7%-2.6% 



  PC信息流 - 主要展现位置说明  



  动态富媒体（PMP） 

导
航
开
屏 

开
机
小
助
手 

热点新闻弹窗皮肤 热点新闻弹窗开屏联动 



相关案例 04 



  

海尔商城 

一个品牌自有电商的华丽转身 

618 

案例展示——海尔商城 



找

对
人 

普通访客 

商品详情页访客 

购物车访客 

优选访客 

相似受众 

深度访客 时间 

地域 

访客 

兴趣 

媒体 

商品

类目 

频次 

关键

词 

跨屏 

网络 

设备 
APP 

移动兴趣 

行业兴趣 

购物兴趣 

通用兴趣 

以360展示网络多种定向方式精准锁定人群 



媒体人群 

兴趣人群 

普通访客 

相似受众 

商品类目 
人群 

深度访客 

商品详情页 
访客 

购物车访客 

商品推荐 
深度访客 

不同人群的 

竞价阶梯 

越对的人 

     越昂
贵 

已锁定的人群要 

放手去抢 



卖
对
货 对接 

商品库 
 

全站 
访客代码 

千人千面 
创意展现 

智能 

基于访客浏览行为 

推送商品信息 

实时 

最快可推送访客1分钟内 

所访问的商品信息 

同一人同一处 
同一人不同处 
同一处不同人 

商品库与访客代码实现千人千面商品推送 



618当天—— 

海尔商城在360展示广告 

UV 

300%+ 
销售额 

600%+ 
ROI 

300%+ 



感谢观看 
THANK YOU FOR LISTENING 

若有产品疑问请联系您的销售/营销顾问 

若需获取360商业产品最新动态 

请关注微信公众号:360营销学苑 

或登录yingxiao.360.cn  


