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360四大关键词数说春节那些事
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汇集关于春节的5万个搜索词

提炼4个关键词数说狗年春节

分析超过10亿360用户搜索行为

选取高频的1万个关键词整理分析
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四大关键词

年夜饭

亲情

习俗
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黄金周
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归乡与出游

黄金周

1
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春节黄金周，不止归乡还有出游

归乡向左，出游向右

归乡

据统计，2016年我国流动人口总数为2.45亿，
每5个人中就有一个，分布在沿海发达地区，
通过自己的奋斗完成每个家庭的中国梦。浓
重的乡土文化，让回家过年成为每一个漂泊
的人一年最大的企盼，一场浩大壮观的迁徙
运动便在春节前后展开。

走出自己的生活圈，去看看外边的世界是富
裕起来的中国人心中的梦，据统计，2017年
人均GDP超9千美元，人均可支配收入接近
2.6万元，伴随着经济的起飞，“世界那么
大，我想去看看”也就最为触动人心的情怀，
春节也一同成为全球黄金周。

出游
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不论身在天涯海角，也挡不住浓浓的归乡情

广东 上海 北京 浙江 福建 江苏 湖北 黑龙江 新疆 山东

2018年春运360抢票出发省份TOP10

湖南 湖北 河南 四川 江西 重庆 广东 安徽 黑龙江 陕西

2018春运360抢票到达省份TOP10

据360抢票大数据统计，拥有中国制造业基地及
广州、深圳两座一线城市成为春运出发人数之
众位列各省之首，发达的上海、北京、浙江紧
随其后成为春运前期主要出发地。

出
发

到
达

据360抢票大数据统计，位于中部枢纽地带省份
湖南、湖北成为春运首要目的地，同时，传统
中西部人口流出大省河南、四川等依然是春运
主要目的地。

数据来源：360商易，360抢票大数据，2017.12-2018.1
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漂泊在外人才能懂，有一种痛叫抢票回家

2018年全球最大规模迁徙——春运将于2月1日起，止于3月12日，共计40天，据发改委预计，2018年春运全国预

计发送旅客29.8亿人次，与去年基本持平，相应的，1月3日可以在360及各大互联网平台上开始抢票。
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2018年春运360抢票人群年龄分布 2018年春运360抢票时间分布
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41%

33%

21%

80后

00后

90后

70后

除
夕

腊
月
23

腊
月
25

腊
月
28

随着90后的成长并步入职场，同时他们也
成为归乡大军中的中流砥柱，娴熟的互联
网技能让他们超越80后，成为360抢票最
大的群体。

年
龄

时
间

春运自开始起需求一路上扬，并根据各类群
体的放假时间不同，形成三个高峰，分别于
腊月23、25、28日，之后越是临近除夕需求
逐渐降低。

数据来源：360商易，360抢票大数据，2017.12-2018.1



8

未来，舒适回家不再是每个游子心底里奢望

16%

37%

18%
21%

44%

31%

22%

11%

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年(预）

1933.

5

3819

2012年 2017年

高铁
60%

普通列车
40%

自2008年开通第一条高铁——京津城际，截止到2017底，十年来，我国铁路运营里程达12.7万公里，其

中高速铁路2.5万公里，包含东三省的中西部地区铁路运营里程达9.7万公里。

中国铁路列车开行数量

高铁

硬座

卧铺

无座

中国铁路列车座位类型比例

春运期间列车开行数量直接关系到回家的
难易程度。2012年春运开行数量1933.5
对，2017年开行数量上升接近一倍，达到
3819对，其中60%为高铁。

列车
数量

座位
类别

高铁与卧铺在舒适性上相较于普通硬座与无座来
讲有了质的提升，2018年预计高铁占比将较2012
年提升21%达到37%，硬座与无座则分别下降到31%
与11%。

数据来源：360商易，360抢票大数据，2017.12-2018.1
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除了回家，人们选择把钱和闲交给诗和远方
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国家旅游部门综合测算，2017年春节期间，全国共接待游客3.44亿人次，同比增长13.8%。我国公民出境旅游总量约

615万人次，同比增幅近7%。春节接待游客预计近4亿人。2018年将成旅游过年、出国过年史上最热春节，中国春节将成
全球黄金周。

可支配收入的快速提升是人们出游的最大动力，据统计局数据，截止2016年，我国居民可支配收入达到

23820.98，同比增长8%。

国内旅游总花费(亿元） 2007-2016中国游客数量(万人次）

10年来，随着中国经济快速增长，国内旅
游总花费也是一路飙升，2016年达39390
亿元，较2007年增长了4倍。

旅游
花费

旅游
人数

10年来，不论是国内游客还是出境游人数都显著
增长，2016年国内游客与因私出境数量分别达到
44.4亿人次与1.285亿人次，较10年前，分别上升
近176%与268%。

数据来源：国家统计局，360智库整理
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踏遍中华大地，只为找寻心中的远方

960万平方公里的国土，拥有无限风光的大好山河，国内游始终是人们出游的首选，而集历史与人文于一体的首
都北京又一直是最受关注的旅游目的地。除此之外，近些年，以迪士尼、长隆景区、欢乐谷、嬉戏谷等的国内特色景
区逐渐受到消费者追捧，一次旅行只为感受一次不一样的欢乐。

360用户国内出行目的地关注度TOP10

数据来源：360商易，2017.12-2018.1

山东旅游

黑龙江旅游

陕西旅游

江苏旅游

四川旅游

云南旅游

广东旅游

浙江旅游

上海旅游

北京旅游

银川镇北堡西部影视城

常州市中华恐龙园

万达乐园

大连老虎滩

横店影视城

熊猫基地

嬉戏谷

欢乐谷

长隆景区

迪士尼

360用户国内特色景区关注度TOP10
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心之所向，就没有到不了的远方

出境热的也可谓一时风光无两，更多的国人青睐于在长假期间踏出国门瞧瞧，国内黄金周或将变为“全球黄金
周”。

据国家旅游局预计，2018年春节黄金周，出游覆盖规模有望到达全球60多个国家、280多个目的地，最远抵达南
极，将创下全球最大规模旅游历史记录，而较近的距离，丰富的旅游资源，让日本成为最受360用户关注的目的地。

360用户国际出行目的地关注度TOP10

数据来源：360商易，2017.12-2018.1

韩国旅游

加拿大旅游

英国旅游

新西兰旅游

澳洲旅游

越南旅游

泰国旅游

美国旅游

欧洲旅游

日本旅游

360用户最关注外国航空公司TOP5

国泰航空 全日空航空 新加坡航空 汉莎航空 卡塔尔航空
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OTA在手，攻略、订票、酒店通通都有，想走就走

互联网的快速发展，极大的方便了人们的出行。各类OTA全方位的满足了人们旅游各个阶段的需求，不论是攻略
的查找、酒店预订，还是票务查询样样都有，随时随地，想走就走。对于行前的准备，多数人更加钟爱蚂蜂窝，携程
与去哪儿稳居OTA综合网站前两位。近年来，随着航司官网的完善，其官网也受到用户青睐。

两大攻略网站360用户关注度 最受360用户关注的9大OTA综合网站 最受360用户关注的10大航空公司

行前攻略查找 酒店、订票服务 机票预订
数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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同程网
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Airbnb

途牛网

飞猪网

去哪儿网

携程网

上航

山航

深航

川航

厦航

春秋

海航

南航

国航

东航



13

年夜饭
精神与物质

2



物质

14

年夜饭不止玉盘珍馐，还有精神盛宴

精神向上，物质向下

对于年夜饭，我们的企盼一直都不局限摆
在桌上那顿丰盛的晚餐，对于精神上的珍
馐宴席更是我们心中抹不去的那点年味，
伴随着春晚的开始，我们除夕夜也拉开了
序幕。

一桌热气腾腾的年夜饭是无数中国人魂牵梦
萦的情愫，全家人围坐在一起吃着最丰盛的
饭菜，聊着最为熟悉的家常，这便是传承近
千年的中国年味。

精神
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35年了，春晚它依旧是多数国人除夕夜里一道硬菜

诞生于1983年的春节联欢晚会，作为一枚80后，它已过了而立之年，度过以主旋律歌曲为主导的80年代与宏大的
歌舞绚丽场面的90年代，再到流行歌曲与原生态歌舞为主的新千年。如果说它是年夜饭上的一道菜，那么它一定是最
硬的那一道。

1万个关于春节的搜索词

900个
关于春晚搜索词

360春晚搜索词示意图 360春晚搜索人群分布

19以下 19-24 25-34 35及以上

2.66 

1.18 0.97 
0.61 

随着互联网的快速发展，当我们以为春晚
不再万人空巷时，我们发现360用户搜索关
于春节的TOP一万关键词中，有900个与春
晚相关，春晚还在我们心中，未曾走远。

搜索
数量

搜索
人群

春晚不老，对年轻人的影响力依旧在。360用户中
搜索春晚群体集中在19-34的中青年用户，并且越
是越是年轻越是偏好。

备注：区分度表示分析对象对该条目的偏好程度，1为基准线，大于1表示偏好，且越大越偏
好，小于1表示不偏好，且越小越不偏好

区分度=1

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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辽阔的国土，多元的文化，你和他爱看的并不一样

960万平方公里的国土上，分布着34个省级行政区，住着56个民族，这构成了最复杂的文化系统，每个区域都有
着自己独特的文化符号，尽管春晚足够包容，但众口难调，你和他爱看的并不一样。

10万亿的GDP中，各级城市及农村不够均衡的发展，各级城市文娱发展水平也不尽相同，拥有更多选择的一二线
城市对春晚的关注被稀释。

360春晚搜索各等级城市分布360春晚搜索各区域分布

华东 华北 华中 华南 东北 西南 西北

0.97 
1.45 

1.15 
0.70 

1.40 

0.54 
0.92 

区分度=1

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

0.90 
0.83 

0.93 

1.08 

1.23 1.21 

春晚是以北方文化为主体的大型文艺表演，
南方观众缺乏足够的共鸣与带入感，360搜索
春晚用户中，华南与西南地区区分度均低于
1，分别为0.7与0.54。

区域
分布

城市
分布

作为除夕夜的精神盛宴，发达的一二线城市观众
显然拥有更多的选择，360搜索春晚用户中，一
线、新一线与二线城市区分度均低于1。

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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新时代，电影与综艺给了国人另一种守岁方式
曾几何时，贺岁电影成为春节期间一项相当期待的项目，但无论是香港还是内地，会发现“贺岁档”就是根据

“贺岁”这一普通老百姓的心理诉求而来的，即如何通过影像视听符号的组合让观众感到有趣、快乐与温暖，这是关
键。

近些年，综艺的快速发展，为了迎合贺岁述求的综艺节目也应运而生，构成了以家庭、欢乐为基调的贺岁综艺。

上映时间
2018年2月16日

贺岁
电影

贺岁
综艺

唐人街探案2 捉妖记2 祖宗十九代西游记女儿国 营救汪星人熊出没·变形记

上线时间
12月开始直到春节 歌手2 国家宝藏吐槽大会2 王者出击 王牌对王牌3 萌仔萌萌宅 舌尖上的中国3

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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年夜饭，除夕夜里与家人把酒言欢辞旧迎新

年夜饭对于每一个华人来说，可谓是一年到头最重要的一顿饭，全家团聚，其乐融融共叙天伦，既是对过去
一年的话别，也是对新的一年的展望，纵使时代变迁，丰盛的菜肴中总少不了那几道寓意美好祝福出现在饭桌上，
饺子则是这其中最被广泛关注的食物。

馄饨

饺子

年糕

除夕夜，十二点钟声一敲响，就
开始吃饺子，因此时正是子时，
取其新旧交替，子时来临之意。

吃年糕，由“年年（粘粘）高（糕）”的吉祥如
意之意，演绎为年年高升之意

也叫长寿面，新年吃它，预
祝寿长百年。

预示着年年有余

新年吃馄饨取其开初之意。传说盘古氏开天辟地，使“气之轻清上浮者为
天，气之重浊下凝者为地”，结束了混沌状态，才有了宇宙四方。再则取
“馄饨”与“浑囤”的谐音，意思是粮食满囤。

鱼

元宵 寓意团团圆圆
长面

2016-2017春节期间360用户对六大春节食品关注度及寓意示意图

关注度

小 大

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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亲自为家人烧一桌丰盛的年夜饭，是除夕夜最大的乐趣

看着家人吃着自己亲手打造的年夜饭，也是种乐趣。如何打造这一桌不同种类的菜式呢，每年春节期间便成
为360用户搜索年夜饭菜谱的高峰期，在腊月29这天到达顶峰。女性与高知群体最懂得享受做饭的乐趣。女性有远
超过男性的比例关注年夜饭菜谱，达到63%，大学以上学历关注度也到达60%，占比最高。

腊
月
29

腊
月
29

2016 2017 2018

37% 63%
14% 26%

6

初中及以下 高中及同等 大学及以上

2016-2017春节期间360用户对年夜饭食谱关注度趋势及分布

数据来源：360商易，2016.1-2018.1
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食材上的精挑细选，只为家人打造有品质的年夜饭

京东年货食品超级品类日中华老字号销量同比增长率

随着中国经济的快速发展，人们生活也越来越好，对于生活品质的追求已经渗透到生活的方方面面，对于年
夜饭自然也是不能马虎。要做一桌品质年夜饭，自然离不开食材的选择。中华老字号品牌得到了广泛认可，上海立
丰旗下食品在2018京东年货食品超级品类日当天销量同比增长966%。同样，进口食品也普遍受到欢迎，来自西班牙
的橄榄油，法国矿泉水等都受到热捧。

966%

226% 208% 198% 180% 173% 151% 126% 125%
60%

立丰 老四川 恒顺 百花 海天 稻香村 崂山 五芳斋冠生园 光明

京东年货食品超级品类日进口食品销量TOP6

西班牙进口贝蒂斯
特级初榨橄榄油 依云矿泉水

马来西亚进口益昌
老街2+1白咖啡

丹麦进口皇冠
丹麦曲奇

孟乍隆苏吝府泰国
茉莉香米

歌梵帝双享经典
巧克力礼盒

数据来源：京东大数据，360智库整理，2018.1.30
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习俗
传统与现代

3
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习俗不止对传统的继承，还有新时代的产物

传统延续，现代兴起

悠久绵长的华夏历史，辽阔的国土，孕育
了独有的节气，自然而然，也同时诞生了
赋予其意义的传统习俗，春节作为岁末年
初而成为一年中最重要的节气，相伴而来
的习俗也是丰富多样。

习俗作为历史与文化的产物，是时间的
沉淀，也将随着时代的变化而进行着潜
移默化的改变。如今，随着互联网的发
展，大量传统习俗同样从线下走到了线
上。

传统 现代
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传统习俗，既是对文化的传承更是春节应有的仪式感

2016 2017 2018

2016-2017年360用户对春节传统习俗关注度变化趋势及分布

春节作为华人最重要的节气，经过漫长的历史沉淀，自然有着丰富多样的各式习俗，传统上，从筹备过年到正月十
五，接近一个月，纷繁多样的民俗讲究，正是这些才在点滴中透着年味，为人们增加节日的仪式感。

对于纷繁复杂的民俗活动，互联网成为现代人获取其相关资料的重要的途径。360用户对春节民俗的关注度在春节前
后1个月迎来其高峰期，并分别在小年与元宵的达到峰值，女性和青年用户关注度更高。

小
年

小
年

元
宵 元

宵

42% 58% 13%

74%

13%

19以下 19-34 35及以上

数据来源：360商易，2016.1-2018.1
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经济发达、社会结构稳定利于春节民俗传承

华东 华北 华南 华中 西南 西北 东北

1.11 
1.20 

0.87 0.84 
0.89 

0.98 

0.81 

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

0.98 0.99 

1.09 

1.03 

0.93 
0.89 

各区域360用户对春节传统习俗关注度

区分度=1

各等级城市360用户对春节传统习俗关注度

对于居住在面积辽阔的国土上的中国人来说，传统民俗文化的关注，通常会因为各地的人文氛围、经济
发展水平等多方面因素的影响，不平衡是各区域与各等级城市对民俗关注度的总体特征。

经济的发展对于文化的自信与传承有重要的
作用，华东地区作为中国经济较发达的地
区，对春节民俗关注度最高，偏好较高。

区
域

城
市

社会结构越是稳定的城市，对于保留传统文化越
是有利，二三线城市人口流动小，对春节民俗关
注也更高，同时偏好也更高。

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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七大春节传统习俗中，现代人对发红包最倾心

年画 灯笼 窗花 红包 春联 爆竹 舞龙舞狮

根据传统，自农历腊月二十三开始，各式春节习俗就陆续拉开序幕，直到正月十五元宵结束，接近一个
月时间，基本每天都有讲究，丰富多样的民俗活动让人应接不暇，随时时代的发展，忙碌的人们讲究越来越
少，七大民俗中，发红包、挂灯笼、放爆竹是最入大家心坎的春节习俗。

360用户对七大春节习俗关注度

数据来源：360商易，2016.1-2018.1
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如今，通信技术的发展，拜年不受时空限制尽在指尖跳跃

360用户拜年方式变化示意图

2018

2017

2016

2015

2014

电
话
拜
年

短
信
拜
年

微
信
拜
年

2017

2016

2015

2014

0.16亿个
10.1亿个

80.8亿个

142亿个

微信红包除夕当日
收发总量示意图

移动互联网时代的到来，总是在我们不经意间改变着身边的那些熟悉不过的事物.电话拜年被短信拜年替代，短信
拜年再被微信拜年替代，一切都变得越来越简单。

电子支付技术的成熟，让发红包从线下走到了线上。不仅让人感受到科技带来的便利，不再受时空限制，让古老的
民俗展现出新的魅力，也让电子支付迅速的普及开来。

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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电商的发展，也让置办年货从线下走到了线上

2018天猫年货节

购买年货，作为过年前购买的一些物品，通过置办年货来慰劳辛苦一年的自己，同时也通过伴手礼把祝
福送给亲朋好友。近年来，随着网购平台的快速发展，网购成为年货购买的重要途径，三家电商平台也陆续
推出了年货节。

2018京东年货节 2018苏宁易购年货节

活动：全场通用红包
金额：1、2、5、8元等，最高达
888元
玩法：全场通用、可叠加、限实物不
转赠
发放时间：1月21日-24日
使用时间：1月24日-28日

活动：PC端参加年货大街活动，可中
优惠券
奖品：限品牌东券
玩法：随机发放、数量有限、需用户实
名认证、每天登陆可获得3次抽奖机会

活动：拍拍了游戏赢红包
奖品：现金红包、优惠券、商品券等
玩法：每天每人9次九次机会，分享
增加1次；红包优惠可叠加
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网购年货中东部销量大，热销年货种类也越来越多元

河
北

山
东

四
川

河
南

湖北

湖
南

广东

江
苏

浙
江

北京

上
海

京东年货节首周销量TOP10省市
销量No.1：

生鲜

美妆

京东年货节自开办以来，用户在年货节的购买习惯已经从吃喝的需求向生活方式类的需求转变，人们在过年
期间购买会购买一些生活用品、美妆用品来升级家庭环境和个人形象来迎接新年。

100%

900%

食品饮料

医药保健类的商品： 610%+
3年复合增长

销量增长明星品类：

数据来源：京东数据研究院，360智库整理，2018.1.20-28
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网购年货人群年轻白领为主，同时向中老年扩散

网购年货这种新兴方式从最开始被部分资深网购达人接受，快速发展的物流与更加丰富的货源，种种便利也
开始为大多数人所知，也受到更多人接受，购物人群呈现从80、90为主，并向中老年扩散。

数据来源：京东数据研究院，360智库整理， 2018.1.20-28

白领, 

40%

教师, 

25%

其他, 

35%

购买京东年货人群职业分布

女性的占比很高，与京东全站的

比例相比，女性要高出8%

80后和90后

人群占比最大：

60后
人群占比提升：
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亲情
期待与尴尬

4
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亲情不仅团聚时的其乐融融，还有寒暄时的尴尬难受

期待满满，尴尬不少

一直以来，春节被赋予了太多了亲情元素
，春节从某种程度上就意味着团聚，老人
家看儿孙满堂，一家大小共叙天伦，而年
轻一辈也正可以借此机会向父母的养育之
恩来表达感激之情。

时代的快速变化，候鸟般生活的我们，家
乡亲人便成为远方的故乡，春节的团聚，
既是带着久违蒙面的亲切，又是不同时空
环境下不同理念的碰撞，不同心境下，长
辈的关心是鸡汤还是毒药成为未知，尴尬
成为了寒暄的主要体现。

期待 尴尬
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七大关键词折射出国人对于春节最大的期待

春节作为一个寓意亲人团聚的日子，团聚自然是人们
最为期待的事。我们分析360用户关于“春节”的最高频的
1万个联想词中，和亲情的相关搜索词全部集中在“父母”
“家人” “家庭”3大关键词，而诉求全是“团聚” “陪
伴” “健康” “平安”4大关键词，折射出人们心底最为
朴实的愿望。

父母

家庭
家人

团聚

平安

陪伴

360用户搜索“春节”关于亲情与诉求的7大搜索词

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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亲子间共同完成课外作业，既是学习也是共享天伦

春节对于还在上学的孩子们来说，既是轻松的假期也是一个可以灵活应用时间进行自我学习的时机，和父母一起做做各项手工
活动等，不仅可以让假期充实，更让亲子间有机会在任务中更好的沟通，增进亲子间的了解，加深亲子间感情。

数据显示，在1万个关于春节的搜索词中，有大量关键词与春节手抄报与作文等小学生课外作业相关，搜索人群则以孩子们和
年轻妈妈为主。

360用户搜索“春节”关于课外活动的2大搜索词

1799
春节手抄报

2454

春节作文

27% 73%

30%

53%

17%

19以下 19-34 35及以上

360用户春节2大课外活动人群分布

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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不同时空下生活的亲人，见面聊天总是难以避免尴尬

工作怎么样？41.5%

去年赚了多少钱？50.2%

买房了吗？28.5% 

有对象了么？27.4%

你看人家谁谁谁，都什么什么了36.0% 

什么时候结婚？26.8% 

我是为你好24.5%

怎么还不生孩子？17.8% 年轻人以后你就知道了22.6%

我是你谁谁谁，不认识我了？才知道叫人啊24.7%

什么时候生二胎？22.9% 

亲人间最让人尴尬的话题汇总

快速发展的社会，改变了我们固守一地的生活模式，远离家乡，远离亲人，独自在外求学、工作，成为大多数人的生活常态，而处
于不同时空下的亲人逐渐形成了截然不同的生活习惯与认知，纵然百般牵挂，见面时也难以相谈盛欢，而长辈们过于亲近的询问，反而
像是触破隐私的利剑，让我们尴尬的难以开口，“工作怎么样 ？”与“去年赚了多少钱？”成为最让人尴尬的长辈关怀。

数据来源：艾瑞，360智库整理
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化解团聚与尬聊的矛盾，归乡前必须学会的技能

《春节自救指南》作为一首专门帮助年轻人应付春节回家来自于父母亲戚好友各种尬聊的网络神曲，其歌词对于各种尬聊话题
进行描述，让所有的归乡年轻人找到了共鸣，自2017年诞生一来，便火爆网络，来自一二线大城市的归乡前的360年轻用户们在临近
春节期间对其搜索量也是大幅增加，相对来看，女性与高学历用户承受了更大的压力，在春节的自救上也更加积极。

初中及以下 高中及同等 大学及以上

《春节自救指南》搜索性别分布 《春节自救指南》搜索学历分布

42% 58%
19-24 25-34 35-49

《春节自救指南》搜索年龄分布

数据来源：360商易，2017.12-2018.1
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除了提升应对技能，火爆的直播答题让团聚不再尬聊

对于春节团聚时种种尬聊情景，《春节自救指南》提供了一种应对方式，然而，这样的应对方式难度因人而异，这样的技能说
起容易做起难。

幸运的是，近期火爆网络的直播答题，受到各个年龄群体及东中西部人群的追捧。其强烈的互动性，团队合作性让团聚时亲朋
间，无需尬聊，一起来答题，既能拉近彼此距离，又能充分享受合作答题一起闯关的快乐，科技与娱乐让一家人围坐一起不再尴尬
，只有共享天伦。

数据来源：讯飞，360智库整理

2%

15%

28%

22%

25%

8%

17及以下

18-22

23-30

31-40

41-55

55以上

10%
12%

33%

45%

冲顶大会 芝士超人 百万英雄 百万赢家

山东

四
川

河南

湖
南

广东

江
苏

浙
江

北
京

四大主流直播答题平台关注度占比 直播答题参与人群年龄分布 直播答题参与人群省份TOP10

辽
宁

安
徽
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百万赢家春节档，高奖金多玩法多场次全家团战

《百万赢家》作为360与花椒合作推出的一款直播答题节目，一经推出便拥有超高人气。也在春节期间推出了春节档直播答题，
以高奖金、多场次、低门槛、多玩法为用户打造一款趣味性强、老少咸宜的春节游戏，完美规避七大姑八大姨追问盘点，让春节只
有团聚的快乐，再没尬聊的伤害。

数据来源：360智库整理，2017.12-2018.1

多样主题

春节档优质内容
串烧

对联专场 猜灯谜专场

方言专场

拜年专场

麻将专场

红包专场 吃货专场

同学聚
会专场

回忆专场

回家专场

压岁钱专场

2000万
小年夜

2000万
初二-三

2000万
初四-六

5000万
除夕全天

5000万
初一全天

春节期间撒币超1.6亿 阖家欢乐



不论黄金周时的我们身处何方，家永远是我们牵挂的地方！

与爱的人在一起，年夜饭不论吃什么都是家的味道！

亲情是我们最大的财富，有她才有我们温馨的家！

习俗是礼物不是束缚，是为我们找到家的归宿！

家既在远方，更在心中！



Happy Chinese New Year! 
汪年大旺！！
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