


360是中国最大的互联网安全公司
Qihoo 360 is the biggest company on

Internet security

个 人 安 全 l 企 业 安 全 l 国 家 安 全



360不止于安全
以安全为基础，打造一站式在线服务平台

360安全卫士

360杀毒

手机急救箱

安全服务 工具服务 内容服务 生活服务

手机助手

安全WIFI

360搜索

北京时间

花椒直播

快视频

影视大全

360娱乐

今日爆点

安全浏览器

360游戏

360商城

360购物

你财富

同城帮

360旅游

全面覆盖+分类数据+跨屏打通

360手机卫士



360核心产品均处行业领先地位

5.14亿活跃用户

客户端用户软件NO.1

开机
第一眼

3.98亿月活跃用户

日活>IE+chrome+QQbrowser

用户
高粘性

最高
浏览量

日均PV6.77亿

P V ≈ 所 有 新 闻 资 讯 网 站 总 P V

7.99亿用户终端

市场NO.2，仅次微信

超高
安装量

1.8亿日分发

用户使用时长远超其他分发平台

渗透率：62.5% 

日均检索量PC7亿+移动8000万

内容化
运营

需求
最直接



优质的线下数据，让360更全面了解用户

360手机

360路由器 360看店宝 360儿童机器人 360小水滴 360儿童手表

360行车记录仪360蓝牙按键

360摄像头 360胎压器

360智能摄像机是400万家庭的选择/360儿童手表守护300万宝宝

360安全路由器出货量突破600万



覆盖用户最广

认知打造

应用时间最长

品牌互动

消费意向最强

效果转化

实际结合最多

打通线下

98%
网 络 用 户 覆 盖

360全场景智能营销始终为广告主保驾护航



右下角弹窗

导航首页
固定位

展示广告 导航垂直
理财垂直

购物垂直

创意应用

开机小助手安全卫士 加速球 软件管家 随身WIFI 网购保镖

今日特卖云壁纸 下拉热词
浏览器

热点新闻弹窗 今日首发弹窗 气泡弹窗

品牌直达关键字 凤舞广告 品牌臻选

综合搜索 一站到底 节日品牌冠名 ONE BOX 日出余量

品牌日出

天气box植入

娱乐品直 影视box植入 品牌直达+视频浮层 异形日出

垂直搜索 图片 问答 百科 程序化展示广告 信息流

PC
端
资
源

PC手机助手

首页banner

手机助手
开屏广告

排行榜 理财推荐位

首页挂件 推荐页搜索热词今日热点

手机必备

装机必备

内置搜索词

福利专区

软件页搜索热词

每日红包 倒计时条超级红包
充电屏保（图

片）

手机卫士

开屏广告

来电秀 清理完成页

充电屏保挂件 程序锁小图活动ICON

手机必备

生活服务钱包

程序锁底图

个人中心宫格

今日福利

IOS资源 锁屏开屏GIF

智能悬浮窗 摇一摇 LBS&动态挂件通知栏提醒
充电屏保（图

片）
搜索 关键字 品牌直达 节日品牌冠名 凤舞广告 ONEBOX

首屏BANNER开屏 热门推荐 定制礼物

花椒直播 直播间左上角card H5专题页 网红主播 全站PUSH 软性支持

脸萌特效

影视大全轮播图影视大全开屏 浏览器开屏 浏览器皮肤

其他资源 浏览器浮层 浏览器置顶信息条 儿童卫士开屏

儿童卫士Banner 儿童卫士推荐位

浏览器动态挂件 儿童卫士推荐位

浏览器动态挂件

清理大师完成页推荐位

程序化展示广告 信息流

移
动
端
资
源

360
全商业
产品资源图谱

异形新闻弹窗

游戏垂直

娱乐垂直

影视垂直

清理大师体检结果页

频道页Banner 频道页直播推荐

清理大师充电屏保图



手机卫士 儿童卫士 手机助手 360搜索 花椒直播 影视大全 手机浏览器

浏览器导航 搜索安全卫士

P
C
端

移
动
端

2017年360主要商业资源展示



深度布局多种前瞻性广告形式

搜索（文字+图片）1

标准展示广告（纯图片+文字链）

信息流（图文混排+视频）

活动营销（富媒体/直播/定制页）

视频（视频贴片）

2

3

4

5
PC资源端 移动资源端

搜索（文字+图片）

标准展示广告（纯图片+文字链）

信息流（图文混排+视频）

直播类广告（直播+商品展示）

活动营销（富媒体/直播/H5）

创意应用（锁屏/动态挂件等）

1

2

3

4

5

6

360广告形式



360广告售卖方式
除常规CPT、CPM外，引入更多智能投放方式，投放更加灵活

（资源列表如下，双击打开） （资源列表如下，双击打开）

PDB PMP RTB

全量资源定制化展现 精选流量定制化投放 规避无效投放精准付费

CPT智能优化投放

程序化&精准化的品牌广告

CPM指定人群投放为主

高性价比、品效合一

CPC竞价高效投放

展现免费，点击计费



PC terminal resources 

资源端PC



PC端导航
导航首页

固定位

展示广告 导航垂直
理财垂直

购物垂直

娱乐垂直

影视垂直

游戏垂直创意应用

日均PV

6.77 亿
浏览

时间长用户
粘性高

浏览
页面多



360导航是中国最大的垂直网址导航入口，日活行业第一，用户粘性高

360导航 搜狗 360导航 hao123 360导航 2345

日均覆盖人数

360导航 搜狗 360导航 hao123 360导航 2345

日均有效浏览时间(万小时)

数据来源：艾瑞 · mUserTracker，9月

2017年9月网址导航领域主流产品表现对比-【PC端】



49.5%50.5%

性 别 年 龄 地 域

9.20%

31.50%

38.20%

21.10%

18岁及以下 19-24岁 25-34岁 35岁及以上

16.80%

35.10%
20.60%

27.50%

一线城市 二线城市

三线城市 四线城市

 女性用户占50,5%，男性用户占

49.5%，使用导航占比基本持平；

 导航使用人群年龄在25-34阶段最

集中，其次是19-24岁。

 城市覆盖比较均衡，一二线占比超

过50%

PC端导航-用户分析



H O M E
PAGE

首
页

01

02

03

04

05

名站气泡

酷站（标色、气泡、浮图、icon）

06

07

08

09

10

电梯浮层

哇塞

导航首页中间栏

撕角

搜索框下拉热词

右下角弹窗

底部购物区域大图

游戏底部玩游戏区域



资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

标准 CPT 天 1/天 否

异形 CPT 天 1/天 否

图片 CPT 天 5天/月 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业头部网服类客户（已合作名站）
品牌类客户（与名站客户有固定合作关系）

 传播价值：
多样化的展现形式，集中曝光活动、
促销，最大化吸引眼球，提高点击
提供持续性庞大流量入口

导航-首页-名站气泡（标准/图片/异形）

360名站位置

名站icon

名站气泡

名站气泡

注：导航首页名站支持PMP、PDB
售卖（仅对KA开放），名站及名站
ICON一事一议，请具体咨询销售

名站支持PMP/PDB售卖（限KA）



导航-首页-酷站（标色、气泡、浮图、IOCN）

 传播价值：

首页首屏固定占位，突出行业地位，更容易
吸引眼球。

酷站ICON酷站气泡

酷站浮图标色

资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

气泡 CPT 天 1/天 否

浮图 CPT 天 4/天 否

适合客户类型

行业头部客户，有固定位导流需求



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

1. 需产品组审核资质
2. 同一客户同一产品不能连续

投放超过2天

 传播价值：

首页限量资源，始终悬停右侧，定制
活动专题动画效果，创意聚焦用户，
最大效果曝光。
适用于新品上市、活动引爆等

导航-首页-电梯浮层



导航-首页-导航首页中间栏

资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

中间栏 CPT 月 4/天 否

标色 CPT 月 1/天 否

适合客户类型

1.需审核客户资质
2.续签客户无需资质审核，间隔不能超过1个月
3.（标色）必须是中间栏在线的客户

 传播价值：

首页酷站区域固定占位，彰显品牌影响力，
持续吸引用户注意力。



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

行业通用，适合活动专题

 传播价值：
首页首屏醒目资源，流量大，导
流效果显著，更适合配合节日营
销、活动专题

导航-首页-哇塞 （第二帧）



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

全行业通用/活动合作

 传播价值：
首页强势资源，短期集中曝光，
最大化吸引眼球，适用于节日营
销、活动专题发布等

导航-首页-哇塞平台第一.三帧



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 支持

适合客户类型

行业通用，适合活动、促销

 传播价值：
首页强势资源，短期集中曝光，
最大化吸引眼球，适合推广优惠
信息、新品试用信息等

导航-首页-撕角 支持PMP/PDB售卖（仅对KA开放）

注：支持PMP/PDB售卖（仅对KA
开放）



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

行业通用，适合内容化素材

 传播价值：
高影响力资源，制造话题性，吸
引用户关注点击。适用于配合品
牌活动、新品上市等，打造新闻
热点，形成流量转化

注: 仅第5条售卖

导航-首页-搜索框下拉热词（第5条）



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1个/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

1. 需产品组审核资质
2. 同一客户同一产品不能连续投

放超过2天

 传播价值：

定制活动专题动画效果，创意聚
焦用户，最大效果曝光。

导航-首页-右下角弹窗



导航-首页-底部购物区域大图

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 支持

适合客户类型

电商行业

 传播价值：
购物专区，用户点击目的性强
可选择网络媒体范围广、形式多样、
适用性强、投放及时等优点

支持PMP/PDB售卖



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

导航-首页-游戏底部玩游戏区域（热门游戏）

 传播价值：

热门游戏区域曝光, 聚焦用户关注度。

备注：有动态和静态2种展现形

式。



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 4/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

备注：热门游戏上方图片位后4位，
9-12位售卖方式同前4

导航-首页-游戏底部玩游戏区域热门游戏上方图片位(前/后四)

 传播价值：

热门游戏区域曝光, 聚焦用户关注度。



电视剧频道-焦点小图

焦点图右下角小图

15s前贴片01

02

03

电影频道-焦点小图04

F I L M
CHANNEL PAGE

影视
频道



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPM 天/个 / 否

适合客户类型

全行业通用

 传播价值：

① 具有开放性和互动性
② 播放时间不受限制
③ 广告到达率高
④ 传播效果好

导航-影视频道-15s前贴片（通投）



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

全行业通用

 传播价值：
① 具有开放性和互动性
② 影视频道首页视觉聚焦区域
③ 高流量，高曝光率

导航-影视频道-首页焦点图右下角小图



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

全行业通用

 传播价值：
① 具有开放性和互动性
② 影视频道首页视觉聚焦区域
③ 高流量，高曝光率

导航-影视频道-电视剧频道-焦点小图2



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

全行业通用

 传播价值：
① 具有开放性和互动性
② 影视频道首页视觉聚焦区域
③ 高流量，高曝光率

导航-影视频道-电影频道-焦点小图2



详情页-底部分类广告区

首页-全站电梯

首页-全站泰山压顶01

02

03

ENTERTAINMENT
娱乐
频道

CHANNEL PAGE



导航-娱乐频道-首页-全站泰山压顶

 传播价值：
娱乐频道首页首位高流量曝光区域,, 品牌
元素醒目,广告触达率高。

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天/个 1/天 支持

适合客户类型

零售、游戏、网服、品牌

支持PMP/PBD售卖



售卖方式 CPT

投放周期 天/个

资源数量 每周库存≤6，每月库存≤24

人群定向 否

适合客户
类型

零售、游戏、网服、品牌

 传播价值：
黄金位置展现,右侧悬浮,停留时间长,传播内容多。

导航-娱乐频道-首页-全站电梯



售卖方式 CPT

投放周期 天/个

资源数量 每周库存≤6，每月库存≤24

人群定向 否

适合客户类型 零售、游戏、网服、品牌

 传播价值：
娱乐版块，强力吸睛，引流效果强

导航-娱乐频道-详情页-底部分类广告区



首页顶部通栏

首页泰山压顶01

02

SHOPPING
CHANNEL PAGE

购物
频道



导航-购物频道-首页泰山压顶

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/周 支持

适合客户类型 \ 投放限制

电商类客户，每周限制售卖1天

 传播价值：
第一屏超大展现曝光，限量资源
每周仅可售卖1天

支持PMP/PDB售卖



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1个/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

电商类客户，每周限制售卖1天

 传播价值：
第一屏顶部曝光，突出活动传播
主体，限量资源每周仅可售卖1
天

导航-购物频道-首页顶部通栏



首页焦点图

首页顶部通栏

首页泰山压顶01

02

03

LOGO墙04

FINANCING
CHANNEL PAGE

理财
频道

推荐位&楼层05



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1天/周 支持

适合客户类型 \ 投放限制

金融理财类客户

 传播价值：
第一屏超大展现曝光，限量资源
每周仅可售卖1天

导航-理财频道-首页泰山压顶 支持PMP/PDB售卖



 传播价值：
第一屏顶部曝光，突出活动传播
主体，限量资源每周仅可售卖1
天

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 按天 1天/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

金融理财类客户

导航-理财频道-首页顶部通栏



 传播价值：
强势推荐优质理财产品，导流效
果显著

导航-理财频道-首页焦点图（大1.2.3)(小图)

资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

（大1） CPT 天 1/天 支持

（大2） CPT CPT 1/天 支持

（大3） CPT 天 1/天 支持

小图 CPT 天 3/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

金融理财类客户

大图支持PMP/PDB售卖



导航-理财频道-LOGO墙

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 月 13/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

金融理财类客户

 传播价值：

强势推荐优质理财产品，导流效
果显著



导航-理财频道-推荐位&楼层（贷款、信用卡、保险）

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 月 / 否

适合客户类型 \ 投放限制

金融理财类客户

 传播价值：

金融强需求用户聚焦，分产品广告
推荐，转化效果好



首页新背景图

首页头部网络/网页文字链上方图

首页顶部banner

首页中部弹出浮图

GAME
CHANNEL PAGE

游戏
频道

首页热门推荐焦点图

首页对联（左/右）

首页头部热门游戏文字链-

首页超大轮播图

首页热门推荐焦点图

首页网络游戏-热门大/小图

首页中下方图片

01

02

03

首页热门推荐图传奇专区

网页游戏频道-头部热门文字链

首页网页游戏-热门大/小图

网页游戏频道-头部热门文字链

网页游戏频道-左侧轮播图

04

05

06

07

08

09

10

11

12

13

14

15

16

首页-游戏直播区域

17



导航-游戏频道-首页-顶部banner

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏客户

 传播价值：

高聚焦区域展现，定制主题，转
化率高。



导航-游戏频道-首页-头部网络文字链上方图片

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 8/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏客户

 传播价值：

网游频道为高频访问页面，导流
效果强烈



导航-游戏频道-首页-头部网页文字链上方图片

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 4/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏客户

 传播价值：

首页是高频访问页面，用户需求
精准，导流效果好



导航-游戏频道-首页-新背景图

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

定制活动专题背景植入效果，创
意聚焦用户，最大效果曝光



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 5天/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

长达10秒的第一屏强势超大展现曝光

导航-游戏频道-首页-中部弹出浮图



资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

普通 CPT 天 46/天 否

文字
标红

CPT 天 15/天 否

底色
标红

CPT 天 3/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏产品名称曝光，突出游戏品

牌，引爆热门度

（普通、文字标红、底色标红）

导航-游戏频道-首页-头部热门游戏文字链

备注：头部网络游戏文字链和头

部网页游戏文字链售卖方式与首

页文字链一致



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏创意聚焦用户，最大效果曝
光。停留时长更长，传递 信息更
多。

导航-游戏频道-首页-对联（左/右）



 传播价值：

热门推荐位，高流量区域曝光产
品和品牌。

导航-游戏频道-首页-热门推荐焦点图（第一,二排）1-8

资源名称
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

（第一排）1-2 CPT 天 2/天 否

（第一排）3-8 CPT 天 6/天 否

（第二排）1-2 CPT 天 2/天 否

（第二排）3-8 CPT 天 6/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户



资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

图1 CPT 天 1/天 否

图2-5 CPT 天 2/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏轮播，创意聚焦用户，最大
效果曝光

导航-游戏频道-首页-超大轮播图1-5



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 4/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏创意聚焦用户，最大效果曝
光

导航-游戏频道-首页-中下方图片1-4



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏创意聚焦用户，最大效果曝光

导航-游戏频道-首页-网络游戏-热门大图



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 10/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏创意聚焦用户，最大效果曝光

导航-游戏频道-首页-网络游戏-热门小图1-10



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 10/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

专题游戏界面,主题突出,用户需求精
准,转化率高。

导航-游戏频道-首页-热门推荐图传奇专区1-10



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏左侧大图，视觉冲击力强，主题
突出，曝光量大。

导航-游戏频道-首页-网页游戏热门大图



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 11/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏创意聚焦用户，最大效果曝光

导航-游戏频道-首页-网页游戏热门小图1-11



导航-游戏频道-首页-游戏直播区域

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 月 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

游戏直播区域，新颖的传播形式，快

速了解游戏亮点，从而提升转化率。



资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

普通 CPT 天 32/天 否

字体
标红

CPT 天 12/天 否

底色
标红

CPT 天 3/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：
体积小，传输速率快。受众更容易捕
捉广告内容。特别是信息量很大的页
面，文字链广告直截了当，开门见山，
使浏览者一目了然。

导航-游戏频道-网页游戏频道-头部热门文字链

普通样式 字体标红 底色标红



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 2/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏类客户

 传播价值：

首屏创意聚焦用户，最大效果曝光

导航-游戏频道-网页游戏频道-左侧轮播图1-5



Innovation
resources

非标
创新

特殊导航条(上/下）01

特殊哇塞02

特殊电梯03

04 大通栏

05 联合LOGO

06 动态挂件

默认皮肤07

08 定制皮肤

名站上方小飞机09

10 默认搜索词

电影频道-开屏弹窗11



导航-特殊导航条（上）

 传播价值：
首页首屏占位，突出行业地位，
更容易吸引眼球及点击

 规则：
如与特殊哇塞同时使用时，二者
位置需保持一致

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-特殊导航条（下）

 传播价值：

名站下方，焦点位置，可有效吸

引眼球

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-特殊哇塞

 传播价值：
左侧重点位置，可提供多链接入
口，醒目有效

 规则：
特殊哇塞的位置及样式以产品端
给出的最终方案为准

 参考数据
50万点击

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-特殊电梯

 传播价值：
右侧重点位置，可提供多链接入
口，醒目有效

 规则：
最终样式以产品端给出的最终产
品方案为准，需按照产品提供的
规范进行素材制作

 参考数据
40万点击

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-大通栏

 传播价值：
右侧重点位置，可提供多链接入
口，醒目有效

 规则：
位置及样式以产品端给出的最终
方案为准。

 参考数据
500万点击

注：非常规资源，一事一议

（可与富媒体做联动）

非标



导航-联合logo

 传播价值：
品牌联合，凸显行业地位及价值

 规则：
需按照产品提供的规范进行素材
制作

 参考数据
40万点击

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-首页 - 动态挂件

 传播价值：

展示形式新颖，能更好为活动预

热做铺垫和传播，品牌价值突出。

 展现规则：
首次打开导航自动弹出，展现5S
后自动关闭，每个用户每天弹出
1次

注：非常规资源，一事一议

（可与联合logo做联动）

非标



导航-默认皮肤

 传播价值：
专属定制主题，品牌元素融入自
然，事件营销效果强烈。

 展现规则：
打开导航默认展现，设计上需要
不影响用户体验，左侧位置可点
击跳转。

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-定制皮肤

 展示规则：

 皮肤上新增可点击按钮
 新皮肤上线后，导航首页右上角

换肤按钮会标成红色，吸引用户
点击更换

 需要客户手动替换

注：非常规资源，一事一议
(为提高皮肤使用率，建议使用明星素材)

非标



导航-名站上方小飞机

 传播价值：
创意形式展现，定制元素很好传
播品牌信息，红包可以刺激用户
的关注度和提高转化。

 展现规则：
打开导航首页后默认展现，漂浮
图从左侧漂浮至右侧，漂浮过程
中撒落红包持续5s-10s，用户可
自行关闭

注：
① 非常规资源，一事一议
② 仅限双11等大型活动，
产品对该资源报价有要求，
需跟产品确认价格。

非标



导航-默认搜索词

 展现规则：

导航首页默认展示

注：非常规资源，一事一议

非标



导航-电影频道-开屏弹窗
非标

传播价值：

全站强弹资源，震撼效果，醒目、聚焦

规则：
打开影视频道站内任意页面自动弹出，
展现5S后自动关闭，每个用户每天最多
弹出3次

素材：
必须有明星素材或者大事件节点等

注：一事一议，需用户产品审核



PC安全卫士

行业
地位领先

月活跃

5.14 亿忠诚
度高

开机

第一眼

开机小助手
安全卫士

加速球

网购保镖软件管家 随身WIFI



瑞星杀毒软件

金山毒霸

QQ电脑管家

360安全卫士

2017年9月安全防护领域主流产品表现对比-【PC端】

日均有效浏览时间（万小时） 月度覆盖人数（万人） 日均覆盖人数（万人）

安全卫士不论在用户覆盖还是粘性方面，均为行业霸主

数据来源：艾瑞 · iUserTracker，9月

日均有效浏览时间同比增长

29.2%



46.5%53.5%

性 别 年 龄 学 历

6.40%

33.00%
35.80%

22.70%

19岁以下 19-24岁 25-34岁 35岁及以上

 女性用户占53,5%，男性用户占

46.5%，女性用户占比略高于男

性。

 PC安全卫士使用人群年龄在25-34

阶段最集中，其次是19-24岁。

 学历覆盖人群比较均衡，其中大学

人群覆盖占33%。

27.80%

7.30%

32.00%

33.00%

高中 研究生以上 初中及以下 大学

数据源：360商易

PC安全卫士-用户分析



!!

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户\大型活动

 传播价值：
中国PC客户端软件NO.1
目前唯一商业资源
开机第一时间全流量曝光

同一行业不能连投2天以上，
同一素材间隔大于7天

安全卫士-开机小助手-小图



安全卫士-开机小助手-大图

售卖
方式

投放
单位

资源
数量

人群
定向

CPT 个 4个/月 支持

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户\大型活动

 可合作内容：
· 右上角标签：品牌名称（例如：

红牛为您播报开机时间）
· 自定义180px*180px区域可
添加客户元素（可异形）

· 底色自由选择纯色或渐变
· 搜索框里的文字、按钮文字、
搜索框样式、文字样式均可
自定义

注：开量单独跟产品方申
请；
大图与小图可同时在线

支持PMP/PDB售卖（仅对KA开放）



 传播价值：
安全卫士全国份额占比第一，
Banner位置醒目，带来海量曝光。

安全卫士-软件管家-今日热门banner &今日热门推荐位

Banner （其中一帧）

今日热门推荐位
第三行或第四行

资源名称
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

今日热门banner CPT 天 2/天

今日热门推荐位
（第三，四行）

CPT 天 6/天

今日热门banner
（第二行）

CPT 天 3/天

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户\大型活动



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 2/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

软件、游戏等网络客户

安全卫士-软件管家-装机必备（按产品属性）

 传播价值：
首次安装360软件管家/当前安装
应用较少时，提示用户下载或一
键安装软件/APP软件。满足用户
日常所需的同时，高曝光位置满
足品牌广告主的高曝光需求，并
能够提升下载转化率。



安全卫士-软件管家-软件宝库（按产品属性）

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 9/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

软件、游戏等网络客户

 传播价值：
满足用户日常所需的同时，高曝
光位置满足品牌广告主的高曝光
需求，并能够提升下载转化率。



安全卫士-软件管家-今日热门活动位

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 2/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

软件、游戏等网络客户

 传播价值：
高曝光位置满足品牌广告主的高曝光
需求，并能够提升下载转化率。



安全卫士-随身wifi-随身wifi PC弹出文字链

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

软件、游戏等网络客户

 传播价值：

弹出文字链在短时间内让用户快速了
解活动内容，曝光量大，传播效果好。



安全卫士-软件管家-宝库首页开屏

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 2/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

软件、游戏等网络客户

传播价值：
国内最大软件分发平台，
海量曝光，强势推荐，黄金展位，
传播效率好。

投放规则：
1. 与游戏tab开屏同一天互斥
2. 两天不可连投
3. 同款游戏一个周内一个用户只展现一次
4.默认15s可以外跳



安全卫士-网购保镖

 传播价值：
基于网络安全产品，更具信赖度

 规则：
1. 在装有安全卫士电脑中，使用ie，360

安全浏览器等访问购物类网站时,在用户
桌面的右下角展示弹窗提示；

2. 提示保留时常8秒；
3. 下方广告部位可点击跳转
4. 不可弹竞品，需要风控律师确认

参考数据：
PV：1.5亿

非标

注：非常规资源，一事一议



PC安全浏览器

日均PV

50亿
用户

粘性高月活跃

3.98 亿
用户

活跃度高

今日特卖云壁纸 下拉热词 右下角弹窗
浏览器

热点新闻弹窗 今日首发弹窗 气泡弹窗 异形新闻弹窗



83.0%

75.7%
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2014年1月-2017年9月PC端浏览器月度覆盖用户比例

Internet Explorer：月度覆盖用户比例从89.2%下降到81.9%

360安全浏览器：月度覆盖用户比例从62.3%上升至75.4%

用户规模大，用户月活逆势增长，与IE的月覆盖差距渐小

数据来源：艾瑞 · iUserTracker，9月
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360安全浏览器 Internet Explorer 谷歌浏览器

人均单日有效使用时间（分钟）

360用户覆盖行业领先，用户粘性好，忠诚度高

51.10%
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360安全浏览器 Internet Explorer 谷歌浏览器
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数据来源：艾瑞 · mUserTracker，9月

2017年9月主流【 PC端】浏览器核心指标对比



PC安全浏览器-用户分析

54.7%45.3%

性 别 年 龄 地 域

 男性用户的使用比例高于女性用户
 25-34岁是浏览器的忠实用户，是

社会的主流力量

 大学及以上学历占总样本人群将近

一半的比例

10.20%

33.60%

40.30%

15.90%

1
8

岁
及
以
下

1
9

-2
4

岁

2
5

-3
4

岁

3
5

岁
及
以
上

47.30%

32.50%

20.10%

大学及以上 高中及同等 初中及以下



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

主题活动\新品上线

 传播价值：

1、全屏展现创意，浏览器入口
第一时间曝光
2、左侧可点击区域扩大

PC浏览器-首页-云壁纸



资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

第一排 CPT 天 1/天 否

第二排 CPT 天 2/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

电商客户

 传播价值：

基于浏览器，超大曝光创意弹窗，
聚焦用户热点，转化效果好。

PC浏览器-首页-今日优选



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 4/天 否

适合客户类型

行业通用

传播效果：
地址栏右侧下拉
直击用户行为，强势推荐曝光。

PC浏览器-首页-（地址栏和新标签右侧）下拉热词

注：第2,4,6,7条可售卖



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

行业通用（除医疗、小型游戏）

 传播价值：

基于浏览器，依靠精准匹配系统
（猜你喜欢），在用户浏览资讯
类页面时弹出

PC浏览器-首页-右下角弹窗



 传播规则：

基于浏览器弹出，右侧图片展示，可点击跳
转，转化率高。（单图，无轮播。 ）

位置
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

图右1 CPT 按天 1/天 支持

图右2 CPT         按天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

主题活动\新品上线

PC浏览器-首页-热点新闻弹窗-推荐Tab图

图一

图二

Tab图1支持PMP/PDB售卖



PC浏览器-首页-热点新闻弹窗-游戏tab左右图

位置
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

图左1 CPT         天 1/天 否

图左2 CPT         天 1/天 否

图左3 CPT         天 1/天 否

图右1 CPT         天 1/天 否

图右2 CPT         天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

游戏客户

 传播规则：

基于浏览器弹出，右侧图片展示，可点击跳
转，转化率高。（单图，无轮播。 ）

荣耀魔声耳机，世界音你不同

你的果蔬梦工厂！

在寒冷冬季给你无尽温暖



PC浏览器-气泡弹窗（悬浮窗）

 传播价值：
大尺寸弹窗定制，超大曝光

 展现规则：
1.投放时间：0~24点
2.根据需求量级放量，只要用户
安装SE及弹窗发布时开机，即可
命中

注：非常规资源，一事一议

非标



PC浏览器-新标签页大通栏

注：图片仅为DEMO示例，具体以执行为准

注：非常规资源，一事一议

传播价值：
展现形式醒目，品牌
和商品信息曝光量大。

展示规则：
打开后默认展现

非标



PC浏览器-热点新闻弹窗皮肤+导航条

传播价值：
品牌元素醒目，多个入口可跳转
到不同活动落地页，转化效果好。

展现规则：
随桌面新闻弹窗弹出后默认展现，
用户可自行关闭

注：非常规资源，一事一议

非标

衣橱中的经典，满800减100



PC端搜索

市场份额

35%

日均检索量

7 亿渗透率

62.5% 
稳居

行业第二

品牌直达关键字 品牌臻选

综合搜索 一站到底 节日品牌冠名 ONE BOX 日出流量

品牌日出

天气box植入

娱乐品直 影视box植入 品牌直达+视频浮层 日出(创意应用)

垂直搜索 图片 问答 百科

PC手机助手

今日热点



92.4%

68.6%

54.3%
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2014年1月-2017年9月PC端网页搜索月度覆盖用户比例

百度 360搜索 搜狗

搜索行业的垄断局面逐渐被打破，360搜索稳步增长

数据来源：艾瑞 · mUserTracker，9月



PC端搜索-用户分析

52.1%47.9%

性 别 年 龄 学 历

 在搜索需求的群体中，男性占比
52.1%，高于女性用户；

 覆盖主流互联网消费人群，具有高
商业推广价值

 受高等教育使用需求比例比较大。

10.10%

33.80%
38.50%

17.60%

47.50%

30.90%

21.50%

大学及以上 高中及同等 初中及以下



售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC 文字 是 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业客户

 传播价值：
1. 通过关键词，精准锁定有需求的目标
客户
2. 自助推广，灵活可控，通过地域、时
间的筛选有针对性的覆盖需求客户，提
升转化率

PC搜索-关键字竞价广告



PC搜索-品牌直达广告

触发词：品牌词、产品词、品牌+产品词

品牌直达_常规

品牌直达_浮层

触发词：品牌词、产品词、品牌+产品词

品牌直达_时效

触发词：客户活动词，如618、双11等

资源
名称

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域
时间
定向

常规 CPT 包月 否 否

浮层 CPD 按天 否 否

时效 CPD 按天 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

所有客户

 传播价值：

搜索结果页的首屏顶部左侧的黄金位。
由品牌词触发，使用户更便捷地了解
企业品牌及产品活动，显著提升营销
效果



PC搜索-品牌直达-娱乐（网搜频道、百科频道、图片搜索频道）

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 按月 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户

触发词：明星中、英文名字

打包资源3-1：PC网搜频道

打包资源3-3：PC图片搜索频道

打包资源3-2：PC百科频道 传播效果：

由明星名字触发，将品牌代言人很好与
产品活动相结合，显著提升营销效果



PC搜索-凤舞广告（分行业）

➢ 首位展现效果

➢ 第二位展现效果

➢ 首位展现效果

➢ 第二位展现效果

➢ 展现效果（此样式无展现位置要
求）

 传播价值：
通过前置图片、商品描述及价格等信
息，在搜索结果页精准锁定有需求的
目标客户，实现快速转化

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/商
品详情

是 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业客户

通用样式

游戏行业样式

电商行业样式

教育
行业
样式

汽车
行业
样式



售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 包月 是（通
用词）

否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户\活动

 传播价值：
1、品牌永恒置顶，提供第三方
品牌背书
2、通用词情况下，广告占据首
屏首位，高曝光量
3、品牌词情况下，在品牌直达
广告下方展现

PC搜索-品牌臻选



售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 包月 是 否

适合客户类型 \ 投放限制

所有行业

 传播价值：
由通用词触发
永恒展占据首屏右侧首位，图文
混排的创意展现样式能极大的提
升网民用户对企业信息的关注度，
显著提升营销效果。

PC搜索-品牌日出



售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 包月 是 否

适合客户类型 \ 投放限制

IT/汽车、其他行业需申请

 传播价值：
搜索结果页的首屏顶部到尾部左
侧的黄金位置。
由品牌词触发，使用户更便捷地
了解企业品牌及产品活动，显著
提升营销效果

PC搜索-一站到底



售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPT
图文/
文字

是 否

适合客户类型 \ 投放限制

优质品牌客户

PC搜索-节日品牌冠名

 传播价值：
由节日及相关词触发，在360搜索结果页首屏首位展示，
通过以节日词冠名的形式对品牌进行传播及推广。运用了
非品牌词进行了高质量的曝光，形成一种节日品牌效应。

结合节日，有效宣传：
品牌产品与热门节日相结合，在原有用户产品的
基础上进行高相关品牌展示，吸引消费者关注，
提高营销效果。
首屏头条，提升品牌
品牌信息位于搜索结果页核心展示区，增强消费
者认知，提升品牌知名度，增大品牌覆盖面。



售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPT
图文/
文字

是 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：
与搜索结果Onebox结合，创意
多样化，更加精准有效直击用户
需求。
以结构化应用形态与文字链广告
形成双重曝光模式，打造内容即
广告并打通购买通道，有效的提
升转化率。

PC搜索-onebox



PC搜索-黄金展位

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 包月 否 是

适合客户类型 \ 投放限制

中小客户

传播价值：

黄金位置展现，曝光量大。

触发词：

品牌词、产品词、品牌+产品词



PC搜索-影视box植入

 传播价值：
展示强关联性产品，更易被用户
接受

 规则：
当播放源tab为选中状态时，展
示对应的广告语

注：非常规资源，一事一议

非标



PC搜索-天气box植入

 传播价值：
关注天气的同时，推荐强关联性
产品，更易被用户接受，有利好
感度及购买率的提升

 展现规则：
背景图可直接看出晴阴雨的状
态，且左侧务必简单，落地页与
文字相关性强

注：非常规资源，一事一议

非标



PC搜索-一站到底

 传播价值：

购买关键词后强势展现长页面

内容丰富

注：非常规资源，一事一议

非标



PC搜索-关键字（品牌中心样式）

 传播价值：

关键字展示品牌中心样式

注：非常规资源，一事一议

非标



PC搜索-日历-右侧底部定制入口

 传播价值：

通过日期关键词，呈现客户品牌

日气氛

注：非常规资源，一事一议

年 假 去 哪 儿 ？

非标



PC搜索-日历-节日头图植入

 传播价值：

通过节日关键词，精准锁定有需

求的用户

注：非常规资源，一事一议

非标



PC搜索-节日头图+皮肤微定制+日期ICON

 传播价值：

通过节日关键词，精准锁定有需

求的用户

注：非常规资源，一事一议

非标



123
123

PC端手机助手



手助（ PC ）-手机必备-推荐位

资源价值：

分类页面引导下载效果明显，带来
下载流量

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 8/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户



手机助手-PC助手小胖弹窗

下载APK

直接下载安装APK，如当前未连接
手机，下次连接时会直接安装

跳转浏览器，无规格要求 跳转PC助手，可自定义在PC助
手中打开的URL，页面规格要求
宽度800px

二维码

直接在手机中展现
H5页面

外链

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天/个 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



手机助手（PC）-插线充电弹窗

资源价值：PC助手插线弹窗，为广告主获取
PC目标用户，支持外链及下载APK。

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天/个 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户



127

程序化展示广告

（ PC端 ）

4种

重定向模式
80万
定向标签45亿

日均流量

5大

展现样式



PC端每日超过315亿曝光机会

3 6 0 独 有 资 源 （ P C ）
无缝对接主流Exchange平台

315亿流量/日供你选择



新客引入 - 丰富人群标签实现精准人群定向

性别

消费能力

年龄

学历

职业

20 个类别

2000+覆盖 品类

2覆盖网民人群达 亿

行业
兴趣

品牌
偏好

24个类别

500+覆盖 品类

5覆盖网民人群达 亿

1000+电商行业囊括

服饰/美妆护肤品牌

汽车及细分 即将上线

地域

多种定向方式，判断网民上网行为及兴趣，实现广告投放的弹无虚发

购物
兴趣

基本
属性



沉睡用户召回 - 丰富的访客重定向模式精准直击

访问重定向
访问过广告主指定的页面人群

搜索重定向
搜索过广告主指定的关键词的人群

广告访问重定向
点击过广告主指定广告的人群

个性化重定向
浏览过广告主具体的产品页面的人群

精准定向需求最为明确人群
高效进行用户召回和用户唤醒

激活一个老用户的价值
远大于新增十个羊毛党

IP/LBS定向
特定IP与特定商圈/区县的精细人群



重定向模式详解 - 访问重定向、搜索重定向、广告点击重定向

访问重定向
访问过广告主指定的页面人群

搜索重定向
搜索过广告主指定的关键词的人群

广告访问重定向
点击过广告主指定的广告的人群



重定向模式详解 - 个性化重定向

一套模板+商品库=N个创意

用户曾搜索过
飞利浦空气净化器

购物车中有飞利浦液晶电视
但未形成购买

过去一周内浏览了
挂式空调相关网页

访
客
重
定
向

智
能
推
荐

个性化重定向
浏览过广告主具体的产品页面的人群

扫码观看视频演示



深度布局多种前瞻性广告形式

PC 信息流

文字链 标准图片展示

视频贴片场景橱窗
（原商品推荐）

动态富媒体



CHANNEL PAGE

信
息
流

产品矩阵

广告样式

展现位置

01

02

03

INFORMATION

FLOW



构建以入口信息流为核心的45亿+商业流量矩阵

日均45亿+
海 量 流 量 强 势 覆 盖



PC信息流-丰富展现样式与内容无缝融合

图片支持GIF格式更吸引关注 更充分的信息内容承载 更具冲击力的表达方式

图文样式/动图样式 大图样式 视频样式多图样式

更丰富的展现维度

参考CTR

0.8%-1.5%

参考CTR

1%-2.5%

参考CTR

1.2%-2.5%

参考CTR

1.7%-2.6%



PC信息流 - 主要展现位置说明



信息流特殊位置 - 导航 -首页底部信息流第一刷 支持PMP/PDB模式售卖

展现规则：

360导航底部的信息流区域，确保只出

现在“每次刷新后的第一条信息流广告”

（位于整体信息流第三条内容）

资源价值：

信息流第一个广告位，与新闻内容完美

融合，达到原生广告投放效果

售卖
方式

人群
定向

PMP/PDB 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



信息流特殊位置 - 浏览器 - 新标签页信息流第一刷

展现规则：

360浏览器，新标签页信息流区域，确保

只出现在“每次刷新后的第一条信息流广

告” （位于整体信息流第4条内容）

资源价值：

信息流第一个广告位，与新闻内容完美融

合，达到原生广告投放效果

支持PMP/PDB模式售卖

售卖
方式

人群
定向

PMP/PDB 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



场景
橱窗

产品优势

展现位置

01

02

Scene window



场景橱窗-最有投放价值的广告

兴趣特征定向支持全行业客户投放

场景橱窗广告，以360站内优

质媒体为主，日均流量130亿，

触达海量人群，实现以丰富场

景相关商品及产品的推荐

平均CTR： 0.08-0.12%
平均CPC： 1.0-2.0

丰富的展现形式

基于灵活度高的特点，
自由组合广告样式

行业素材拓展
橱窗个性化重定向智能

灵活

创意

一体式自动投放
投放效果可控性强

高效



场景橱窗强势媒体资源——360站内

360浏览器今日优选 360浏览器猜你喜欢 360购物频道

今日爆点右侧橱窗 360问答-右侧大图 360搜索-聚合凤舞游戏橱窗



CHANNEL PAGE

今日
爆点

全站背景图

全站泰山压顶

01

02

INFORMATION

FLOW



导航-今日爆点-全站背景图

注意：此资源和泰山压顶互斥，
需产品审核资质与排期

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

全客户

传播价值：

结合内容入口，视觉冲击力强，转化
效果好。



今日爆点-全站泰山压顶

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT/
PMP

天 1/天 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业

传播价值：

顶部黄金位置强势曝光，转化率好。



Mobile terminal resources 

移动端资源



360各主流产品在用户规模、活跃度、粘性方面具有明显的优势，形成工具、
娱乐、资讯类移动产品矩阵

手机
卫士

花椒
直播

手机
助手

影视
大全

360

浏览
器

北京
时间

95.1%

手机网民占整体网民的95.1% ；

65%

80、90后占整体移动网民比重；

覆盖中国主流互联网消费人群，具有高商业推广价值

360移动端

覆盖用户终端

10亿

行业数据 Industry data 行业数据 Industry data



手机助手

日分发

1.8亿
忠诚
度高用户量

8亿 深度
使用

首页banner

手机助手
开屏广告

排行榜 理财推荐位

首页挂件 推荐页搜索热词今日热点

手机必备

装机必备

内置搜索词

福利专区

软件页搜索热词

每日红包 倒计时条超级红包
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2016年1月-2017年9月应用商店DAU（万）

应用宝 OPPO软件商店 360手机助手

华为应用市场 百度手机助手 小米应用商店

步步高应用商店 豌豆荚每天平均打开次数（次）

用户粘性高，是中国用户深度使用的应用分发平台



手机助手-用户分析

63.0%37.0%

性 别 年 龄 学 历

 男性用户使用远高于女性用户。
 手机助手使用人群年龄主要以34岁

以下的年轻人群为主。

 学历覆盖人群相对比较平均。

数据源：360商易

83.80%

16.20%

34岁及以下 35岁及以上

36.70%

35.20%

28.10%

高中及同等 初中及以下 大学及以上



手机助手-开屏广告

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

① 视觉冲击力大

② 点击可跳转至H5页面
③ 适用于新品发布、活动引爆、APP推广等

支持PMP/PDB售卖



手机助手-首页banner（第一，四帧）

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

第一帧 CPT 天 1/天 否

第四帧 CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

主题性明确，突出关键内容并有效抓住用户眼球。



手机助手-首页挂件

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

 传播价值：

手机助手首页曝光，强势导流。



手机助手-今日热点-第二 / 四位

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

第二位 CPT 天 1/天 否

第四位 CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作

 传播价值：

热点栏目，吸睛引导下载效果强



手机助手-推荐首页-搜索热词

资源价值：
针对性强，搜索效果明确，成本
低，效果好。

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

注：热词无固定位



手机助手-搜索框内置搜索词

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

搜索词2 CPT 天 1/天 否

搜索词4 CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

搜索框内置置顶搜索词，主动引导用户关注品牌，

触达率高



手机助手-排行榜(最热软件)

最新软件-第三位最热软件-第五位

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户

 传播价值：

热点栏位，引导下载效果明显。



手机助手-软件页—分类、理财推荐位第一位

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 周 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户

 传播价值：

首位推荐，海量曝光，转化率高



手机助手-软件页-搜索热词

资源价值：
针对性强，搜索效果明确，成本低，效果好。

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户



手助助手-手机必备-推荐位

资源价值：
最大的安卓分发平台,海量曝光,转化率高.

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 4/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户



手机助手-装机必备

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

购物优惠 天 天 1/天

影音视听 天 天 1/天

新闻阅读 天 天 1/天

旅游酒店 天 天 1/天

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

分类展现，用户需求精准

购物优惠 影音视听 新闻阅读 旅游酒店



手机助手-福利专区banner&今日精选（第一位）

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

福利专区置顶区域

福利诱惑高转化

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

今日精选第一位品牌曝光大



手机助手-每日红包

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

Banner CPT 天/个 1/天 否

红包坑位 CPT 天/个 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

红包福利，提高用户关注度，传播速度快

上方banner 红包坑位



手机助手-红包专场（A/B类）

红包坑位

B类

周五首页入口BANNER

A类 A类 A类

红包坑位页banner 红包专题banner

传播价值：
红包福利，提升用户关注度，传播速
度快，范围广，转化率高。

分类A：
点击进入客户H5页面（H5页面如需下载需
提前告知）或应用详情页

分类B：
红包坑位第二位可进行CPT售卖，曝光 量
大，下载数据根据不同类别APP下载数据
不同。销售可单独进行咨询。

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

A类 CPT 天 1/天 否

B类 CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

备注：仅支持周五



手机助手- 首页通栏大Banner

 传播价值：

✓ 持续倒计时提醒

✓ 打造最IN节日气场

✓ 时刻提醒用户领券、消费

 展现规则

打开手机助手，在首页持续展

现，支持DEEPLINK.

注：非常规资源，一事一议

非标



手机助手 – 动态开屏GIF

 传播价值：

✓ 视觉冲击力强，品牌元素突出

✓ 打造最IN节日气场

 展现规则

打开手机助手，开屏动态展现

注：非常规资源，一事一议
(线下购买 提交物料)

非标



手机助手-首页异形

注：非常规资源，一事一议

 传播价值：

✓ 视觉冲击，氛围营造

✓ 品牌信息突出

 展现规则：

打开助手后默认展现，上下滑动

屏幕，显示异形底图

视频展示

非标



手机卫士

累计装机量

9亿+
MAU

1.3亿用户量

7.99亿 行业
寡头地位

充电屏保（图片）

手机卫士

开屏广告

来电秀 清理完成页

充电屏保挂件 程序锁小图活动ICON

手机必备

生活服务钱包

程序锁底图

个人中心宫格

今日福利

IOS资源 锁屏开屏GIF

智能悬浮窗 摇一摇 LBS&动态挂件通知栏提醒充电屏保（图片）



行业寡头地位，各运营指标优越且持续稳定

数据来源：艾瑞 · mUserTracker，9月

360手机卫士

腾讯手机管家

百度手机卫士

手机安全产品月独立设备数（万台）

360手机卫士

腾讯手机管家

百度手机卫士

手机安全产品日均独立设备数（万台）

360手机卫士

腾讯手机管家

百度手机卫士

手机安全产品日均有效使用时间（万分钟）

360手机卫士

腾讯手机管家

百度手机卫士

手机安全产品单机单日有效时间（分钟）

同比增长

48.3%

同比增长

41.0%
同比增长

38.7%

2017年9月安全防护领域主流产品表现对比-【移动端】



手机卫士-用户分析

62.5%37.5%

性 别 年 龄 学 历

 女性用户37.5%，男性用户
62.5%，远高于女性用户

 手机卫士的使用人群以35岁以下的
年轻群体为主，商业价值较高

 学历覆盖人群相对比较平均。

数据源：360商易

78.30%

21.70%

35岁以下 35岁及以上

25.50%

42.50%

32.10%

大学及以上 高中及同等 初中及以下



端
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

范围

Android静态 CPT 天 3天/周 支持 全量

IOS静态 CPT 天 1/天 支持 全量

Android动态 CPT 天
除去每周四，

每周3天 支持 非全量

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

视觉冲击力强，全量推送，强势导流点击可跳转到

品牌落地页，转化率高

支持PMP/PDB售卖手机卫士-开屏广告



手机卫士-充电屏保

资源
名称

售卖
方式

售卖
周期

人群
定向

充电屏保 CPM 个 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业客户

 传播价值：
可进行APP下载/点击广告进入H5页面两种形式推送

 展现规则：
安装手机卫士用户在充电时出现充电屏保页面。当用
户充电出现屏保画面时进行商业信息推送.
一次信息推送产品规则：
1、用户收到信息推送未点击，仅操作锁屏，再次开
启时仍会出现商业信息，计算为一次商业信息推送；
2、用户收到信息推送点击商业信息，当天不会再次
推送且计算为一次商业信息推送；
3、用户收到信息推送，未点击，主动切换为主屏幕，
当天不会再次推送且计算为一次商业信息推送

支持PMP/PDB售卖



手机卫士-充电屏保挂件

 传播价值：
充电戳成持续展现，可与“充电”概念相结合，丰富
创意影视吸引用户点击。

展现规则：
1、用户收到信息推送未点击，仅操作锁屏，再次开启
时仍出现商业信息，计算为一次商业信息推送。
2、用户收到信息推送点击商业信息，当天不会再次推
送且计算为一次商业信息推送。
3、用户收到信息推送，未点击，主动切换为主屏幕，
当天不会再次推送且计算为一次商业信息推送。

注：挂件与屏保充电信息推送可同时出现

售卖
方式

售卖
周期

人群定向

CPM 个 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业客户



手机卫士-活动ICON

 手机卫士主界面Icon位置可为客户制作个性化定制活动。
 点击Icon区域可直接进入客户的H5页面参与活动。
 图标可为客户LOGO，手机卫士会进行动态展现
 定向：可区域、时段、用户群体多维度定向

资源
名称

售卖
方式

售卖
周期

资源
数量

人群定
向

活动ICON CPT 天 3天/周 否

活动ICON
（CPM）

CPM 个 /

适合客户类型 \ 投放限制

点击跳转至H5页面\活动合作



手机卫士-程序锁（小图）

安装手机卫士用户，可使用“程序锁”功能
锁住Email，短信等手机安装软件，有效保
护个人隐私
程序锁商业化广告位区域展示客户推广内容，
点击进入客户H5页面

CPM售卖日均库存：6000个，可
进行各类人群定向
历史点击率参考：0.9%

每个客户每天的预订量至少500
个CPM起，投放天数不限

售卖
方式

售卖
周期

人群定向

CPM 个 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业（品牌）



手机卫士-程序锁（底部大图）

 安装手机卫士用户，可使用“程序锁”功能锁
住邮件、短信等手机安装软件，有效的保护个
人隐私

 底部大图展示客户广告内容（静态），右下角
可点击进入H5页面

 CPM售卖日均库存：7W个，可进行各类人群
定向

 历史点击率参考：3%

售卖
方式

售卖
周期

人群定向

CPM 个 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业（品牌）



手机卫士-来电秀

 安装手机卫士用户，每日通话次数10
亿，可商业化 来电秀PV 5亿（去除
号码标记、商家号码名称、以及个人
设置等）

 对手机卫士用户来电画面进行推送，
增加品牌曝光

售卖
方式

售卖
周期

人群定向

CPM 个 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业（品牌）



手机卫士-来电秀

 安装手机卫士用户，每
日通话次数10亿，可商
业化 来电秀PV 5亿（去
除号码标记、商家号码
名称、以及个人设置等）

 对手机卫士用户来电画
面进行推送，增加品牌
曝光

售卖
方式

售卖
周期

人群
定向

CPM 个 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业（品牌）

安装手机卫士用户在来去电时，用户看到品牌展示。
出现点“赞”按钮，用户自行选择是否点“赞”。

通话结束后，对点“赞”
用户弹出广告提示窗。

点击提示窗跳转至客户页
面，H5页面可支持优惠
券领取或下载。



手机卫士-Android-清理完成页-推荐位

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
库存

清理
完成页

Android、CPT 天/个 1/天

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户

 传播价值：

手机卫士高频率，高曝光页面。



手机卫士-Android钱包-生活服务&个人中心（Android+IOS）

Android钱包-生活服务 (Android+IOS)个人中心-宫格

资源名称
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

生活服务 Android、月 月 1/天 否

宫格
（Android）

Android、月 月 1/天 否

宫格
（ios）

IOS、月 月 1/天 否

适合客户类型

一事一议

传播价值：

高频页面，下载转化高



手机卫士-Android-摇一摇首页“今日福利”

传播价值：

［优惠劵］是新人专享活动、体验金、
现金红包等优惠活动的有效发放渠道。

高度契合摇一摇用户使用诉求，刺激用
户下载应用，带动新客增长，提高广告
转化效果！

售卖
方式

售卖
周期

资源
数量

人群
定向

Android
CPS
CPT

天/个 1/天 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



手机卫士 - 今日爆点开屏 PMP/PDB模式售卖

展现规则：
打开手机卫士今日爆点时全屏呈现

售卖
方式

人群
定向

PMP/PDB 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



手机卫士-IOS资源

IOS挂件 IOS体检结果页推荐 工具箱 首页大图

传播价值：流量高，传播形式新颖，
引导下载效果明显

资源 售卖模式

挂件 CPT/天

体检结果页推荐 CPT/天

工具箱 CPT/月

个人中心-宫格（ios） CPT/月



手机卫士-充电屏保(图片形式已常规/动态未常规)

 传播价值：
使用场景下应用酷炫广告，更
易吸引用户的关注

 展现规则：
背景以动态形式展现，支持外
跳，有外跳入口
动画的秒数：5s左右

 参考数据：
PV：6000W 

注：非常规资源，一事一议

非标



手机卫士-智能悬浮窗

 传播价值：

使用场景下应用酷炫广告，更易吸

引用户的关注

 展现规则：

根据下方点击加速的百分比的不同，

在悬浮窗位置可显示不同广告素材

注：非常规资源，一事一议

非标



手机卫士-通知栏提醒

 传播价值：

直接的在用户习惯性关注位置通知提醒

用户最新大事，更具效果性的告知产品

 展现规则：

针对大型活动开放，在通知栏展现

注：非常规资源，一事一议

非标



手机卫士-首页动图+默认皮肤

注：非常规资源，一事一议
其中默认皮肤仅支持双11等大型活动

传播价值：

品牌元素大篇幅展现，创意联动吸引
用户目光，曝光量大，转化效果好

非标



手机卫士-桌面加速球

天猫超市全场7折起
只在双十一

注：
1. 不支持常规售卖，只支持双11类型的大活动
2. 此资源需打包售卖，产品对售价有要求，需提前确认

传播价值：黄金位置展现，品牌信息突出

展现规则：每位用户每天推送一次

非标



手机卫士 - 基于LBS的广告推送

打通线下，精准定位

基于经纬度&WIFI MAC地址

注：非常规资源，一事一议

用户满足特定地理位置条件

精准推送品牌/产品广告

示例：当用户中午在某购物商圈附近

时，推送该商圈麦当劳午餐优惠券；

示例：当用户出现在家电卖场附近并

停留超过10min时，推送京东电器优

惠活动；

手卫通知栏

非标



手机卫士 - 动态icon

 传播价值：

直接的在用户习惯性关注位置

动态展现广告创意，吸引用户眼球

艰巨品牌和效果性的告知产品

 展现规则

手机卫士主界面，动态展现

注：
① 非常规资源，一事一议
② 要开发，需要提前跟产品沟通

（动态示意，请点击播放）

非标



手机卫士-充电屏保-小icon变形

 传播价值：

焦点位置，可有效吸引眼球

注：非常规资源，一事一议

非标



192

移动搜索

搜索
关键字 品牌直达 节日品牌冠名

凤舞广告 ONEBOX

日均检索量

8000w
低成本竞价
行业第一

优质流量
优先获取

跨屏推广
行业第二

更加聚焦安全性能 面对移动互联时代

利于用户认知体验 提升品牌商业价值



移动搜索-关键字竞价广告

 传播价值：
瀑布流展现样式，按点击收费，通过关键词，精准
锁定有需求的目标客户。

 展现规则：
首页：
前两条出推广广告，比翼图片只出现在第一条广告
位，且当有比翼图片时，子链只显示两条

第二页和第三页：
每隔三条自然结果出一条推广广告，推广元素组合
样式不限；

前三页：
最多出6条推广广告；

售卖
方式

形式
是否
竞价

人群
定向

CPC 文字 是 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



移动搜索-品牌直达广告

 传播价值：

通过品牌词触发广告，有文字、图片、视频等多种形式，

位于搜索结果页首页以通栏展示相关信息。

搜索即展示，为品牌赢得更多的曝光,宣传效果明显

触发词：品牌词、产品词、品牌+产品词

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

人群
定向

CPT 月 否 否

适合客户类型/投放限制

全全行业客户



移动搜索-品牌直达-娱乐

售卖
方式

形式
是否
竞价

人群
定向

CPT 文字 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户

触发词：明星中、英文名称



移动搜索-节日品牌冠名

 传播价值：
由节日及相关词触发，在360搜索结果页首屏首位展示，通过以节日词冠
名的形式对品牌进行传播及推广。运用了非品牌词进行了高质量的曝光，
形成一种节日品牌效应。

结合节日，有效宣传：
品牌产品与热门节日相结合，在原有用户产品的基础上进行高
相关品牌展示，吸引消费者关注，提高营销效果。
首屏头条，提升品牌
品牌信息位于搜索结果页核心展示区，增强消费者认知，提升
品牌知名度，增大品牌覆盖面。

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 10+1 是 否

适合客户类型 \ 投放限制

所有客户



移动搜索-凤舞广告

 传播价值：
多元化展示结果,用户检索意图强相关; 
缩短转化路径、显著提升广告CTR 

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPC
图片/文

字链
是 是

适合客户类型 \ 投放限制

全行业客户



移动搜索- onebox

 传播价值：

大面积整屏的广告,消费者可以通过不同形

式多维度对产品和品牌有更深的了解并作

出购买决策,提升广告的转化率。

售卖
方式

形式
是否
竞价

地域时
间定向

CPT
图文/
文字

是 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户



移动搜索-黄金展位

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 按月 否 是

适合客户类型 \ 投放限制

中小客户

触发词：品牌词（如：波奇）、产品词（如：波奇罐头）

传播价值：

品牌信息快速展示在首位，包含品牌LOGO,
活动等信息，转化率高。



移动搜索-品牌中心

售卖
方式

售卖
周期

是否
竞价

地域时
间定向

CPT 包月 否 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户

触发词：品牌词、产品词、品牌+产品词

传播价值：品牌专属性强，品牌信息丰富，
大面积的品牌曝光，转化效果好。



移动搜索-一站到底

 传播价值：

购买关键词后强势展现长页面

内容丰富

注：非常规资源，一事一议

非标



花椒直播

DAU

800w
80,90

潜力
消费群MAU

3500w
下载量

1.4亿

首屏BANNER开屏 热门推荐 定制礼物
花椒直播

直播间左上角card H5专题页 网红主播 手机版直播 摄像机版直播

脸萌特效



主打全线明星与网红线上直播

数据来源：花椒直播，2016年9月

具有强明星属性的移动社交直播平台
打造90/95后的专属生活区

丰富优质内容 · 聚集海量用户

明星 | 网红 | 自制IP | 粉丝

Downloads

MAU

品牌
全面引爆

引爆
话题

聚焦
关注

原生
植入

整合
传播

360

产品矩阵

花椒

直播平台
网红/明星

内容IP



花椒直播-用户分析

59.0%41.0%

性 别 年 龄 学 历

 女性用户41%，男性用户59%，男
性用户相对较高

 花椒用户覆盖35岁以下的年轻群
体，具有较高的商业推广价值

 学历覆盖相对较平均，全民娱乐，
这也是娱乐产品的一个共性

83.80%

16.20%

35岁以下 35岁及以上

35.20%

33.90%

30.80%

初中以下 高中及同等 大学及以上



花椒直播-开屏

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 6小时 4天/周 否

CPT 天 4天/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作

 传播价值：

全屏独占，强势曝光 。开屏即展示，100% 触达。

黄金媒体展示。

 开屏售卖规则(6小时）：

• 花椒APP开屏优先级：明星活动>商业化产品>运营活动

• 商业化与明星活动冲突，需要错开时间段购买or无法购买

• 产品预定逻辑：需预定直播结束前6小时的开屏资源

• 素材提交时间：提前3个工作日

 开屏售卖规则（1天）：

• 花椒APP开屏优先级：明星活动>商业化产品>运营活动

• 商业化与明星活动冲突，需要错开时间段购买or无法购买

• 素材提交时间：提前3个工作日



花椒直播-热门页banner（1.2）

资源
售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

第一帧 CPT 天 4天/周 否

第二帧 CPT 天 4天/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业优质客户

 传播价值：

首屏黄金栏目展示，强烈吸睛

 售卖规则：

 花椒banner优先级：明星活动>商业化产品>运营活动

 商业化与明星活动冲突，需要错开时间段购买or无法购买

 产品预订逻辑：要求必须有明星/网红授权素材

 素材提交时间：提前3个工作日

 位置及库存：第一帧，1个/天

备注：第一第二帧价格一样，且只能在线其中一帧（即二选一）



花椒直播-热门推荐

热推位置由明星出席、微博粉丝、互动、赠送周边礼品等因素决定

热推售卖规则：

• 花椒APP热门优先级：明星活动>商业化产品>运营活动

• 商业化与明星活动冲突，需要错开时间段购买or无法购买

• 直播内容需要花椒过审，直播当天需保证网络流畅，画面无晃动，内容与报审无出入

使用规则：

• 明星参与或花椒优质主播参与，且内容优质（画面清晰、无强烈晃动、网络流畅）

• 主播多与花椒用户互动、赠送周边礼品可获取在此区间更靠前的位置素材提交时间：提前3

个工作日

位置及库存：前20，具体位置不允诺，仅允许同时在线一个

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 1小时 / 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作



花椒直播-品牌定制礼物

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 4天/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作

 传播价值：

手机桌面推送，海量曝光

 定制逻辑：

定制礼物（无特效连发礼物）展示位为全站

礼物页第二屏（第1-第3的位置）

礼物发放量与物料素材、礼品定价（花椒豆）

关系很大，需要客户提前确认

礼物送出后，直播间内所有人都可以看到，

进行二次传播

素材提交时间：提前10个工作日（动态特效

制作周期较长）



花椒直播-频道页banner

售卖规则：

1.花椒banner优先级：明星活动>商业化产品>运营活动
商业化与明星活动冲突，需要错开时间段购买or无法购买
2.产品预订逻辑：要求必须有明星/网红授权素材
3.素材提交时间：提前3个工作日
4.单个频道banner位置及库存：每个频道banner为第一帧或第二帧，具体位
置不允诺，库存1个/天
5.需明确频道类别：户外、游戏、新人、男神、颜值、唱歌、跳舞、校园、
乐器、脱口秀、星座情感、城市之声

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1个/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作



花椒直播-频道页直播推荐

售卖规则：

1.频道页直播推荐优先级：
明星活动>商业化产品>运营活动商业化与明星活动冲突，需要错开时间段购买or无
法购买直播内容需要花椒过审，直播当天需保证网络流畅，画面无晃动，内容与报
审无出入
2.使用规则:

a.明星参与或花椒优质主播参与，且内容优质（画面清晰、无强烈晃动、网络流畅）
b.主播多与花椒用户互动、赠送周边礼品可获取在此区间更靠前的位置
素材提交时间：提前3个工作日
位置及库存：前10，具体位置不允诺，仅允许同时在线2个
需明确频道类别：户外、游戏、新人、男神、颜值、唱歌、跳舞、校园、乐器、脱
口秀、星座情感、城市之声

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 1小时 / 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作



花椒直播-全站PUSH

售卖规则：

花椒直播全站PUSH，按次计算。
每次PUSH在25个字以内，支持直播间、回放、H5三种形式的PUSH

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1次/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作



花椒直播-直播脸萌特效

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 / 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作

 传播价值：

增加互动的创意性，提高用户的点击率

 售卖规则：

 脸萌特效展示位为脸萌使用页第一屏（第1个位置）
 脸萌特使用量与物料素材关系很大，需要客户提

前确认
 全站主播都可以使用，主播使用脸萌特效后，直

播间内所有人都可以看到
 素材提交时间：提前10个工作日（动态特效制作

周期较长）



花椒直播-直播间左上角card（全站）

注：仅限于品牌相关直播内容

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 / 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作

售卖规则：

• 在全站直播间展示，可点击，落

地页为花椒H5页面

• 物料要求：202*104px，文字和

图形要简约识别度高（花椒提供

规范）

• 素材提交时间：提前3个工作日

售卖形式：直播期间配送



花椒直播-花椒APP-H5专题页

底部banner

播放框下部板块冠名

头部品牌冠名

注：以上资源不可外跳

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天/次 4天/周 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作

售卖规则：

1.产品预订逻辑：需已购买开屏、首页

banner、频道页banner、或全站左上角

card位置

2.物料由客户设计样式（花椒提供规

范），花椒进行审核设计和开发

3.素材提交时间：固定模板提前5个工作

日；非固定模板提前10个工作日



花椒直播-软性支持-网红主播

地域标签

专长标签

风格标签

年龄标签

特长、风格、地域等主播标签

根据品牌需求专业推荐

职业标签

粉丝规模

注：需预定任一硬广位。以上如需到场，车马住宿费另算，实报实销。若客户需要花椒提供花椒签约之外的主播/网红/明星case by case报价

（钱直接打给对方经纪人）

网红主播直播按照粉丝数报价（天\次）

• 20-30万

• 5-10万

• 10-20万

• <5万



花椒直播-软性支持-基础版

手机版直播（推荐）

现场支持，手机直播+网络设备

摄像机版直播

现场支持，单个摄像机+直播设备

基础版 高级版

注：非常规资源，一事一议

资源
名称

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

基础版 天/次 / / 否

高级版 天/次 / / 否

VR版 天/次 / / 否

适合客户类型 \ 投放限制

品牌客户/活动合作



360儿童卫士

DAU

150w
日PV

2亿
注册用户

500w+
人均日使用时长

20分钟

BANNER开屏广告 推荐位1 APP启动页

儿童卫士 育儿首页焦点大图 活动广告位 故事频道广告位 育儿频道广告位 积分商城

首页头图广告位

直播（软植） 安全课堂 小小企业家



360儿童卫士：中国唯一人工智能儿童社区

每位家长平均
每周主动定位

13.5 次

每块手表平均
每天通话

6.3 次

每块手表平均
每天语音

8.6次

每块手表每天
使用语音时长约

8 分钟

360儿童APP+360儿童手表=精准绑定

智能硬件前驱、软硬件双头并进

亿万3-12岁儿童家庭的首选、 为孩子们的安全保驾护航



儿 童 智 能 穿 戴 手 表 串 联 起 整 个 家 庭 ， 3 6 0 儿 童 汇 聚 百 万 儿 童 家 庭

孩子 家长
家庭1 家庭2 家庭3

360儿童手表 360儿童平台
手表的控制与交互终端

一个家庭
百万个家庭

与家庭成员互动
与其他家长互动

与专家互动
与平台互动

一款APP汇聚数百万家庭

连接

360儿童平台
亲子育儿社区

……

一块手表连接一个家庭

父母

以家庭为单位的有机汇聚、互动与连接

互动

汇聚



360儿童卫士-用户分析

50.81%49.19%

性 别 年 龄 学 历

 女性用户49.19%，男性用户
50.81%，男性用户相对较高

 用户年龄集中于25岁~45岁，具有
较高的商业推广价值

 以高学历为主，大学及以上学历占
了将近50%

83.80%

16.20%

35岁以下 35岁及以上

27.87%

25.68%

42.72%

初中以下 高中及同等 大学及以上



 传播价值：
购买儿童手表，安装儿童卫士APP。面向3-
12岁儿童的父母，人群划分明确
开屏数据：PV：65W Click：2-3W
素材规格：
请提供PSD与PNG-24两种格式，单张图片大
小不超过500K
1080*1776 
1152*1920 
1440* 2560

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

儿童行业客户

传播价值：独占黄金媒体资 源，具有良好
排他性 通用广告形式， 覆盖海量优质用
户。无缝对接富媒体创意形式

 数据：
PV：15W   UV：3W
Click：2K-3K
 素材规格：
请提供PSD与PNG-24两种格式，单张图
片大小不超过500K
1080*180
1280*420

儿童卫士-开屏广告+banner+推荐位1

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型

儿童行业客户



360儿童卫士-APP启动页

 传播价值：

视觉冲击力强，品牌信息突出，海量曝光。

可点击跳转至活动落地页。

 尺寸规范：

350*240，≤100k，JPG，

标题10个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-首页头图广告位

 传播价值：

首页置顶广告位，视觉凝聚力强，

很好传递品牌与活动信息，转化率好。

 尺寸规范：

1080*360，≤100k，JPG，

标题10个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-育儿首页焦点大图广告位

 传播价值：

用户习惯性关注位置，吸引用户眼球

点击可跳转至活动落地页。

 尺寸规范：

1080*360，≤100k，JPG，

标题10个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-活动广告位

 传播价值：

活动信息突出，关注度高，可点击跳转至

活动落地页，转化率好。

 尺寸规范：

1080*360，≤100k，JPG，

标题12个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-故事频道广告位

 传播价值：

聚焦，醒目，吸引用户眼球

兼具品牌和效果性的告知产品

 尺寸规范：

1080*360，≤100k，JPG，

标题13个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-育儿福利位

 传播价值：

视觉可塑性强，用户目光聚焦。海量曝光。

 尺寸规范：

750*360，≤100k，JPG，

标题11个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-育儿课堂位

 传播价值：

焦点位置，可有效吸引眼球

 尺寸规范：

750*360，≤100k，JPG，

标题11个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-育儿频道软文

 传播价值：

展示强关联性产品，更易被用户接受

 尺寸规范：

标题12个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-积分商城

 传播价值：

囊括用户感兴趣的商品

积分形式提升用户参与度

 尺寸规范：

标题13个字以内

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-直播（软植）

 传播价值：

✓ 视觉冲击，氛围营造

✓ 品牌信息突出

 尺寸规范：

1080*360，≤100k，JPG，

标题13个字以内/750*360

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-安全课堂

 传播价值：

强势曝光，品牌信息突出

打造孩子感兴趣的活动

 尺寸规范：

750*360

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



360儿童卫士-小小企业家

 传播价值：

专属定制主题，品牌元素融入自然，
活动营销效果强烈。

 尺寸规范：

750*360

注：
① 非常规资源，一事一议
② 需要提前确认排期

非标



234

移动端其他资源



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 支持

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

 传播价值：

点击可跳转至H5页面
静态图

360影视大全-APP开屏广告支持PMP/PDB模式售卖



360影视大全 - 首页频道信息流大图（二屏/四屏）

 传播价值：

穿插在影视频道视频信息流中

广告形式更原生，通过娱乐、明星、视频

等创意，获取更优转化效果

点击可跳转到品牌落地页，转化率高

售卖
方式

人群
定向

PMP/PDB 支持

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

支持PMP/PDB模式售卖



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

 传播价值：

视觉聚焦

点击可跳转到品牌落地页，转化率高

360影视大全-首页轮播图（7/9）



360影视大全-首页动画广告

首页动画广告（红包雨)
可更换素材（如京东小狗等）

展示逻辑：
用户打开影视App首页后，顶部开始掉落京东小狗雨，
持续3秒钟后，下落完收口到底部右侧位置，随着用
户滑动有移动特效，用户不能自行关闭，频道切换不
展示红包雨效果。

注：非常规资源，一事一议

非标



360影视大全-首页动态倒计时提示条

注：非常规资源，一事一议

 传播价值：

活动氛围营造，持续吸引用户注意力

非标



售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 支持

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

 传播价值：

视觉冲击力强，强势导流

点击可跳转到品牌落地页，转化率高

移动浏览器-开屏广告 支持PMP/PDB模式售卖



清理大师-开屏广告

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

CPT 天 1/天 支持

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

 传播价值：

视觉冲击力强，强势导流

点击可跳转到品牌落地页，转化率高

支持PMP/PDB模式售卖



清理大师-清理完成页-推荐位

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

Android、
CPT

天/个 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户

 传播价值：

清理完成页曝光，强势推荐，转化率高

清理完成页-推荐位

 传播价值：

高流量区域，品牌突出，传播效果好。

体检结果页

售卖
方式

投放
周期

资源
数量

人群
定向

Android、
月 月 1/天 否

适合客户类型 \ 投放限制

网服客户



清理大师 - 充电屏保大图

售卖
方式

人群
定向

PMP/PDB 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用

 传播价值：

在用户充电过程中点亮屏幕时现象

打造第一眼广告，形式醒目

点击可跳转到品牌落地页，转化率高

支持PMP/PDB模式售卖



244

程序化展示广告
（移动端 ）

8大

展现样式

50亿
日均流量

4种

重定向模式
80万
定向标签



移动端每日高达50亿的曝光机会

独有核心资源
站内优质独家资源

以及包断媒体

360核心移动资源
无缝对接主流

移动Exchange平台

移动广告日均展现机
会20亿次

曝光机会高达
30亿/日



新客引入 - 丰富人群标签实现精准人群定向

 中小学生
 大学生
 留学

 婚恋
 新婚
 育儿

 买车
 家装
 ……

APP

APP

 系统安全
 通讯社交
 金融理财

 影音视听
 新闻阅读
 购物优惠

 儿童亲子
 出行导航
 ……

 动作冒险
 角色扮演
 儿童游戏

 棋牌桌游
 动作冒险
 益智教育

 体育游戏
 策略游戏
 ……

 动漫宅
 体育迷
 电影迷

 理财达人
 时尚达人
 游戏达人

 音乐发烧友
 星座控
 ……

移动兴趣-软件

人生阶段

生活达人

移动兴趣-游戏

更多定向方式 性别定向
 地域定向

 设备定向  网络环境定向



沉睡用户召回 - 丰富的访客重定向模式精准直击

个性化重定向
浏览过广告主具体的产品页面的人群

App自有访客重定向
使用过广告主APP的人群

商圈重定向
到访过线下门店的人群

搜索重定向
搜索过广告主指定的关键词的人群

精准定向需求最为明确人群
高效进行用户召回和用户唤醒

激活一个老用户的价值
远大于新增十个羊毛党



访客重定向方式详解 - 个性化重定向

一套模板+商品库=N个创意

用户曾搜索过
飞利浦空气净化器

购物车中有飞利浦液晶电视
但未形成购买

过去一周内浏览了
挂式空调相关网页

访
客
重
定
向

智
能
推
荐

个性化重定向
浏览过广告主具体的产品页面的人群

扫码观看视频演示



访客重定向方式详解 - App自有访客重定向

App自有访客重定向
使用过广告主APP的人群

APP自有访客人群

访问过服装/超市/电器/
母婴/等不同频道人群

注册用户

下载未安装人群

30天内未使用人群

注册未购买人群

竞品app使用人群



访客重定向方式详解 - LBS商圈重定向

LBS商圈重定向
到访过线下门店的人群

苏宁
易购 对于过去1周到访过苏宁先下店的用户

推荐苏宁易购线上活动广告



深度布局多种前瞻性广告形式

应用推广

视频
贴片

焦点图开屏 移动信息流-图文/视频

视频
暂停



CHANNEL PAGE

信
息
流

产品矩阵

广告样式

展现位置

01

02

03

INFORMATION

FLOW

本地化创意

无缝链接

04

05



全移动矩阵布局，打造生态更完整的移动信息流

网易新闻
暴风影音

• 覆盖用户7.99亿

• 安全防护领域市

场份额第一

• 装机量高达2.5亿

• 长时间高频次观看

• 8亿用户，日均分发1.8

亿次，中国NO.1的安

卓应用资源分发平台

快视频

手机浏览器

手机卫士

• 日均PV：4.7亿

• 4000万MUA

• 600万DAU

手机助手

影视大全日均50亿
海 量 流 量 强 势 覆 盖

今日头条

陌陌

小米



移动信息流 ,更原生进行品牌传播

多图大图单图 视频

参考CTR

0.6%-1.8%

参考CTR

1.0%-2.2%

参考CTR

1.2%-2.0%

参考CTR

1.2%~2.5% 



360移动矩阵尊贵独享信息流

360清理大师
列表页

360随身Wifi
列表页

360影视大全
播放页

360影视大全
列表页



外部优质资源对社交、内容形成强势补充



本地化创意 -有效的提升推广效果，提升创意CTR

有 效 的 提 升 推 广 效 果 ， 提 升 创 意 C T R

『地域通配符』可以根据每个浏览用户的地域，有针对性的在描述文案中增加地域信息

商圈信息 省市信息

• 文案中实时显示用户历史常出现位置（安卓

可以定位到商圈，ios定位到省直辖市），使

得广告内容具有生活气息及针对性；

• 更容易抓住用户注意力，有效提升转化率，

CTR提升可达50%以上！

• 通过简单的设置，便能投放出千人千面的创

意，大大提升效率。尤其推荐电商、金融、

游戏、社交、教育、商务服务、生活服务等

行业客户使用。



无缝化链接 - 基于用户关注内容的Deeplink深度链接

使用个性化重定向+deeplink后，相比H5形式

ROI普遍提升10-20倍以上！

点击率 增长150%-300%

Deeplink深度链接
无缝的浏览-支付体验

DEEPLINK演示-苏宁



信息流特殊位置 - 信息流第一刷 PMP/PDB模式售卖

360浏览器 360手机卫士 360手机助手 360清理大师

资源价值：
移动端信息流第一个广告位，与新
闻内容完美融合，达到原生广告投
放效果

售卖
方式

人群
定向

PMP/PDB 是

适合客户类型 \ 投放限制

行业通用



移动信息流非标资源-红包样式

立 即 抢 红 包

你有一个红包还未领取

未安装APP用户
转跳APP安装页面
提升APP下载

已安装APP用户 APP调起、领取红包
提升用户活跃度

注：非常规资源，一事一议

非标



移动信息流非标资源-专题频道

根据客户行业属性、活动内容等，开拓专题频道，客户信息置顶，获取高效转化

宝马BMW X之旅 : 我曾经跨过山和大海

1
推荐频道设立专题推荐

• 确保专题频道页面流量

• 预计页面UV：30-50万
（需一事一议）

开辟专题频道

2
专题频道玩法推荐
（具体上线，需一事一议，仅供参考）

行业专题：如汽车、美妆新品发布

事件专题：如奥运、春节事件营销

置顶展现客户广告内容
宝马BMW X之旅 : 我曾经跨过山和大海

更多展现模式：

宝马BMW X之旅 : 我曾经跨过山和大海

注：非常规资源，一事一议

非标



移动信息流非标资源-加载植入

展现规则：

当用户下拉刷新信息流时呈现

与用户行为产生交互，更吸引用户关注

媒体建议：

适用于新品发布、品牌活动等

短时间高频直达海量用户

提升记忆和认知

注：非常规资源，一事一议

非标



360商业策划出品


