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Part 01 展示广告 oCPC 介绍



ü 广告主将其广告后续的转化数据回传给广告系统；
ü 系统可根据广告主设定的预期 CPA目标来实现动态

智能出价，并按照点击扣费；
ü 同时，系统实时调整投放设置以使结果尽量接近乃至

超越广告主的 CPA目标。

oCPC 模式（optimized Cost per Click，也即 目标转化竞价模式）



·

投放目标（CPA）
Ø 系统自动投放，最大化接近投放

目标，完全不用客户操心

一张图演示 360 展示广告 oCPC 模式

广告创意

投放时段

投放预算

ü 把要求告诉
我，剩下的
都交给我

注册数 CPA

第一天 第二天 第三天 第四天

目标CPA



oCPC 模式 与 传统 CPC 竞价 对比

传统 CPC 竞价 oCPC 模式

出价 人工设定 CPC 出价 系统根据 CPA 目标自动出价

投放设置 人工挑选媒体流量人群，尝试多种定向组合 系统自动定向并自动调价

投放过程 需时刻关注投放数据，不断调整投放设置，优化
效果

系统自动根据投放数据来优化投放

投放效果 投放效果时好时差，转化成本无法控制 系统自动尝试接近或超越 CPA 目标



360 展示广告 oCPC 原理简述

人群特征
媒体特征

广告特征

CPM 出价 = 目标 CPA x 预测点击率 x 预测转化率

投放数据实时更新，并及时反馈给模型

系统结合各类特征、实时预测投放价值，
从而进行高转化可能的投放



Part 02 oCPC 操作手册



oCPC 操作手册

第一步：新建推广计划时选择 PC信息流广告，下方会出现 开启目标转化竞价 的选项：

确认已经部码成功后可开启目标转化竞价，

同时输入目标转化成本。

1. 请务必设置合理的目标转化成本；

2. 初期建议将成本设为历史经验值（或以上）；

3. 稳定投放一段时间后，可根据实际投放成本，

再酌情适当降低该目标值。



oCPC 操作手册

第二步：在推广组设置界面仅需填写组名，亦可根据需要进行地域设置，无需设置任何出价，系统将自动出价：



oCPC 操作手册

第三步：正常设置创意即可，建议全部尺寸均上传，亦可设置多个推广组用于上传不同创意（多图创意、大图信息流创意等等）

ü 虽然 oCPC 是系统自动投放，可创意制作咱也不能马虎。



Part 03 oCPC 常见问题



oCPC 常见问题

问：推广设置完毕后是否可以修改设置，比如修改目标转化成本、修改或新增创意？
答：均可修改，但不建议频繁改动（建议修改时间间隔3一4天）；目标转化成本可根据实际需要适当调整。

问：oCPC 计划的目标转化成本设置多少合适？
答：初期建议将成本设为历史经验值（或上浮100%），系统在初期需要收集到一定的转化数据；

稳定投放一段时间后，可根据实际投放成本，再酌情适当降低该目标值。

比如某计划的目标成本设置为100元，实际投放成本为80元，而心理预期目标值为50，此时可以将目标成本从100调整为 60~70 之间，让系统模型

逐步下探，以此类推。

问：为何每天投放量都很少？
答：过低的转化目标将导致投放量不足，建议适当提高目标转化成本，频繁修改转化目标也将导致投放效果不稳定。同时，也可适当提高每日投放

预算，设置多个信息流推广组以上传多种不同风格的信息流创意。

问：为何实际投放成本没有达到设定的目标转化成本值？
答：投放初期系统需要收集一定的投放与转化数据，会导致投放效果不够稳定，在经过一段时间（5-10天）的投放之后，可看到转化成本下降的趋

势，后期会接近乃至超越目标成本（在成本设置合理的情况下），若长期达不到合理的目标成本，需考虑更换点击率更高的创意。



Part 04 展示广告 oCPC 实例



ü 特别是游戏行业客户表现
优异，该行业客户历史投
放已积累大量数据，进行
oCPC 投放时起点较高，
模型可快速学习优化。

360 展示广告 oCPC 整体效果

转化率提升

模型快速优化

无部码

单击编辑标题

ü 近期将针对 oCPC 模式推出无
部码方案，解决客户部码难题。

ü 在采用了 oCPC 模式之后，平
均 CPA 下降了 18.24%，平均
转化率提升了 66.51%。



某页游1 的 oCPC 投放实例

投放曲线

投放创意

该帐号历史积累数据较多，

投放第二天即达到了转化目

标；且后续 CPA 较为稳定

* 数据来源：360点睛实效平台



某页游1 的 oCPC 投放实例 —— 转化率对比

oCPC 模式：

转化率提升 55%

* 数据来源：360点睛实效平台



某页游1 的 oCPC 投放实例 —— CPA 对比

* 数据来源：360点睛实效平台

oCPC 模式：

注册成本下降 25.75%



某页游2 的 oCPC 投放实例

投放创意

投放曲线

随着投放的深入，注册数在

增加的同时，CPA 也维持

在较低水平；相较人工投放

平均 CPA 下降 23.6%

* 数据来源：360点睛实效平台
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