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2017年11月 



人群定义及数据来源： 

①全网人群：360全部人群 

②汽车行业人群：关注与汽车相关内容的人群 

③所有车型针对市场主流狭义乘用车型分析，且已停售及小众车型不进行分析 

④新车篇数据针对2017年7-10月新上市的主要全新车型进行分析，同时原进口车进行合资生产的也为新车 

关注内容示例： 

数据范围定义： 

①趋势数据：2014年1月-2017年11月 

②阶段数据：2017年Q3 

01 

02 

03 

纯品牌词 如奔驰、宝马等 通用词 SUV、旅行车等 口碑词 **怎么样？好不好？等 

纯产品词 如途观、朗逸等 价格词 **报价、优惠、低价等 质量词 **质量怎么样？**召回等 

品牌产品词 哈弗H6、大众途昂等 配置词 发动机、变速箱等 比较词 suv推荐、**哪个好等 

报告导读 
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2017年汽车行业销量增速放缓 

2.4% 

9.9% 
7.2% 

15.1% 

2.3% 

2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年1-10月 

近十年我国汽车销量走势 

销量（万辆） 增速 

数据来源：乘联会 



汽车行业关注量稳定 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 10-11月 

汽车行业及全网流量趋势 

360全网 汽车行业 

2014 2015 2016 2017 

17年前11月同比提升2.7% 

数据来源：360大数据 



华东份额最高，西南增速最快 

汽车占比：33.0% 
汽车同比：+5.0% 
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数据来源：360大数据1-11月  
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汽车行业主要省市流量分布 
██   份额占比     —— TGI指数 

T𝐺𝐼指数 =
汽车行业流量的地域占比

360总体流量的地域占比
× 100； 

Target Group Index（目标群体指数），本处用于反映汽车行业流量的地域分布相比总体情况的差异，TGI指数等于100表示平均水平，高于100，代表该省份对汽车行业的关注程度高于整体水平 

两东&江浙高占比，四川&安徽较高占比且较高TGI 
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一级 

25.4% 24.5% 26.4% 26.5% 28.7% 27.3% 27.4% 26.6% 

30.0% 29.7% 28.9% 29.0% 28.8% 29.6% 29.1% 28.2% 

33.6% 33.2% 33.1% 33.0% 31.7% 32.2% 32.4% 31.6% 

11.1% 12.6% 11.7% 11.6% 10.7% 10.9% 11.0% 11.1% 

16Q1 16Q2 16Q3 16Q4 17Q1 17Q2 17Q3 17年10-11月 

四级及以下 三级 二级 一级 

二级 

三级 

四级及以下 

汽车分城市等级份额 前11月同比 

+1.9% 

+0.7% 

+3.8% 

+4.2% 

二级城市份额高，三四级城市增速快 

数据来源：360大数据1-11月  



品牌产品词份额最大，价格词份额提升较大 
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汽车主要关注内容份额 

数据来源：360大数据  



移动端APP下载活跃 

2016 2017 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 

汽车主要APP下载趋势 

2017年前11月同比提升27.8% 
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合资车份额最大且稳定 

52.9% 51.0% 52.4% 54.3% 56.3% 60.0% 57.6% 57.9% 

29.1% 32.3% 30.7% 30.2% 29.5% 25.9% 
15.9% 15.1% 

18.0% 16.6% 16.9% 15.5% 14.2% 14.1% 
26.5% 27.0% 

16Q1 16Q2 16Q3 16Q4 17Q1 17Q2 17Q3 10-11月 

合资 自主 进口 

汽车分制造属性份额 

数据来源：360大数据  



大众系领跑合资品牌 

数据来源：360大数据1-11月  
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自主品牌中哈弗关注最大 

数据来源：360大数据1-11月  
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进口品牌中宝马奥迪领先优势大 
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数据来源：360大数据1-11月  



欧系车高份额日系车快增长韩系车大降幅 
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数据来源：360大数据1-11月  



SUV高份额且稳定增长 
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2017前11月关注度 

数据来源：360大数据1-11月  



微型&小型&紧凑型车品牌及车型TOP细分 
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数据来源：360大数据1-11月  
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数据来源：360大数据1-11月  
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数据来源：360大数据1-11月  
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华东 华北 华南 华中 西南 东北 西北 一级城市 二级城市 三级城市 四级城市 

SUV华东&二级城市份额大 

SUV区域份额 

数据来源：360大数据1-11月  



中型以上SUV增速快 

SUV细分份额 前11月同比 
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数据来源：360大数据1-11月  
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新能源车 



Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 10-11月 

新能源汽车流量趋势 

2015 2016 2017 

2017前11月同比提升 

29.8% 

新能源汽车高速增长 
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新能源汽车主要省市流量分布 
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84.3  87.4  85.2  83.7  75.0  
89.7  99.2  

83.5  86.9  80.7  
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██   份额占比     —— TGI指数 

T𝐺𝐼指数 =
新能源汽车流量的地域占比

360总体流量的地域占比
× 100； 

Target Group Index（目标群体指数），本处用于反映新能源汽车流量的地域分布相比总体情况的差异，TGI指数等于100表示平均水平，高于100，代表该省份对新能源汽车的关注程度高于整体水平 

限购直辖市对新能源汽车关注度最高 

数据来源：360大数据1-11月  



二级城市高份额 
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数据来源：360大数据1-11月  



45.5% 

43.5% 

43.5% 

44.0% 

42.5% 

38.3% 

35.9% 

38.9% 

17.1% 

18.7% 

17.6% 

18.4% 

18.2% 

22.4% 

23.6% 

21.3% 

9.8% 

10.5% 

13.9% 

14.3% 

14.8% 

14.0% 

13.6% 

13.2% 

14.3% 

13.9% 

11.8% 

11.1% 

11.4% 

11.9% 

14.2% 

12.0% 

5.8% 

6.8% 

5.1% 

4.8% 

4.7% 

5.5% 

5.4% 

6.5% 

4.9% 

4.5% 

3.5% 

2.6% 

2.8% 

2.8% 

2.7% 

3.2% 

10-11月 

17Q3

17Q2

17Q1

16Q4

16Q3

16Q2

16Q1

通用词 品牌产品词 纯品牌词 价格词 纯产品词 比较词 口碑词 

新能源汽车主要关注内容份额 

新能源汽车对通用词关注最大，愈加关注价格&比较&口碑 



Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3

纯电动 混动 

新能源汽车分动力系统份额 

纯电动63% 

混动37% 

2015 2016 2017 

新能源汽车分动力系统趋势 

17年前三季度同比+18.9% 

17年前三季度同比-5.7% 

纯电动高关注高增速 

数据来源：360大数据1-11月  
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新能源汽车细分级别TOP车型份额 
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数据来源：360大数据1-11月  
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数据来源：360大数据1-11月  



肆 

新车概览 



7月1日 11月30日 

广州车展期间 

车展吸睛节点佳 

新车分月走势 

数据来源：360大数据1-11月  

武汉车展期间 



华东及二级城市是新车最主要区域 

新车区域份额 新车城市等级份额 

华东30.3% 华南16.6% 华北16.5% 华中12.9% 

西南10.6% 西北6.6% 东北6.5% 

一级10.4% 二级31.9% 

三级30.0% 四级及以下27.6% 

二级城市 华东 

数据来源：360大数据7-11月  



75.0% 

21.6% 

3.4% 

77.1% 

18.8% 

4.2% 

自主 合资 进口 

流量占比 车型数量占比 

7月 8月 9月 10月 11月 

自主 合资 进口 

新车分制造属性份额 新车上市后趋势 

自主新车型多流量份额大，单车获取流量能力不及合资车型 

数据来源：360大数据7-11月  



新车中SUV获取流量能力远大于其他级别车 

69.9% 

21.0% 

4.7% 
2.2% 1.8% 0.3% 0.2% 

43.8% 

14.6% 

20.8% 

4.2% 

12.5% 

2.1% 2.1% 

SUV MPV 紧凑型车 小型车 微型车 中型车 中大型车 

流量占比 车型数量占比 

7月 8月 9月 10月 11月 

SUV MPV 紧凑型车 小型车 微型车 中型车 中大型车 

新车分级别份额 新车上市后趋势 

数据来源：360大数据7-11月  
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新车分品牌份额 新车分车型份额 

新车TOP品牌&车型份额 

数据来源：360大数据7-11月  



伍 

人群特征 



47.6% 
52.4% 

4.2% 

34.6% 
39.3% 

19.3% 

2.7% 

32.6% 
28.2% 30.8% 

8.4% 

男 女 18岁及以下 19至24岁 25至34岁 35至49岁 50岁及以上 初中及以下 高中 本科 研究生及以上 

360 
全网 

65.7% 

34.3% 

5.0% 

27.1% 

55.4% 

12.0% 

0.6% 

13.8% 

25.4% 

52.1% 

8.7% 
汽车 
行业 

人群基本属性 

关注汽车以男性&年轻&高学历人群为主 

性别 年龄 学历 

数据来源：360大数据7-11月  



2.75  

0.41  
1.38  

2.27  

0.56  0.72  1.17  1.10  1.53  1.52  
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人群主要职业相关分布 
占比 区分度 

人群以从事汽车&政府&广告工作或对与其相关内容感兴趣为主 

数据来源：区分度越高代表汽车人群在该职业的比重越高于整体人群在该职业的比重； 360大数据7-11月  



军刀 打火机 烟具 钥匙扣 食品礼券 

礼品TOP5 

护肤彩妆 

运动户外 

母婴用品 

食品饮料 
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医药保健 
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手表首饰 

汽车用品 

礼品 

人群购物兴趣区分度TOP 

保养 轮胎轮毂 脚垫/防滑垫 车载通讯 改装件 

汽车用品TOP5 

手表配件 手表 太阳镜 功能眼镜 戒指 

手表首饰TOP 

对购买礼品相对最感兴趣 

数据来源：区分度越高代表汽车人群该购物兴趣的比重越高于整体人群该购物兴趣的比重； 360大数据7-11月  
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人群主要网站分类分布 
覆盖率 区分度 

偏好浏览汽车&旅游网站，医疗&房产网站区分度高 

数据来源：区分度越高代表汽车人群对该网站的关注度越高于整体人群对该网站的关注度； 360大数据7-11月  



系统安全&通讯社交类最活跃，金融&出行导航类等区分度较高 
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数据来源：区分度越高代表汽车人群APP的活跃度越高于整体人群APP活跃度； 360大数据7-11月  
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人群主要手机品牌分布 
占比 区分度 

华为手机占比最大，360手机区分度高 

数据来源：区分度越高代表汽车人群手机分布的比重越高于整体人群手机分布的比重； 360大数据7-11月  
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